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ประสบการณ์ใหม่กับ กรุงศรี ออโต้
“กรุงศรี ออโต้” ผู้น�ำธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ เครือธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด (มหาชน) ให้บริการสินเชื่อยานยนต์ครบวงจร ได้แก่ สินเชื่อเพื่อ

คนมีรถ “คาร์ฟอร์แคช” สินเชื่อรถบ้าน ”กรุงศรี รถบ้าน” สินเชื่อรถใหม่ “กรุงศรี นิว คาร์” สินเชื่อรถเต็นท์ “กรุงศรี ยูสด์ คาร์” สินเชื่อรถบรรทุก
ใหม่ “กรุงศรี ทรัค” และสินเชื่อเพื่อซื้อรถยนต์ไว้ใช้ในกิจการ “กรุงศรี ฟลีท แอนด์ ลีสซิ่ง” ตลอดจนแพลตฟอร์ม PromptBuy แพลตฟอร์มรวมสินค้า 
ส�ำหรับคนรักษ์โลกและรักรถ จากผู้จัดจ�ำหน่ายที่คัดสรรมาเป็นอย่างดี ซึ่งให้บริการโดยกลุ่มงานธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด 
(มหาชน) และสนิเชือ่รถจกัรยานยนต์ “กรงุศร ีมอเตอร์ไซค์” สนิเช่ือบิก๊ ไบค์ “กรุงศรี บิก๊ ไบค์” สนิเช่ือบิก๊ ไบค์ มือสอง “กรุงศรี มอเตอร์ไซค์มอืสอง 
(ซือ้จากเจ้าของ)” สินเชือ่เพือ่คนมรีถ “คาร์ฟอร์แคช มอเตอร์ไซค์” สนิเช่ือผู้แทนจ�ำหน่ายรถยนต์ “กรุงศรี อนิเวนทอร่ี ไฟแนนซ์” รวมถงึผลติภณัฑ์และ
บริการด้านการประกันภัยโดยพนักงานสวมเสื้อเหลือง จาก “กรุงศรี ออโต้ โบรคเกอร์” ที่ได้รับการอบรมและมีใบอนุญาตประกันภัยกว่า 2,000 คน 
ทั่วประเทศ ซึ่งให้บริการโดยบริษัท อยุธยา แคปปิตอล ออโต้ ลีส จ�ำกัด (มหาชน)

ลูกค้าสามารถเลือกใช้บริการสินเชื่อของกรุงศรี ออโต้ พร้อมรับค�ำปรึกษาทั้งเรื่องรถและเรื่องเงิน ช่วยให้ทุกชีวิตดีขึ้น ผ่านสาขากรุงศรี ออโต้ 
52 สาขาทั่วประเทศ รวมทั้งสาขาของธนาคารกรุงศรีอยุธยาทั่วประเทศ หรือติดต่อ “กรุงศรี ออโต้ คอล เซ็นเตอร์” โทร 0 2740 7400 ติดตาม
รายละเอียดเพิ่มเติมที่เว็บไซต์ www.krungsriauto.com เฟซบุ๊ก www.facebook.com/krungsriauto LINE Official Account @krungsriauto หรือ 
“แอป โก บาย กรุงศรี ออโต้ (GO by Krungsri Auto Application)”
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KA Talk

หน้าปกฉบับนี้เปี่ยมด้วยสีสันและชีวิตชีวา ซึ่งดิฉันเชื่อว่ามีส่วนดึงดูดให ้
ทุกท่านหยิบและเปิดอ่านมาถึงหน้านี้ 

โดยธรรมชาติ มนุษย์มักอยากอยู ่ใกล้ผู ้ที่มีทัศนคติที่ดี มีความคิด
สร้างสรรค์ สร้างพลงับวก และเป็นแรงบนัดาลใจให้กนัและกนั เฉกเช่นดอกไม้
ที่ก�ำลังผลิบานอย่างสวยงาม 

พลังแห่งการผลิบานของดอกไม้ คือพลังจากภายในที่ไม่ว่าจะอยู่ในสภาวะแบบใด การผลิบาน
ของดอกไม้ก็ด�ำเนินไปอย่างสวยงาม พลังของการผลิบานนี้ เปรียบเสมือนพลังที่ช่วยให้เราปรับตัว 
อย่างยืดหยุ่น มองเห็นโอกาสท่ามกลางความท้าทาย และสร้างความหวังให้ตนเองและผู้อื่น

ในเชิงธุรกิจ นี่คือหัวใจของการเติบโตอย่างไม่หยุดนิ่ง การมองเห็นโอกาสในทุกความท้าทาย และ
การกล้าสร้างสรรค์สิ่งใหม่อยู่เสมอ

ดิฉันได้เห็นพลังนี้อย่างชัดเจนจากเพื่อนดีลเลอร์ที่ร่วมเดินทางกับ กรุงศรี ออโต้ มาอย่างยาวนาน 
และยงัเหน็เพือ่นดลีเลอร์เหล่านัน้สามารถแตกแขนงเตบิโตอย่างแขง็แกร่งเพราะมพีลงัผลบิานอยูภ่ายใน
องค์กร ผู้บริหาร ทีมงาน หัวหน้า และพนักงาน ที่ต่างเป็นพลังที่สนับสนุนซึ่งกันและกัน

ตลอด 4-5 ปีที่ผ่านมา โลกเผชิญความท้าทายรอบด้าน ทั้งการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี 
สถานการณ์โรคระบาด และความไม่แน่นอนต่างๆ แต่สิ่งที่ดิฉันได้เห็น คือเพื่อนดีลเลอร์จ�ำนวนมาก
ยังสามารถเติบโตได้อย่างงดงาม

ยามทีล่มแรงหรอืแดดจดั ต้นไม้และดอกไม้อาจได้รบัแรงปะทะ แต่เมือ่ได้รบัการหล่อเลีย้งทีเ่หมาะสม 
และอยู่ในสภาพแวดล้อมที่เอื้ออ�ำนวยก็จะกลับมาผลิดอกออกผลได้อีกครั้งเสมอ

ดฉินัขอให้พวกเราทกุคนมพีลงับวกรบัปี 2569 เป็นดัง่ต้นไม้และดอกไม้ทีม่พีลงัผลบิานจากภายใน 
พร้อมรบัโอกาสใหม่ๆ ทีก่�ำลงัจะมาถงึ และส่งต่อพลงับวกนีใ้ห้แก่เพือ่นร่วมทางและมติรสหายรอบข้าง
นะคะ

ชญาน์ธิป พันธุ์มณี
ประธานคณะเจ้าหน้าที่ด้านธุรกิจสินเชื่อยานยนต์

ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด (มหาชน)

ผลิบาน 
รับโอกาสใหม่
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Special

“กรุงศรี ออโต้” จัดการแข่งขันกอล์ฟรายการ Krungsri Auto 
Invitational Championship Golf 2026 ต่อเนื่องเป็นปีที่ 23 ตอกย�้ำ
ความสัมพันธ์อันแน่นแฟ้นระหว่างพันธมิตร “กรุงศรี นิว คาร์” “กรุงศรี 
ยูสด์ คาร์” “กรุงศรี มอเตอร์ไซค์” รวมถึงทีมผู้บริหารและพนักงาน 
กรุงศรี ออโต้

การแข่งขันจัดขึ้นเม่ือวันจันทร์ท่ี 2 กุมภาพันธ์ 2569 ณ สนาม 
Alpine Golf and Sport Club ท่ามกลางบรรยากาศอบอุ่น เป็นกันเอง 
แต่ยังคงความเข้มข้นตามมาตรฐานของนักกอล์ฟมืออาชีพ ผู้เข้าร่วม
การแข่งขัน 151 คน จากพันธมิตรดีลเลอร์ แบรนด์ผู้ผลิต และผู้บริหาร 
กรุงศรี ออโต้ ที่มาร่วมดวลวงสวิง พร้อมแลกเปลี่ยนมุมมองทางธุรกิจ
ตลอดทั้งวัน

สานต่อความสัมพันธ์ปีที่ 23 อย่างแข็งแกร่ง

Krungsri Auto 
Invitational 
Championship 
Golf 2026
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ตลอดระยะเวลากว่า 2 ทศวรรษ กิจกรรมนี้ไม่ใช่เพียง 
การแข่งขันกีฬา แต่เป็นกิจกรรมสร้างเครือข่ายและต่อยอด
ความร่วมมือทางธุรกิจอย่างยั่งยืน จนก่อเกิดเป็น Krungsri 
Auto Golf Community ที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยมีพลังของ
พันธมิตรเป็นหัวใจส�ำคัญของความส�ำเร็จ

Krungsri Auto Invitational Championship Golf 2026 
จึงไม่เพียงสะท้อนความแข็งแกร่งของความสัมพันธ์ แต่ยังเป็น
อีกก้าวของการเดินหน้าธุรกิจอย่างมั่นคง และพร้อมเติบโตไป
ด้วยกันในทุกสนามการแข่งขัน ทั้งในสนามกอล์ฟและในโลก
ธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ไทย
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The Favorite
: วีรภา ด�ำสนิท 

จิบกาแฟ แลม่วนซื่น 
ที่ศรีสะเกษกิจเจริญไทย “กาแฟ 1 แก้วเปิดโลก พาเราไปพบเจออะไรใหม่ๆ หลายๆ 

อย่าง” คุณอุ้ย-กิตติวัฒน์ เกียรติสุรนนท์ กรรรมการผู้จัดการ 
บรษิทั ศรสีะเกษกจิเจรญิไทย จ�ำกดั นยิามความหมายของกาแฟ
ส�ำหรับเขา เป็นมากกว่าเครื่องดื่ม 1 แก้ว แต่กาแฟคือประตูพา
เขาไปยังโลกใบใหม่อีกหลายด้าน จากความชื่นชอบในการด่ืม
กาแฟ ไปสูก่ารทดลอง ตระเวนชมิกาแฟหลายๆ ร้าน ในวถินีกัรวีวิ  
สู ่การเป็นเจ้าของธุรกิจร้านกาแฟในโชว์รูมร้านจักรยานยนต์ 
แลนด์มาร์กใหม่กลางเมืองศรีสะเกษ และวันนี้คุณอุ้ยจะพาเรา
ไปส�ำรวจบรรยากาศ วัฒนธรรมการดื่มกาแฟของชาวศรีษะเกษ
ที่เติบโตอย่างคึกคัก เป็นหนึ่งพลังของเมือง ในงานซาวสื่น ครั้งที่ 
3 Sisaket Coffee & Music Fest. III เทศกาลกาแฟและดนตรี
ของจังหวัดศรีสะเกษ

หลังคาจั่วเดิม สู่ประภาคาร ร้านกาแฟแห่งใหม่ 
คุณอุ้ยมาพร้อมภรรยา คุณเนะ-กุลนิดา เกียรติสุรนนท์  

ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการ บริษัท ศรีสะเกษกิจเจริญไทย จํากัด  
ทั้งคู่ต้อนรับทีมงาน กรุงศรี ออโต้ แมกกาซีน ที่โชว์รูมรีโนเวต
ใหม่ อีกด้านหนึ่งของร้านคือร้านกาแฟ Mikka Coffee Roasters 
บนถนนกวงเฮง ถนนสายหลักในอ�ำเภอเมือง การออกแบบ
พื้นที่ที่ผนวกเอาโชว์รูมรถจักรยานยนต์มาคู่กับเคาน์เตอร์กาแฟ 
ถกูออกแบบมาได้อย่างลงตวั หลงัคาสงูทรงจัว่เปิดรบัแสงธรรมชาติ 
พร้อมบนัไดเหลก็ตรงกลางร้านให้ความรูส้กึเหมอืนก�ำลงัขึน้ไปบน



7

ประภาคาร บรรยากาศโปร่งสบายแบบ Working Space ให้
คนเข้ามาสัมผัสบรรยากาศแบบ The Third Place เป็นโจทย์
ที่ทั้งคู่ส่งมอบให้สถาปนิก โดยมีโจทย์หลักๆ ว่า “ท�ำให้ที่นี่เป็น
แลนด์มาร์กของชาวศรีสะเกษ” 

คณุอุย้เป็นลกูชายคนเลก็และทายาทรุน่ที ่3 ของ ศรสีะเกษ
กจิเจรญิไทย ซึง่มอีายกุว่า 62 ปี ธรุกจินีก่้อตัง้โดยคณุบกัเอีย๋ว 
แซ่ก๊วย ปัจจุบันคุณอุ้ยรับช่วงดูแลธุรกิจหลักต่อจากคุณพ่อ 
คุณศรีวรรณ เกียรติสุรนนท์

เขาเติบโตมาในครอบครัวจ�ำหน่ายรถจักรยานยนต์โดย
สายเลือด เรียนรู้งานตั้งแต่ขี่มอเตอร์ไซค์ส่งของ ไปจนถึงดูแล
ลูกค้า เมื่อเติบโตและมองหาการขยายธุรกิจ คุณอุ้ยได้ยึดหลัก
ปรัชญาส�ำคัญของครอบครัวมาใช้คือ “ต้องท�ำธุรกิจท่ีมีคุณค่า 

ไม่เกี่ยวข้องกับอบายมุข

“เดิมที่นี่เป็นโชว์รูมเก่าส�ำหรับขายจักรยานยนต์มือสอง  

โครงหลังคาจั่วแบบเดิม พื้นแตกๆ ร้านอยู่มานานกว่า 30 ปี  

จนเมื่อวันหนึ่งที่ผมและภรรยาตัดสินใจว่าจะเปิดร้านกาแฟ 

เป็นธุรกิจใหม่ เราหาโลเกชันหลายที่ จนเรากลับมาตั้งค�ำถาม 

ว่า แล้วท�ำไมเราไม่เลือกที่นี่ล่ะ” คุณอุ้ยเล่าถึงจุดเริ่มต้น 
ในการพลิกโฉมอาคารเก่าของครอบครัว ย้อนกลับไปเมื่อ 10 
กว่าปีท่ีแล้ว สมัยท่ียงัไม่ได้แต่งงานกนั คณุเนะเป็นสาวกรงุเทพฯ 
ท�ำงานเป็นนักวิเคราะห์ในบริษัทพลังงานข้ามชาติแถวหน้าของ
เมืองไทย แต่อีกด้านหนึ่ง เธอคือนักรีวิวในแอปค้นหาและรีวิว
ร้านอาหารชื่อดังนามปากกา “อ้วนตะลุยกิน” ด้วยบุคลิกเป็น
คนสนุกสนาน เป็นนักเล่าเร่ืองที่สนุก จริงใจ ท�ำให้คุณเนะ
ติดอันดับนักรีวิว Top 40 ของแอปพลิเคชันดัง “เขาไปกิน
ร้านไหน ก็มีผมคอยถ่ายรูปให้ครับ” คุณอุ้ยเล่าด้วยรอยยิ้ม 

ยามว่างนอกเหนือจากงานหลักทั้งคู่จึงกลายเป็นคู่รักสาย 

Café Hopper เคยท�ำสถิติเข้าร้านกาแฟสูงสุดถึง 8 ร้าน 
ต่อวนั จนเมือ่ทัง้คูแ่ต่งงาน คณุเนะย้ายมาเริม่ต้นสร้างครอบครวั
ท่ีศรสีะเกษ จนมลีกูน้อย 2 คน คณุอุย้และคณุเนะจงึเกดิไอเดยี
อยากเปิดร้านกาแฟ สถานที่ฮีลใจในแบบของตัวเอง ประกอบ
กับโอกาสที่ร้านกาแฟ Mikka Coffee Roasters ประกาศ
มองหาพาร์ตเนอร์ทางธุรกิจ ทั้งคู่จึงแปรเปลี่ยนความชอบมา
เริ่มต้นเป็นธุรกิจใหม่ ด�ำเนินควบคู่ไปกับธุรกิจเดิม ซึ่งร้านที่
รีโนเวตโฉมใหม่และร้านกาแฟ ปัจจุบันเปิดมาครบ 1 ปีแล้ว 
“ก่อนเปิดร้าน เราตะลอนไปรีเสิร์ชดื่มกาแฟทั่วศรีสะเกษ ได้

เห็นวัฒนธรรมการดื่มกาแฟของคนรุ่นใหม่ที่เติบโต จากเดิม

เคร่ืองดื่มยอดฮิตคือชานมไข่มุก แต่ปัจจุบันเทรนด์กาแฟของ

ศรสีะเกษเชือ่มกนัเป็นเครอืข่าย สูย่คุ Coffee Roaster มโีรงคัว่ 

มร้ีานกาแฟสแตนด์อะโลนเปิดตวัมากขึน้ มบีาริสตาคว้ารางวัล 

เม่ือเราจะท�ำร้านของตัวเอง เราอยากมีร้านกาแฟที่เข้าถึงง่าย 

ราคาย่อมเยา” คุณเนะเสริม 

ไปม่วนซื่นที่ซาวสื่น 
คุณอุ้ยเสริมว่า ในช่วง 10 ปีมานี้ ทางหอการค้าจังหวัด

มองหาสินค้าขับเคลื่อนเศรษกิจ (Product Champion) เข้า
มาเสริม ต่อเนื่องจากทุเรียนภูเขาไฟที่เป็นสินค้าดาวเด่น 
บรรยากาศในจังหวัด ตลาดกาแฟก�ำลังเติบโต มีการสร้างงาน 
สร้างอาชีพ เช่น บาริสตา เพ่ิมมากขึ้น โรงคั่วบางแห่งไป
คว้ารางวัลระดับนานาชาติสร้างชื่อเสียงกลับมา และเมื่อ
ไม่นานมานี้ ทางส�ำนักงานเกษตรจังหวัดได้เปิดตัวกาแฟ
โรบัสตาศรีสะเกษ เพื่อสร้างเครือข่ายผลิตกาแฟครบวงจร ซึ่ง
แสดงให้เหน็ว่าทางภาครฐัและภาคประชาชนให้ความส�ำคญัและ
สร้างคุณค่าให้สินค้าในตลาดกาแฟอย่างจริงจัง 
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ชมคลิปสัมภาษณ์ได้ที่

อีกหนึ่งตัวอย่างที่เห็นชัดเจนคือ การจัดงาน “ซาวสื่น 
ครั้งที่ 3” เทศกาลกาแฟและดนตรีของจังหวัดศรีสะเกษ 
โดยการสนับสนุนจากเทศบาลเมืองศรีสะเกษ เครือข่าย
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่หอการค้าไทย จังหวัดศรีสะเกษ (YEC 
Sisaket) เป็นงานที่รวมคอกาแฟ ร้านกาแฟและขนมใน
ศรีสะเกษ และจังหวัดใกล้เคียงมารวมตัวกันอย่างม่วนซื่น 
คุณอุ ้ยและคุณเนะพาทีมงานตระเวนชิมร้านอร่อยท้องถิ่น 
ร้านกาแฟโดยบาริสตารุ่นใหม่ที่ดัดแปลงรังสรรค์เมนูกาแฟ 
ให้พิเศษขึ้นมา หลายๆ เมนูน�ำเสนออัตลักษณ์ท้องถิ่นได้อย่าง
เร้าใจ ทีมงานได้ลองชิมกาแฟลาบ กาแฟอเมริกาโนที่ผสาน
รสชาตินัวๆ ด้วยเครื่องเทศของลาบ คือ มะนาวและข้าวคั่ว 
คุณเนะกระซิบว่า ปีที่แล้ว เธอติดใจกาแฟดอกล�ำดวนมากๆ 
กาแฟด�ำที่ผสานรสชาติของขนมไทยกลีบล�ำดวน บรรยากาศ
เต็มไปด้วยความสนุก ชิมร้านโน้น ลองร้านน้ี ที่ส�ำคัญ 
หลายๆ ร้านทักทายคุณอุ้ย คุณเนะ ด้วยบรรยากาศอบอุ่น
คนที่คุ้นเคย เป็นบรรยากาศการดื่มกาแฟที่จริงใจ เต็มไปด้วย
มติรภาพ ท้ังหมดนีเ้กดิขึน้ในงานซาวสืน่ และสะท้อนให้เหน็ถงึ
ความแข็งแรงของเครือข่ายของคนรักกาแฟอย่างจริงจัง 

กาแฟเปิดโลก เหมือนการท�ำธุรกิจ 
“ผมสนุกในการเรียนรู ้โลกของกาแฟ ชอบชิมรสชาติ 

แก้วนี้โทนถั่ว (Nutty) แก้วนี้โทนดอกไม้ (Floral) แก้วนี้เมล็ด

คั่วกลาง เมล็ดคั่วเข้ม ให้รสชาติแตกต่างกันไป เราด่ืมเพื่อ

ทดลองอะไรใหม่ๆ เพือ่เปิดโลก ผมชอบเวลาไปร้านกาแฟ แล้ว

ดูว่าแต่ละร้านตกแต่งอย่างไร แก้วภาชนะใช้วัสดุอะไร ดีไซน์

แบบไหน ผมน�ำแนวคิดนี้มาปรับใช้ในการท�ำธุรกิจ เหมือน 

การท�ำธุรกิจมอเตอร์ไซค์ บางครั้งโลกของกาแฟกับโลกของ

ธุรกิจมอเตอร์ไซค์ก็เชื่อมถึงกัน” 

“มีเหมือนกันนะคะ ลูกค้าที่มานั่งดื่มกาแฟ แล้วก็ตัดสินใจ 

ซื้อรถต่อ ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มลูกค้าครอบครัว และวัยรุ่น 

ร้านกาแฟของเราเปิดโอกาสให้คนเข้ามามองเห็น และรู้จัก

ศรีสะเกษกิจเจริญไทยมากขึ้น หรือลูกค้าบางคนมาท�ำธุระ

เรื่องรถ แล้วก็สั่งกาแฟนั่งดื่มต่อ ร้านกาแฟเชื่อมให้เราเข้าถึง

ชุมชนมากขึ้น” คุณเนะเสริม 
ส�ำหรับคุณอุ้ยและคุณเนะ กาแฟคือสีสันของชีวิต และ

ดูเหมือนว่ายังมีเรื่องราวให้ทั้งคู ่สนุกในการค้นหา ทดลอง 
สิ่งใหม่ๆ อยู่เสมอ เช่นเดียวกับโลกของธุรกิจและโลกของ 
การสร้างครอบครัวที่ทั้งคู่ให้ความส�ำคัญ 
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KrungsriAuto

Cover Story
: กองบรรณาธิการ 

การเปล่ียนฤดูกาลเป็นบทเรียนส�ำคัญท่ีธรรมชาติ
มอบให้ธุรกิจ ธุรกิจที่แข็งแกร่งต้องไม่เพียงแค่ “ปรับตัว” 
แต่ต้องสามารถอ่านขาดถึงสถานการณ์การเปลี่ยนแปลง 
ตลาดที่ผันผวน เทคโนโลยีที่พลิกโฉม และพฤติกรรม 
ผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นแปลงรวดเรว็ “ฤดหูนาว” เป็นช่วงเวลา 
ท้าทาย ขณะเดียวกันก็เป็นช่วงเวลาที่สะสมอาหารไว้ใน
รากอย่างมั่นคง

เทียบเคียงกับโลกธุรกิจแล้ว ช่วงเวลาท่ีไม่แน่นอน 
หรือเกิดการชะลอตัว หลายองค์กรใช้ช่วงเวลานี้ลงทุน
นวตักรรม การพฒันาขดีความสามารถของบคุลากร และ
การวางแผนเชิงกลยุทธ์ที่เฉียบคม เป็นการ “บ่มเพาะ” 
ที่จะน�ำไปสู่การ “ผลิบาน” อีกครั้ง เมื่อ “ฤดูใบไม้ผลิ” 
แห่งโอกาสทางธุรกิจมาถึง 

The Power 
of 

Blooming
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การขึน้ปีใหม่ หรอืการเริม่ต้น “ฤดกูาลใหม่” ในบรบิททางธรุกจิ ไม่ใช่แค่
การเปลี่ยนตัวเลขในปฏิทิน แต่คือโอกาสในการ “รีเซต” วิสัยทัศน์ ก�ำหนด
ทศิทาง และตัง้เป้าหมายทีฮ่กึเหมิ การ “ผลบิาน” ทีแ่ท้จรงิเริม่ต้นจากเมลด็
พันธุ์แห่งความคิดและแผนการที่ชัดเจนและปฏิบัติได้
•	 วิสัยทัศน์ที่คมชัด : ก�ำหนดเป้าหมายระยะยาวที่ชัดเจน ไม่คลุมเครือ 

เพื่อน�ำทางการตัดสินใจทุกย่างก้าวและสร้างทิศทางที่ถูกต้องให้องค์กร
•	 เป้าหมายเชิงกลยุทธ์ : ตั้งเป้าหมายที่วัดผลได้ ท้าทายแต่เป็นจริง เพื่อ

กระตุ้นทีมงานให้ปลดล็อกขีดจ�ำกัดและสร้างผลลัพธ์ที่โดดเด่น
•	 แผนงานทีย่ดืหยุน่ : โลกธรุกจิไม่มอีะไรแน่นอน แผนงานต้องสามารถ

ปรับเปลี่ยนได้ฉับไว มีความคล่องตัวเพื่อคว้าโอกาสและลดความเสี่ยง
ที่มาพร้อมกับความไม่คาดฝัน

สารอาหารส�ำคัญ
ต้นไม้จะผลิดอกงาม ออกผลดีเมื่อได้รับการบ�ำรุงท่ีดี ปุ๋ย แสงแดด 

น�้ำ สายลม ในธุรกิจก็ต้องบ�ำรุงอย่างต่อเนื่องและลึกซึ้งเพื่อผลในระยะยาว
•	 นวัตกรรมที่โดดเด่น : สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และบริการที่แตกต่าง 

ฉีกกรอบเดิมๆ น�ำเสนอสิ่งท่ีเหนือความคาดหมายของตลาด เพื่อ
ก้าวขึ้นเป็นผู้น�ำ

•	 บุคลากรที่แข็งแกร่ง : ลงทุนในการพัฒนาศักยภาพทีมงานอย่าง
ต่อเนื่อง สร้างวัฒนธรรมที่ส่งเสริมการเรียนรู้ การแสดงออก และการ
มีส่วนร่วม เพื่อให้ทุกคนคือพลังขับเคลื่อนส�ำคัญขององค์กร

•	 การขยายเครือข่ายเชิงรุก : มองหาพันธมิตรทางธุรกิจและช่องทางสู่
ตลาดใหม่ๆ อย่างไม่หยุดยั้ง เพ่ือขยายฐานลูกค้า สร้างโอกาส และ
เพิ่มส่วนแบ่งทางการตลาด

•	 ความรับผิดชอบที่ยั่งยืน : การท�ำธุรกิจควบคู่ไปกับการสร้างคุณค่าให้
สังคม ค�ำนึงถึงจริยธรรมและสิ่งแวดล้อม จะส่งเสริมภาพลักษณ์และ
ความน่าเชื่อถือในระยะยาว สร้างความผูกพันกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ฤดูกาลใหม่
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 “ผู้ที่ผ่านวิกฤตได้ อาจไม่ใช่ผู้ที่แข็งแกร่งที่สุด หรือ
ฉลาดที่สุด แต่คือผู้ที่ ‘ปรับตัว’ ได้ดีที่สุดในทุกๆ 
สถานการณ์”

คุณธรรมนูญ จันทร์เมือง และคุณกรรณิการ์ จันทร์เมือง
บริษัท เอทีเอ็ม ทรัพย์เจริญ จ�ำกัด 

วิถีแห่งการเติบโต 

“โตโยต้า อันดามัน กระบี่ ยึดหลักการท�ำงานแบบ Toyota Way ซึ่งสามารถใช้ได้
กับทุกยุคทุกสมัยและใช้ได้กับผู้ร่วมงานได้ทุกเจเนอเรชัน ไม่ว่าโลกแห่งยานยนต์จะมี
การปรบัเปลีย่นอย่างรวดเรว็แค่ไหนกส็ามารถปรบัตวัได้และทันกบัสงัคมและเทคโนโลยี
ที่เปลี่ยนแปลง

“หัวใจส�ำคัญมี 5 ข้อ คือ 1. Challenge สร้างพลังบวกให้แก่ตัวเองและคนรอบข้าง 
ตัง้เป้าหมายทีท้่าทายเพือ่บรรลเุป้าหมายประจ�ำเดอืน 2. Kaizen ปรบัปรงุกระบวนการ
ท�ำงานเม่ือเจอปัญหาและพร้อมจะแก้ไขปัญหา 3. Genchi Genbutsu ลงพ้ืนท่ีเพื่อ
รบัทราบต้นตอของปัญหา 4. Respect ยอมรบันบัถอืผูร่้วมงาน เคารพและสร้างความ
ไว้วางใจซึ่งกันและกัน 5. Teamwork ส่งเสริมและสร้างศักยภาพให้ทีมและพร้อมจะ
เติบโต”

คุณไพศรี ไพศาลกุลอารยะ 
ผู้จัดการฝ่ายขาย บริษัท โตโยต้า อันดามัน กระบี่ จ�ำกัด

“ในปี 2569 นี้ อยากให้ธุรกิจเติบโตมากขึ้น มียอดขายเดือนละ 200 คัน และ 
300 คัน ในปีถัดไป การที่เราเติบโตไม่ได้มาจากเราคนเดียว แต่มาจากทั้งการตลาด 
ทีมขาย ทีมงานหลังบ้าน สถาบันการเงิน และการมุ่งมั่น ช่วยเหลือกันทุกฝ่าย และ
ผลักดันกันแบบเต็มที่ ช่วยเหลือกัน ยืนหยัด มั่นคง แข็งแรง แม้ปีนี้จะเป็นปีที่ยาก 
แต่ขอให้เป็นปีที่ดีของพวกเรา เอ็น อาร์ ซุปเปอร์ คาร์ ลุยๆๆ ครับ”

คุณกมล เจตนากลาง
เจ้าของกิจการ บริษัท เอ็น อาร์ ซุปเปอร์ คาร์ จ�ำกัด

กรุงศรี ออโต้ แมกกาซีน ขอเป็นหนึ่งในพลังที่จะร่วมพรวนดิน รดน�้ำ เพื่อพลัง “ผลิบาน” ให้
แก่เพื่อนดีลเลอร์ และขอบคุณเพื่อนดีลเลอร์ทุกท่านที่ร่วมเติมสารอาหารดีๆ ให้กันในฉบับนี้
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“ผมอยากเห็นตัวเองเติบโตในบทบาทของผู้สร้างแบรนด์และระบบธุรกิจมากกว่า
การท�ำงานเพยีงล�ำพงั ความท้าทายทีต่ัง้ไว้คอืการสร้างแบรนด์สนิค้าของตวัเอง ควบคู่
กับการพัฒนาเอเจนซีและศูนย์ฝึกอินฟลูเอนเซอร์หน้าใหม่ เพื่อสร้างทีมสื่อสารที่มี
คุณภาพและเป็นทรัพยากรของธุรกิจเราเอง ไม่ว่าจะเป็นรถมือสอง ป้ายทะเบียน 
หรือสินค้าต่างๆ ผมเชื่อว่าการเติบโตอย่างยั่งยืน ต้องเริ่มจากการสร้างคนและระบบ
ที่แข็งแรงไปพร้อมกัน”

คุณฉัฐธเนศ นันทไพบูลย์ 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท อ๊อกเล็ตธ์ ออโต จ�ำกัด

 “เป้าหมายต่อไปคือ ปีนี้เราจะเติบโตจาก 
รถบ้านท้องถิ่น สู่ความไว้วางใจของลูกค้า
ต่างจังหวัดด้วยมาตรฐานการท�ำงานที่จริงใจ”
คุณสุรีรัตน์ เชียงส่ง
เจ้าของกิจการ เต็นท์ทองค�ำรถบ้าน

“ผมอยากเห็นตัวเอง ‘ผลิบาน’ ในเรื่องความสมดุลของชีวิต ที่ผ่านมา ผมทุ่มเทให้งาน
และความรับผิดชอบจนบางครั้งหลงลืมการดูแลสุขภาพและครอบครัว วันนี้ผมเรียนรู้ว่า 
การเติบโตที่ยั่งยืน คือการดูแลตัวเอง ดูแลคนที่รัก และดูแลธุรกิจให้เดินไปพร้อมกัน ปีนี้
ผมอยากท�ำงานอย่างเต็มที่ มีสุขภาพที่แข็งแรง มีเวลาคุณภาพกับครอบครัว และพัฒนา
ธุรกิจอย่างมั่นคง เพราะเมื่อชีวิตสมดุล ความส�ำเร็จก็จะเติบโตอย่างมีความหมาย”

คุณณัฐพงษ์ ดวงประเสริฐ และคุณศศิธร ฉายชูวงษ์ 
เจ้าของ บริษัท รถดีคีรีขันธ์ จ�ำกัด 

“หากถามว่าเราอยากเตบิโตผลบิานเพือ่ใคร คนนัน้คอื ‘คณุแม่’ เธอ
เป็นผู้หญิงคนเดียวในโลกที่เรารักและแคร์ที่สุด เพราะถ้าไม่มีแม่คนนี้ก็
ไม่รู้ว่าเราจะเป็นอย่างไร สิ่งต่างๆ ที่ท�ำ ธุรกิจที่มีจะท�ำไปเพื่อใคร ยังมี 
อีกหลายเรื่อง ที่จะผลิบานในความคิด และผมอยากมอบสิ่งเหล่านี ้
แก่แม่ของผม”

คุณสันติภาพ ศรีตระกูล 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท นิวมอเตอร์ไบค์ จ�ำกัด

ชีวิตผลิบาน
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“ในปีนี้ ผมคาดหวังอยากเห็นตัวเองผลิบานในด้านธุรกิจ ไม่ใช่แค่การเติบโตของ
ตัวเลข แต่คือการขยายองค์กรอย่างมีคุณภาพ สร้างระบบที่มั่นคง และเปิดโอกาส
ให้พนักงานเติบโตไปพร้อมกัน ธุรกิจที่แข็งแรงคือธุรกิจที่มีคนท�ำงานอย่างมีความสุข  
มีเป้าหมายร่วมกัน และเชื่อมั่นในทิศทางขององค์กร เมื่อผู้น�ำมองไกล วางรากฐานดี 
และใส่ใจคน องค์กรก็จะเติบโตอย่างยั่งยืนและมั่นคงในระยะยาวครับ”

คุณชีวะ มัลโฮตรา
เจ้าของกิจการ บริษัท ชาลีคาร์ 1982 จ�ำกัด

 “ชีวิตคิดบวก  
ทุกอย่างคุณท�ำได้”

คุณราชิตร สุวรรณโชติ
เจ้าของกิจการ 

บริษัท มะขามยูสคาร์ จ�ำกัด

“ปีนี้ตั้งใจจะ ‘ผลิบาน’ เพื่อ ‘ปะป๊า’ ค่ะ 
“ป๊าคือต้นแบบของความซื่อสัตย์และการท�ำงานหนักมาตลอด เป้าหมายของดิฉันจึง

ไม่ใช่แค่เรื่องยอดขาย แต่คือการพิสูจน์ให้ป๊าเห็นว่าเราในวัย 27 ปี แข็งแรงพอที่จะเป็น
ร่มเงาให้ครอบครัวและดูแลลูกค้าต่อจากป๊าได้ เป็นเหมือนดอกไม้ที่ตั้งใจมอบให้ป๊า เพื่อ
บอกว่า ‘ป๊าไปเที่ยวพักผ่อน ใช้ชีวิตแบบไม่ต้องกังวลอะไรได้เลยนะ... ลูกท�ำได้ และจะ
ดูแลทุกอย่างให้ดีที่สุดค่ะ’” 

คุณอรวรา อนันตวรวงศ์ 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท เอ อี ออโต้คาร์ จ�ำกัด

“เราจะผลบิานและเป็นครอบครวั
เดียวกันกับ กรุงศรี ออโต้ เสมอ”

คุณมีไชย เกตุดี
เจ้าของกิจการ เอ็ม.ดี.ออโต้ วัน

เติมก�ำลังใจ แล้วไปต่อ

 “ผ่านเรื่องราวต่างๆ มากมายมาได้ขนาดนี้ ดูแลคนรอบข้างให้มี
ความสุขได้ทุกวันนี้ นายสุดยอดที่สุดแล้วนายบุญสืบ”

คุณอภิสิทธิ์ มาศิริ
เจ้าของกิจการ เต็นท์รถบุญสืบ
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 “ท�ำลูกเดียว ไม่ต้องมีข้อแม้ใดๆ” 

คุณปิยะพงษ์ เจริญสุข
เจ้าของกิจการ อยุธยา พรีเมี่ยมคาร์

“ธรุกจิคอืเกมทีไ่ม่มวีนัหยดุเดนิ เมือ่ไรกต็ามทีห่ยดุ จะมคีนเดนิแซงเราเสมอ 
ประโยคนี้เตือนใจผมเสมอว่า ความส�ำเร็จไม่ได้เกิดจากก้าวใหญ่เพียงครั้งเดียว 
แต่เกดิจากการเดนิต่ออย่างไม่ยอมแพ้ ในวนัทีเ่หนือ่ย วันท่ีท้อ สิง่เลก็ๆ ท่ียงัท�ำให้
เตบิโตต่อได้คอืการขยบัไปข้างหน้าให้ได้วนัละนดิ เรยีนรูจ้ากความผดิพลาดและ
รักษาวินัยของตัวเอง เพราะแค่ยังไม่หยุดเดิน เราก็ยังอยู่ในเกมและยังมีโอกาส
เติบโตเสมอ”

คุณภรัณยู เต็มภัทราโชค
ผู้บริหาร ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด ซ้งเกษตรยนต์

“ผมอยากบอกตัวเองว่า ขอบคุณที่ยังยืนอยู่ตรงนี้ การที่ยังเลือกเดินต่อ คือหลัก
ฐานของความเข้มแข็งที่ไม่จ�ำเป็นต้องอธิบายให้ใครเข้าใจ ไม่จ�ำเป็นต้องเก่งที่สุด แค่
ซื่อสัตย์กับเส้นทางของตัวเอง และอย่าหยุดเดิน เพราะความแข็งแรงที่แท้จริง คือ 
การยืนอยู่กับตัวเองได้ในทุกสถานการณ์”

คุณโอฬาร รัตนกรกุล 
เจ้าของ บริษัท โอฬารยนต์ 2018 จ�ำกัด

“ดั่งค�ำพูดอดีตผู้น�ำจีน คนที่ไม่เคยปีนก�ำแพงเมืองจีนไม่ใช่วีรบุรุษ ปีที่ผ่านมาผม
และพนักงานในเต็นท์ทุ่มเทแรงกายแรงใจ เพื่อยกคุณภาพชีวิตการขับรถของชาวชลบุรี 
แม้จะพบอุปสรรคและขวากหนามมากมาย แต่ผมและทีมงานไม่ยอมแพ้ ก้าวเดินต่อไป 
ไม่หยดุยัง้ เพราะว่ามรีางวลั ณ เส้นปลายรุง้สดุขอบฟ้ารออยู ่และในทีส่ดุกม็าถงึเป้าหมาย 
ที่วางไว้ อุปสรรคไม่ใช่จุดจบ แต่คือชิ้นส่วนความส�ำเร็จ”

คุณคงศักดิ์ ตันเกษม 
กรรมการผู้จัดการบริษัท ซีโฮม คาร์ เซ็นเตอร์ จ�ำกัด

 “สู้และท�ำต่อไป เพราะเรามี
เป้าหมายที่ยิ่งใหญ่ 
รออยู่ข้างหน้า”

คุณชนัญญา โกวิทย์ศิริกุล 
ผู้บริหาร บริษัท ป.ออโต้เซลส์ จ�ำกัด

 “แค่ยังไม่ยอมแพ้ วันนี้ก็คือ
ชัยชนะแล้ว”

คุณณัฐพล สินประสงค์
ผู้บริหารดีลเลอร์ 

ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด ศรีเมืองมอเตอร์
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“สิ่งเล็กๆ ท่ีช่วยให้คุณยังเติบโตต่อ
ได้ แม้ในวันที่ไม่ง่าย เราให้ความส�ำคัญ
กับลูกค้า เน้นความโปร่งใส เงื่อนไข
ชัดเจน ให้ค�ำแนะน�ำตรงไปตรงมา 
สร้างความประทับใจให้แก่ลูกค้าที่เข้า
มาใช้บริการกับทาง ‘รถบ้านครอบครัว
ยนตรการ’ ในทุกขั้นตอน”

คุณวัฒนา มังคละ 
เจ้าของกิจการ 

รถบ้านครอบครัวยนตรการ

“ในวันที่ไม่ง่าย สิ่งที่ท�ำให้เราเติบโตต่อได้ ไม่จ�ำเป็นต้องเป็นเรื่องใหญ่โต แต่
เป็นสิ่งเล็กๆ ในแต่ละวันของเรา การขยับไปทีละนิด แม้ว่าจะเล็กน้อย ก็ยังดีกว่า
หยุดอยู่กับที่ การไม่หนีความจริง ไม่โกหกตัวเอง ยอมรับว่าวันนี้มันยาก ผมคิดว่า 
การผ่านไปแต่ละวนักค็อืการเตบิโตแล้ว ไม่จ�ำเป็นต้องเก่งขึน้ทกุวนั แค่ไม่หยดุกพ็อ”

คุณชวิน ตัณฑเลขา 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท ส.ยานยนต์โคราช จ�ำกัด

“สิง่เลก็ๆ ทีท่�ำให้เราเตบิโต คอืวินยั ความตัง้ใจ 
และการไม่ยอมแพ้ของทุกคนในทีม เพราะการ
เติบโตที่แท้จริงไม่ได้มาจากใครคนใดคนหนึ่ง แต่
มาจากทีมที่ไม่ยอมแพ้และยังเดินไปด้วยกัน แม้
ในวันที่เหนื่อยที่สุด”

คุณชิสาพัชร์ ภักดีชาติ
General Sales Manager 

บริษัท เอเบิล มอเตอร์ส จ�ำกัด

“ยุคนี้ที่ใครก็พูดว่า ท�ำธุรกิจยากข้ึน แต่ส่ิงที่
ส�ำคัญที่ท�ำให้เราเดินต่อได้ เพราะ ‘ความซื่อสัตย์’ 
ทั้งต่อตนเอง ต่อคู่ค้า และที่ส�ำคัญ ซื่อสัตย์ต่อ
ลูกค้าที่ให้ความไว้วางใจเรามาตลอด 8 ปีที่ท�ำ
ธุรกิจมา ความซื่อสัตย์นั้นได้ผลิดอกออกผลให้
เราเห็นว่า ลูกค้าและคู่ค้าทุกรายยังเดินเคียงข้าง
กับเรา แม้ในวันที่ไม่มีอะไรง่ายเลย”

คุณวีระชัย ศิวชาติ
เจ้าของ ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด จรัญรุ่งเรืองกิจ 

“สิ่งเล็กๆ ที่ท�ำให้ผมยังเติบโตต่อได้ แม้ในวันที่ไม่ง่าย คือการไม่ลืมว่าท�ำไม
ผมถงึเลอืกอาชพีนีต้ัง้แต่แรก เพราะผมเลอืกมนัจากความรกั ไม่ใช่แค่เหตผุลเรือ่ง
ความส�ำเร็จ การท�ำงานด้วยความซื่อสัตย์ ความตั้งใจและการเคารพในอาชีพของ
ตัวเองท�ำให้ผมผ่านวันที่เหนื่อย วันที่ท้อ และวันที่ยากมาได้เสมอ 

“ผมเชือ่ว่า ถ้าเรายงัท�ำสิง่เลก็ๆ ให้ดทีีส่ดุในทกุวนั ความส�ำเรจ็และความเตบิโต
จะค่อยๆ เกิดขึ้นเองอย่างมั่นคงและมีความหมายกับชีวิตจริงๆ”

คุณอับดุลราฮีม กายี
เจ้าของ บริษัท เอ.เค.คาร์ จ�ำกัด

สิ่งเล็กๆ ในวันที่ไม่ง่าย 
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“สิ่งเล็กๆ ที่ช่วยให้คุณยังเติบโตต่อได้แม้ในวันที่ไม่ง่าย ความเปราะบางทาง 
การเงนิคอืความเสีย่งทีไ่ม่อาจละเลยได้ การใช้ชวีติบนความไม่ประมาท และเตรยีม
ความพร้อมรับมือความไม่แน่นอน คือกลยุทธ์ส�ำคัญในการสร้างคุณภาพชีวิตที่ดี
ในระยะยาว”

คุณนัฐพงษ์ เจียมเงิน
เจ้าของ บริษัท ก๊อต ยุดยา จ�ำกัด

“สิง่เลก็ๆ ทีช่่วยให้ผมยงัคงเตบิโตไปได้ คอื การเรยีนรูท้ีจ่ะมคีวามสขุกบัเรือ่ง
เลก็ๆ ในแต่ละวนั การตัง้เป้าหมายทีเ่รยีบง่ายให้ตวัเอง ถงึแม้ในวนัทีเ่หนือ่ยล้าหรอื
ยังมองไม่เห็นความส�ำเร็จอย่างชัดเจน การที่ผมได้ชื่นชมความส�ำเร็จเล็กๆ และ
การค่อยๆ ก้าวไปทีละก้าว ท�ำให้รู้สึกไม่หลงทาง และยังคงมีพลังใจที่จะเดินหน้า 
เพื่อพัฒนาตนเองต่อไปอย่างมั่นคง หากผมได้รับโอกาสดีๆ เข้ามา ผมจะตั้งใจ
ท�ำให้ดีที่สุด ในวันที่มันไม่ง่าย”

คุณอิทธิพล ธรรมบวร 
เจ้าของ บริษัท กู๊ด เกรท ออโต้ คาร์ จ�ำกัด

“ดอกไม้ที่ผมชอบ คือดอกบานไม่รู้โรย เพราะสื่อสารถึงความรัก 
ความอดทน ที่ไม่มีวันเหี่ยวเฉา ไม่ว่าจะอยู่บนต้นหรือในแจกัน เป็น
ตัวแทนของความมั่นคงที่ยั่งยืนนาน”

คุณศิริศักดิ์ พรสังสรรค์
ประธาน บริษัท อีซูซุ ซ.แสงมงคล อยุธยา จ�ำกัด

“ถ้าชีวิตเป็นดอกไม้ ในปี 2569 ผมคือดอกทานตะวัน เพราะผมเลือก
หันหน้าเข้าหาเป้าหมาย ไม่ว่าลมจะพัดแรงแค่ไหน”

นายธนภัทร เจริญธนโสภณ
เจ้าของ บริษัท โรจนะ ออโต้ คาร์ 2 จ�ำกัด

ฉันเป็นดอกไม้...
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Dealer Talk
: ศศิธร อุบลแย้ม

จากรถกระบะเก่าคนัแรกถกูตัง้กล่องประกาศขายหน้าบ้าน
เมื่อกว่า 40 ปีก่อน และท�ำก�ำไรได้มากกว่าที่คิด กลายเป็น 
ช่องทางอาชีพใหม่จากขายต้นไม้สู ่ธุรกิจจ�ำหน่ายรถยนต์
มอืสองท่ีผูเ้ป็นพ่อใช้ท�ำมาหาเลีย้งทัง้ครอบครวั ส่งผลให้ลกูชาย
คนเล็กในจ�ำนวน 7 คนของบ้าน เห็นโอกาสจึงพุ่งเป้าสานต่อ 
ต่อยอดขยายกิจการจนในที่สุดกลายเป็นอาณาจักรจ�ำหน่าย
รถยนต์มือสองใหญ่สุดในจังหวัดสมุทรปราการ ภายใต้ชื่อ 
ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด ปากน�้ำเกรียงไกรยนตรการ ด�ำเนินกิจการ
โดย คุณวสันตฤดู ชวศุภกุล หรือที่รู้จักกันดีในนาม “เฮียโจ 
ปากน�้ำเกรียงไกร” 

เฮียโจเข้ามาช่วยกิจการที่บ้านตั้งแต่เรียนปริญญาตรี ปี 2 
ระหว่างเรยีนช่วยงานด้านเอกสาร พ.ร.บ. ภาษ ีขายประกนัภยั  
ขายรถยนต์ มองเป็นโอกาสและเพิม่พลงับวกในการท�ำงาน หลงั
จบการศึกษาปริญญาตรี 2 ใบ ด้านการตลาดและรัฐศาสตร์ 

และต่อยอดปริญญาโทด้านรัฐศาสตร์และบริหารองค์กร เขาก็
เริ่มลุยงานเต็มตัวทันที

รถต้องดี โซเชียลต้องเป็น
จากจุดเริ่มต้นมีรถเพียง 5-10 คัน ที่เริ่มต้นโดยผู้เป็นบิดา 

ย้ายไปตั้งหลักบนตึกแถว 3 ห้อง บนถนนศรีนครินทร์ เฮียโจ 
ต่อยอดเปิดสาขา 2 เพิม่ทีส่ีแ่ยกคลองขดุ เพือ่ขยายพืน้ทีส่ต๊อกรถ 
อีกเท่าตัวจาก 30 คัน เป็น 60 คัน และเริ่มเข้าร่วมระบบ
ประมูลรถยนต์ซึ่งเป็นการแข่งขันระดับประเทศ เม่ือคิดใหญ่ 
อยากขยายกิจการเพิ่มจึงเกิดสาขา 3 ท่ีสี่แยกเทพารักษ์ 
เฮียโจไปเจรจาขอเช่าพื้นที่จากร้านวัสดุก่อสร้าง และเปิดสาขา
ล่าสุดเมื่อปี 2562 สาขา 4 อยู่ตรงข้ามซอยบุญธรรมอนุสรณ์ 
ถนนศรีนครินทร์ ถือเป็นสาขาที่ใหญ่ที่สุด มีบริการ ซื้อ-ขายรถ 
แลกเปลีย่น ศนูย์ซ่อมบ�ำรงุรถมอืสองแบบครบวงจร มาทีเ่ดยีวจบ 

ปากน�้ำเกรียงไกรยนตรการ 
ผู้น�ำแบรนด์มือสอง - ของดีสมุทรปราการ



18

“ความจริงใจ ลูกค้าคือคนส�ำคัญครับ (ยิ้ม) เราพัฒนามาตรฐานในด้านต่างๆ 

อย่างสม�่ำเสมอ โดยเน้นคุณภาพ ราคา และบริการ ให้ลูกค้าพึงพอใจสูงสุดครับ” 

จุดเปลี่ยนส�ำคัญของ “ปากน�้ำเกรียงไกรยนตรการ” คือการมองเห็นโอกาสใน
การน�ำเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ จากเดิมที่ต้องหาท�ำเลดีๆ ติดถนนใหญ่ ลูกค้าขับรถ
ผ่านหน้าร้าน และรอลูกค้าวอล์กอินเข้ามาที่โชว์รูม การตลาดออนไลน์ได้เปิดประตู
บานใหม่ เฮียโจได้เริ่มท�ำความรู้จักเฟซบุ๊กเมื่อ 10 ปีก่อน ด้วยความที่เป็นคนจริงจัง  
ใฝ่รู้ ประกอบกับอยากขยายสาขาของกิจการ จึงเริ่มศึกษาข้อมูลก่อนได้ค�ำตอบว่า
ต้องเริ่มจากสร้างแฟนเพจ

“การตลาดออนไลน์เป็นการเปิดโลกผมเลย เราสามารถขายรถให้คนที่ไม่รู้จัก

เราก็ได้ ให้คนที่อยู่ต่างจังหวัดก็ได้ ไม่จ�ำเป็นต้องเป็นลูกค้าผ่านหน้าร้านเท่านั้น 

ตอนนี้ขายรถได้ทั่วประเทศเลยครับ สามารถซื้อรถได้โดยไม่ต้องเห็นของจริงก็ได้ 

โอ้โฮ ตลาดมันกว้าง ผมไม่เคยขายเยอะขนาดนั้นในชีวิตมาก่อนเลย”

หลังประสบความส�ำเร็จกับการใช้แฟนเพจ “ปากน�้ำเกรียงไกร รถมือสอง 
สมุทรปราการ” เป็นเคร่ืองมือหลักในการขาย เน้นการสร้างคอนเทนต์และการท�ำ
โฆษณาต่อเนื่อง ต่อมาจึงขยายสู่แพลตฟอร์มอื่นๆ อย่าง YouTube, LINE Official 
Account และ TikTok 

“ทุกวันนี้ 90-95% ลูกค้าผมมาจากโซเชียล และตัดสินใจซื้อได้โดยไม่ต้องมาดู

รถจรงิหน้าร้านเลย แต่ละเดอืนเราใช้งบยงิโฆษณาหลกัแสน คนทีจ่ะซือ้รถทัง้โซเชยีล 

จะต้องเหน็หน้าผมทกุวนัในหน้าฟีด เพราะลกูค้าเชือ่มัน่ในตวัผม เหน็เฮียโจต้องมรีถ

คุณภาพดี ราคาพิเศษแน่นอน” เฮียโจเล่าพลางหัวเราะอย่างภูมิใจ 
“สิง่ทีเ่ราต้องท�ำคอืเราต้องเพิม่พนกังานขาย เพิม่ช่องทางขาย วธิคีดิของผมจะต้อง

คิดใหญ่ไว้ก่อน เพื่อเวลาท�ำจริง ผลที่ออกมาอาจได้เกือบเท่าที่คิด หรืออาจเล็กกว่า 

ที่เราคิดนิดหน่อย แต่ถ้าเราคิดเล็กๆ เป้าหมายก็จะเล็ก ก็จะไม่ไปไหน”

ผลพิสูจน์จากการท�ำงานเดิมงานเดียวมาตั้งแต่รุ่นหนุ่มจนเข้าสู่วัย 48 ปี ยืนยัน
แล้วว่ารากฐานความส�ำเร็จของกิจการรถยนต์มือสองคือ “คุณภาพสินค้า” ต้องมา
เป็นอันดับ 1 

“การซื้อรถเข้ามาส�ำคัญที่สุด มันเป็นจุดก�ำเนิดของงาน เราต้องซื้อของดีก่อน

เพื่อเป็นสารตั้งต้น”

เฮียโจเป็นหนึ่งในดีลเลอร์รถมือสองจ�ำนวนน้อยที่เจ้าของลงมาคัดเลือกรถเอง
กับมือ ทุกวันนี้ยังมีความสุข สนุกกับการซ้ือรถด้วยตัวเอง แต่เปลี่ยนจากต้องไปท่ี
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ลานประมลูเป็นระบบออนไลน์ ตัง้แต่ 10.00-14.00 น. เฮยีโจจะนัง่หน้าคอมพวิเตอร์
ทุกวัน มี 3 จอ ไว้ดูสลับกัน เพราะบางทีมีประมูลพร้อมกัน 

4 เรื่องท้าทาย 
เมือ่เผชญิความท้าทายทางเศรษฐกจิและพฤตกิรรมผูบ้รโิภค ดลีเลอร์รายใหญ่ย่าน

ปากน�ำ้ สมทุรปราการ มองสถานการณ์อย่างเฉียบคมและเตรยีมแผนตัง้รบัอย่างเตม็ที ่
ด้วย 4 กลยุทธ์ต่อไปนี้ บริหารความเสี่ยงและสต๊อก ลด “ก�ำไร” ขายให้ “เร็ว” 
เนือ่งด้วยความผนัผวนของราคารถยนต์ป้ายแดงทัง้แบรนด์หลกัและรถอวี ี(EV) ทีป่รบั
ลดลงมาใกล้เคียงกับราคารถมือสอง “วันนี้ก�ำไรสูงสุดไม่ใช่เป้าหมายหลักอีกต่อไป 
ยอมลดก�ำไรน้อยลง แล้วเน้นขายให้เร็ว หมุนเวียนสต๊อกให้เร็ว ซึ่งเป็นแผนที่เราให้

ไว้กับเซลในการท�ำงาน” 

คดัเลอืกรถกลุม่ “เซฟโซน” เพือ่สร้างความมัน่ใจให้ทัง้ผูซ้ือ้และผูข้าย “เราจะต้อง
คัดรถกลุ่มเซฟโซน เน้นแบรนด์หลักที่มั่นใจ อย่าง Toyota, Honda, Isuzu เพราะ

ใช้งานได้หลากหลาย ราคาไม่ตก และสถาบันการเงินให้การยอมรับ” 

เน้นลูกค้าคุณภาพ “สถาบันการเงินเน้นปล่อยสินเชื่อให้ลูกค้าที่มีศักยภาพ 

ในการผ่อนช�ำระ เราจึงต้องท�ำงานให้สอดคล้องกับมาตรฐานของสถาบันการเงิน 

คัดลูกค้าคุณภาพดี ช่วงหลังน้ีจึงปรับแผนการตลาด ยิงแอดเฟซบุ๊กไปย่านนิคม

อุตสาหกรรมที่พนักงานมีเงินเดือนสม�่ำเสมอ เน้นท�ำการตลาดแบบเจาะจงยิ่งขึ้น” 

ผู้บริโภคฉลาดขึ้น คนขายก็ต้อง “โปร่งใส” และ “พร้อมให้ข้อมูล” ในยุค
ที่ข้อมูลเข้าถึงง่ายผ่านโซเชียลมีเดีย ท�ำให้ลูกค้ามีความรอบรู้ ท้ังราคากลาง ราคา
ที่ซ้ือขายกันในโลกออนไลน์ ออปชันต่างๆ รวมไปถึงประวัติของรถ จึงจ�ำเป็นต้อง
อบรมทีมเซลให้เตรียมพร้อมข้อมูลที่ถูกต้องและครบถ้วน เพื่อตอบค�ำถามลูกค้า 
ที่ฉลาดเลือก 

ด้วยหลักการที่ยึดมั่นในการคัดเลือกรถคุณภาพด้วยตัวเอง วิสัยทัศน์ที่น�ำก่อน 
1 ก้าว ด้วยการตลาดออนไลน์เชิงรุก เลือกสินค้าหลากหลายเพ่ือตอบสนองทุก 
ความต้องการ ควบคูไ่ปกบัการรกัษาความโปร่งใสในทกุกระบวนการ ล้วนเป็นกญุแจ
ส�ำคัญที่ท�ำให้ “ปากน�้ำเกรียงไกรยนตรการ” ยืนหยัดอย่างแข็งแกร่งท่ามกลางตลาด
ที่เต็มไปด้วยสถานการณ์ผันผวนและพร้อมเปลี่ยนแปลง 

“เราผ่านมาแล้วหลายเป้าหมาย จากรถแค่ 20-30 คัน ตอนน้ีเพิ่มเป็น 400 

กว่าคนั เรามรีะบบทีแ่ขง็แรงช่วยให้ธุรกจิสามารถเดนิหน้า เลีย้งตวัเอง เลีย้งพนกังาน

ได้ สิง่ทีเ่กดิขึน้ในช่วงหลงันีค้อืผมสามารถปลดลอ็กแล้วไปเทีย่วได้โดยไม่มอีะไรต้อง

กังวลเลย” 

หากแต่ตามประสาคนชอบ “คิดใหญ่” จึงยังคงมองหาโอกาสใหม่ๆ อยู่เสมอ 
ดังนั้นเป้าหมายต่อไปส�ำหรับเจ้าของกิจการรถมือสองแห่งย่านสมุทรปราการคือ 
ปรับปรุงพัฒนาหน้าร้านสาขาที่ 3 ให้เป็นโชว์รูมส�ำหรับรถพรีเมียมโดยเฉพาะ 

ขณะเดียวกันด้วยนิสัยรักการ “เรียนรู ้” จึงสนุกกับการหาความรู ้เพิ่มเติม
โดยเฉพาะด้านการตลาดยุคดิจิทัล พร้อมปรับตัวเสมอ มองปัญหาเป็นเรื่องสนุก
และพร้อมน�ำมาแบ่งปันถ่ายทอดต่อลูกน้องเป็นประจ�ำ ท่ีส�ำคัญไม่ละเลยในโอกาส 
ในการสร้างคอนเนกชันใหม่ๆ และเรียนรู้จากคนรอบข้างอยู่เสมอ 

ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด ปากน�้ำเกรียงไกรยนตรการ 
222/40-42 หมู่ที่ 5 ต�ำบลบางเมือง อ�ำเภอเมืองสมุทรปราการ 
จังหวัดสมุทรปราการ 10270 โทรศัพท์ : 094-878-9999



20

KrungsriAuto

Happening
: Rujrada.w 

The Return of Hybrid

บทพิสูจน์กลยุทธ์ทางเลือกที่หลากหลาย 
ผู้ชนะในเกมระยะยาว

ครั้งหนึ่ง อะกิโอะ โตโยะดะ (Akio Toyoda) ประธานใหญ่
ของโตโยต้าเคยถูกวิจารณ์อย่างหนักว่าขยับตัวเข้าหา EV ช้า
เกินไป แต่ตัวเลขก�ำไรสูงสุดเป็นประวัติการณ์ของโตโยต้าในปี
ล่าสุดได้ตอกกลับค�ำวิจารณ์เหล่านั้นอย่างราบคาบ

หัวใจส�ำคัญอยู่ที่กฎ 1 : 6 : 90 ที่โตโยต้าใช้สื่อสารกับโลก
ว่า ทรัพยากรแร่ธาตุที่ใช้ผลิตแบตเตอรี่รถ EV 1 คัน สามารถ
น�ำไปผลิตรถยนต์ปลั๊กอินไฮบริด (PHEV) ได้ 6 คัน หรือ
รถไฮบริด (HEV) ได้ถึง 90 คัน ในแง่ของสิ่งแวดล้อม การมี 
รถไฮบริด 90 คัน วิ่งอยู่บนถนนและช่วยลดการปล่อย CO2

 

ได้คันละ 30% ส่งผลดีต่อโลกมากกว่าการมีรถไฟฟ้าเพียง 
1 คัน ท่ีลดได้ 100% ขณะท่ีอีก 89 คัน ยังเป็นรถน�้ำมัน 
แบบเก่า กลยุทธ์ความสมดุลนี้เองท่ีท�ำให้ค่ายรถญี่ปุ่นกลับมา
ผงาดได้อย่างสง่างามในปี 2568 ที่ผ่านมา

จีนเปลี่ยนเกมจาก BEV สู่ PHEV และ EREV
ไม่ใช่แค่ค่ายญี่ปุ่น แต่แบรนด์ยักษ์ใหญ่จากจีนอย่าง BYD, 

GWM หรือแม้แต่ Li Auto ต่างก็รู ้ดีว่าการจะยึดครอง
ตลาดโลกไม่อาจใช้แค่ EV 100% เพียงอย่างเดียว ปัจจุบัน
เทรนด์ Extended Range EV (EREV) หรือรถไฟฟ้าที่พก
เครื่องปั ่นไฟไปด้วยในตัวก�ำลังได้รับความนิยมถล่มทลาย 
เทคโนโลยรีถยนต์ปลัก๊อนิไฮบรดิยคุใหม่จากจนีสามารถวิง่ด้วย
ไฟฟ้าล้วนได้ไกลถึง 200 กม. และเมื่อรวมน�้ำมันจะวิ่งได้ไกล
กว่า 2,000 กม. ต่อการเติม 1 ครั้ง สิ่งนี้ก�ำลังเปลี่ยนนิยาม

ย้อนกลับไปเมื่อ 2-3 ปีก่อน มีแต่คนมองว่ารถยนต์น�้ำมัน
ก�ำลังจะตาย และรถยนต์พลังงานไฟฟ้า (EV) คือค�ำตอบเดียว 
แต่เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นทั่วโลกในช่วงปี 2567 จนถึงปลายปี 
2568 กลับฉายภาพที่ต่างออกไป เมื่อยอดขายรถยนต์ไฟฟ้า
แบตเตอรี ่(BEV) ในตลาดส�ำคญัอย่างสหรฐัฯ และยโุรปเริม่ส่ง
สัญญาณชะลอตัว สวนทางกับยอดขายรถยนต์ไฮบริด (HEV) 
และ Plug-in Hybrid (PHEV) ที่กลับมาทะยานสูงขึ้น 

เกดิอะไรขึน้กบัอตุสาหกรรมยานยนต์โลก และท�ำไมรถยนต์
ไฮบริดที่เคยถูกมองว่าเป็นเพียงเทคโนโลยีทางผ่านถึงกลาย
เป็นพระเอกตัวจริง เราชวนเจาะลึก 4 ปัจจัยส�ำคัญที่เปลี่ยน
ทิศทางลมของโลกยานยนต์ 

เมื่อความว้าวของเทคโนโลยี แพ้ความจริง
ของโครงสร้างพื้นฐาน

ในเชิงการตลาด อุตสาหกรรม EV ก�ำลังเดินเข้าสู่ช่วงท่ี
เรยีกว่าเงยีบเหงา กลุม่คนกลุม่แรกทีอ่ยากลองของใหม่ (Early 
Adopters) ได้ซื้อรถ EV ไปเกือบหมดแล้ว แต่ส�ำหรับกลุ่มผู้ใช้
รถทั่วไปกลับไม่ได้มองแค่ความล�้ำสมัย แต่มองที่ความสะดวก
มากกว่า รถยนต์ EV จึงมีข้อจ�ำกัดที่ยังแก้ไม่ตก นั่นก็คือ
ปัญหาเรื่องสถานีชาร์จที่ไม่เพียงพอ ความเร็วในการชาร์จที่ยัง
ไม่ตอบโจทย์ในชัว่โมงเร่งด่วน และความกงัวลเรือ่งราคาขายต่อ 
(Resale Value) ที่ผันผวนรุนแรง ท�ำให้คนกลุ่มใหญ่เริ่มถอย
กลับมาตั้งหลักที่รถไฮบริด ซึ่งให้ประสบการณ์ขับขี่ที่ใกล้เคียง
รถยนต์ EV แต่ยังคงความอุ่นใจด้วยถังน�้ำมันที่ยังคงมีสถานี
บริการตลอดเส้นทาง

เมื่อทิศทางยานยนต์หันสู่ไฮบริด
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การเดินทางไกลของผู้คน และกดดันให้แบรนด์ยุโรปต้องรีบ
ปรับตัวตามให้ทัน

ประเทศไทย ฐานการผลิตที่ต้องปรับตัว 
เพื่อความอยู่รอด

ส� ำหรั บประ เทศไทย การกลับมาของรถไฮบริ ด 
ถือเป็นเรื่องส�ำคัญอย่างย่ิง ข้อมูลจากสมาคมอุตสาหกรรม 
ยานยนต์ไทยชี้ชัดว่า ผู้บริโภคชาวไทยยังคงให้ความส�ำคัญ 
กับ “ความเชื่อมั่นในระยะยาว” ระบบไฮบริดที่สุกงอม 
ของเจ้าตลาดเดิม ประกอบกับนโยบายภาษีสรรพสามิต 
ที่ยังให้การสนับสนุนรถที่ปล่อยมลพิษต�่ำ ท�ำให้รถไฮบริด 
กลายเป็นตัวเลือกท่ีคุ้มค่าที่สุดในสายตาคนไทย ทั้งในแง่ของ
ราคาจ�ำหน่าย การประหยัดน�้ำมัน และความสะดวกในการ 
ซ่อมบ�ำรุงผ่านเครือข่ายศูนย์บริการที่ครอบคลุม

ในปี 2569 จะเป็นปีที่สมรภูมิน้ีเดือดระอุที่สุดอีกครั้ง  
เมือ่ค่ายรถยนต์เตรยีมส่งทพัหน้าใหม่ลงสูถ่นน การกลบัมาของ
ชือ่ทีคุ่น้เคยอย่าง Honda Jazz (Fit) e:HEV ทีห่ลายคนโหยหา 
ในแง่ของความอเนกประสงค์ หรอืการก้าวเข้าสูเ่จเนอเรชนัใหม่
ของ Toyota Corolla Altis Hybrid ที่จะมาพร้อมประสิทธิภาพ
การประหยัดน�้ำมันที่เหนือช้ันข้ึนไปอีกระดับ แม้แต่แบรนด์
ที่เน้นอารมณ์สุนทรียะแห่งการขับขี่อย่าง Mazda ก็ยังต้อง
ปรับตัวด้วยการจับมือกับพันธมิตรเพื่อส่ง CX-5 Hybrid 
ลงสนาม สะท้อนให้เห็นว่าไม่ว่าแบรนด์จะเน้นภาพลักษณ์ใด 
ไฮบริดคือค�ำตอบที่ไม่อาจปฏิเสธได้ในยุคนี้ 

การหันกลับมาหาตลาดไฮบริดในปี 2569 สะท้อนว่า  
แม้อตุสาหกรรมยานยนต์ก�ำลงัเรยีนรู ้ทศิทางของโลกทีเ่ปลีย่น

เป็นรถพลังงานไฟฟ้า 100% แต่ยังต้องเตรียมความพร้อม
ในเชิงโครงสร้างพื้นฐาน ดังนั้นรถยนต์ไฮบริดจึงไม่ใช่แค่
ทางผ่าน แต่คอืสะพานทีแ่ขง็แกร่งทีส่ดุทีจ่ะเชือ่มโยงมนษุยชาติ
ไปสู ่การขับเคลื่อนที่สะอาดขึ้น โดยที่ยังรักษาเสถียรภาพ
ทางการเงินและความสะดวกสบายในชีวิตประจ�ำวันเอาไว้ได้ 
และแนวโน้มนี้จะยังคงอยู่ไปอีกอย่างน้อย 10-15 ปี
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ท�ำไมต้องมีปฏิทินตรวจเช็กรถยนต์
การดูแลรถยนต์แบบรอให้เสียแล้วซ่อม ก็เหมือนการรอ

ให้หม้อน�้ำแห้งจนเคร่ืองร้อนจัดก่อนที่จะเปล่ียนน�้ำหล่อเย็น 
ผลลัพธ์คือคุณอาจต้องจ่ายค่าซ่อมเคร่ืองยนต์หลักหมื่นหรือ
หลักแสน แต่การดูแลเชิงรุก โดยการก�ำหนดวันตรวจเช็ก 
ที่ชัดเจน เหมือนการนัดตรวจสุขภาพประจ�ำปีให้รถของคุณ  
เป็นวิธีเดียวที่จะลดโอกาสเกิดค่าซ่อมใหญ่ที่ไม่คาดคิด และยืด
อายุการใช้งานของรถให้ยาวนานที่สุด

ต้ังปณธิานการดแูลรถเป็นประจ�ำ แค่ก�ำหนดวนัและท�ำตาม
วินัยอย่างเคร่งครัด

ปณิธานปีใหม่ 
ไม่ใช่แค่ลดน�้ำหนัก 
แต่รถก็ต้องฟิต!

ดูแลของเหลวในรถทุก 6 เดือน
ของเหลวต่างๆ ในรถยนต์ก็เปรียบเสมือน “เลือดของ

เครื่องยนต์” การปล่อยให้ของเหลวเก่าหรือต�่ำกว่าเกณฑ์คือ
การท�ำร้ายเครื่องยนต์อย่างช้าๆ 
•	 เปลี่ยนถ่ายน�้ำมันเครื่องทุก 6 เดือน โดยก�ำหนดวันชัดเจน 

(เช่น ทกุวนัที ่15 มถินุายน และ 15 ธนัวาคม) เพือ่ให้แน่ใจ
ว่าเครือ่งยนต์ได้รบัน�ำ้มนัทีส่ะอาดและมปีระสทิธภิาพสงูสดุ

•	 เช็กของเหลวอื่นๆ เช่น น�้ำมันเกียร์ น�้ำมันเบรก และ
น�้ำยาหล่อเย็น (Coolant) ควรตรวจสอบความใสและ
ระดับน�้ำหล่อเย็นเสมอ เพ่ือป้องกันเครื่องยนต์ร้อนเกินไป 
(Overheat) ซึ่งเป็นค่าซ่อมที่แพงที่สุดในชีวิตการใช้รถ

ปีใหม่มาถงึแล้ว หลายคนตัง้ปณธิานจะลดน�ำ้หนกั ออมเงนิ 
หรอืเรยีนรูท้กัษะใหม่ๆ แต่มสีิง่หนึง่ทีเ่รามกัมองข้ามไปทัง้ทีเ่ป็น
เรื่องส�ำคัญต่อชีวิตและกระเป๋าสตางค์ของเรา นั่นคือสุขภาพ
รถยนต์นั่นเอง ถึงเวลาแล้วท่ีเราจะเลียนแบบการวางแผน
ชีวิตอย่างจริงจัง แล้วน�ำมาใช้กับการดูแลรักษารถยนต์  
ด้วยการสร้าง “ปฏิทินตรวจเช็กเชิงรุก” ที่จะช่วยให้รถยนต์
ของคุณอยู ่ในสภาพสมบูรณ์ที่สุด และที่ส�ำคัญยังช่วยให ้
คุณประหยัดเงินในระยะยาว 
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ตรวจสอบระบบไฟฟ้าทุก 3 เดือน
ระบบไฟฟ้าและแบตเตอรี่คือหัวใจที่ท�ำให้รถสตาร์ตติด

•	 เช็กแบตเตอรี่ เป ็นประจ�ำ โดยก�ำหนดวันตรวจเช็กสภาพแบตเตอรี่และ
ท�ำความสะอาดขั้วแบตเตอรี่ หากรถเป็นแบตเตอรี่น�้ำ อย่าลืมเช็กระดับน�้ำกลั่น 
แบตเตอรี่ส่วนใหญ่มีอายุประมาณ 2-3 ปี การตรวจเช็กเชิงรุกช่วยให้คุณรู้ว่า 
ถึงเวลาต้องเปลี่ยนก่อนที่มันจะหมดกลางทาง

•	 ตรวจสอบไฟส่องสว่าง ทั้งไฟหน้า ไฟท้าย ไฟเบรก และไฟเลี้ยวท้ังหมด  
หากหลอดไหนขาดควรเปลี่ยนทันที เพราะไฟเหล่านี้คือภาษาที่คุณใช้สื่อสารกับ
เพือ่นร่วมทางบนท้องถนน การมไีฟทีส่มบรูณ์คอืการป้องกนัอบุตัเิหตทุีไ่ด้ผลทีส่ดุ

ตรวจเช็กยางประจ�ำทุกเดือน
ยางรถยนต์คือจุดที่สัมผัสกับถนนโดยตรง ซึ่งส่งผลต่อ

ความปลอดภัยและการประหยัดน�้ำมัน 
•	 ตรวจลมยางเป็นประจ�ำ ก�ำหนดวันตรวจลมยางประจ�ำเดือน 

เช่น ทุกวันเสาร์แรกของเดือน ตรวจสอบให้แน่ใจว่าลมยางอยู่
ในระดับที่เหมาะสมตามที่ระบุไว้ที่ขอบประตูรถ การที่ลมยาง
อ่อนเกนิไปจะท�ำให้รถกนิน�ำ้มนัมากขึน้ และยางสกึหรอเรว็ขึน้

•	 สลับยางและตั้งศูนย์ล้อ ควรก�ำหนดวันสลับยางทุกๆ 10,000 
กิโลเมตร เพื่อให้ยางสึกหรอเท่ากัน และตั้งศูนย์ล้อเพื่อไม่ให้
รถกินซ้ายหรือกินขวา ซึ่งช่วยยืดอายุยางได้จริง

การดแูลรถด้วยปฏทินิตรวจเชก็นีจ้ะช่วยให้คณุขบัขีด้่วย
ความมัน่ใจมากยิง่ขึน้ เพราะคณุรูว่้ารถของคณุพร้อมส�ำหรับ
การเดินทางเสมอ มาเริ่มต้นปีใหม่ด้วยการเป็นเจ้าของรถ 
ที่พร้อม ด้วยการก�ำหนดวันและท�ำตามวินัยเหล่านี้ เพื่อให้
รถพาคุณไปสู่เป้าหมายใหม่ๆ ได้อย่างราบรื่นและปลอดภัย
ไร้กังวล
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Chill out by GO Travel

น�้ำตกแสงจันทร์ (น�้ำตกลงรู) 
Unseen Thailand ที่น�้ำตกไหลผ่านรูหินลง 

มาจากด้านบน เป็นสถานทีท่่องเทีย่วอกีแห่งของอทุยาน
แห่งชาติผาแต้ม ท่ีมาของชื่อน�้ำตกแสงจันทร์นั้น  
มาจากน�้ำตกท่ีโปรยละอองผ่านชั้นหินลงมาเป็นสีขาว
นวลคล้ายแสงจันทร์ โดยเฉพาะในช่วงเวลาเที่ยงคืน 
แสงจันทร์จะสาดส่องลงรูหินพร้อมกับละอองน�้ำตก 
มองเหน็เป็นแสงจนัทร์ตามชือ่ (เหมาะแก่การมาเทีย่ว
ช่วงเดือนกรกฎาคม – ตุลาคม)

รับแสงแรกแห่งสยาม 
ณ ผาชะนะได 
จังหวัดอุบลราชธานี

Go Travel ขอเชญิชวนทกุท่าน เดนิทางไปร่วมรบัแสงแรกแห่งสยาม 
เพื่อเสริมพลังรับต้นปี พร้อมสูดอากาศบริสุทธิ์ท่ามกลางธรรมชาติที่ยัง
สมบูรณ์ กับวิวพาโนรามาสุดตระการตา

ผาชะนะได 
ท่ามกลางผนืป่าธรรมชาตแิละหน้าผาสงูชนัรมิแม่น�ำ้โขงของภาคอสีาน 

ยังมีอีกหนึ่งปลายทางยอดนิยมของนักเดินทาง น่ันคือ ผาชะนะได ซึ่ง
ได้รบัการขนานนามว่าเป็น “จดุรบัแสงแรก ก่อนใครในสยาม” มคีวามเชือ่กนั
ว่าผูท้ีไ่ด้รบัแสงแรกของวนัใหม่ทีค่่อยๆ ทอดผ่านเส้นขอบฟ้า เปรยีบเสมอืน 
ได้รบัพลงัชวีติใหม่ เป็นการเตมิพลงั ก�ำลงัใจและความหวงัแก่ทกุการเริม่ต้น 
ที่ผาชะนะไดถือเป็นจุดชมพระอาทิตย์ขึ้นที่แรกของประเทศไทย ท่ีกรม
อุตุนิยมวิทยาใช้ค�ำนวณพยากรณ์ดวงอาทิตย์ขึ้นของประเทศ ด้วยการเห็น
ล�ำแสงแรกเริ่มของตะวัน ณ หน้าผาที่ยื่นออกไปรับลม นักท่องเที่ยวจึงนิยม
ไปรับแสงแรกของวันกันที่นี่ 
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ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก Facebook Fanpage ททท.ส�ำนักงานอุบลราชธานี Tat UbonRatchathani 

และ ส�ำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดอุบลราชธานี

สามพันโบก 
แกรนด์แคนยอนแห่งอีสาน อ�ำเภอโพธิ์ไทร จังหวัดอุบลราชธานี เป็นแก่งหินขนาดใหญ่ใต้ล�ำน�้ำโขงที่ถูกกัดเซาะจนเกิดแอ่ง

กว่า 3,000 แอ่ง (ค�ำว่าโบก หมายถึง แอ่ง) ปรากฏให้เห็นเฉพาะช่วงฤดูแล้ง (เดือนธันวาคม – มิถุนายน) พร้อมจุดถ่ายรูป
ไฮไลต์ ได้แก่ หินหัวสุนัข สระมรกต (บุ่งน�้ำใส) หินมิกกี้เมาส์ โบกหัวใจคู่ ฯลฯ ควรมาช่วงเช้า หรือยามเย็น เพื่อได้ชมแสง 
ที่สวยงามและสภาพอากาศไม่ร้อนจนเกินไป 

วัดสิรินธรวรารามภูพร้าว (วัดเรืองแสง) 
อีกหนึ่งไฮไลต์เด็ดของจังหวัดอุบลราชธานีที่โด่งดังไปทั่วโลก โดดเด่น 

ด้วยประติมากรรมต้นกัลปพฤกษ์บนผนังด้านหลังของอุโบสถที่จะ 
เรอืงแสงในเวลาพลบค�ำ่ ให้ความรูส้กึทัง้สงบ งดงาม และเหนอืจนิตนาการ

ผาชะนะไดและแหล่งท่องเที่ยวโดยรอบ นับเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่
น่าสนใจ ทั้งธรรมชาติอันยิ่งใหญ่ ความเชื่อทางจิตวิญญาณ และความงดงาม
ทางวฒันธรรม สะท้อนเสน่ห์ของจงัหวดัอบุลราชธานไีด้อย่างครบถ้วน การเดนิทางมารบั
แสงแรกแห่งสยามไม่เพียงเป็นการท่องเที่ยว แต่ยังได้ชาร์จพลังชีวิต สูดอากาศบริสุทธิ์ 
และซึมซับความงดงามของดินแดนอีสานของประเทศไทย 

วัดป่าภูปัง 
ส�ำหรับนักท ่องเที่ยวเดินทางมาไหว ้ขอพร

พญานาคเรืองแสงหนึ่งเดียวในไทย และยังมี 
ปู่ท้าวเวสสุวรรณ เจ้าแห่งขุมทรัพย์ พลังแห่งอ�ำนาจ 
วาสนา บารมี โชคดี ร�่ำรวย
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A Lot Like Luck
: enayble

ทานตะวัน พลังงานบวกของคน 
ที่ชอบดอกทานตะวันจะส่งต่อสู่ผู้อื่นได้
โดยง่าย และคนส่วนใหญ่มกัเข้ามาหาคณุ 
เพื่ อขอแรงบันดาลใจ การยอมรับ 
อารมณ์ขัน และมุมมองใหม่ๆ คุณเปล่ง
ประกายความสุขและความสว่างไสว 
สามารถเติบโตได ้แม ้ ในช ่วงเวลาที่
ยากล�ำบาก เพราะคุณมองโลกในแง่ดี
และเต็มไปด้วยชีวิตชีวา

กุหลาบ คนที่ชอบดอกกุหลาบ
มีความโรแมนติก เป็นศิลปิน ยึดติด
กับประเพณีและความผูกพัน ซื่อสัตย์ 
มุ่งมั่น มักจะเลือกมองความงามในส่ิง
เล็กๆ น้อยๆ และเก็บรักษาความทรงจ�ำ
อันล�้ำค่าที่สุดไว้เหมือนของที่ระลึก

ชวนคุณทายใจจากดอกไม้ที่ชอบ
มนษุย์ใช้ดอกไม้เป็นสือ่ในการแสดงความรูส้กึ บนัทกึความทรงจ�ำ และแม้กระทัง่

เป็นตัวแทนของลักษณะนิสัยมานานหลายศตวรรษ โดยได้พัฒนาความหมายและ
ความเชือ่มโยงซึง่เกีย่วพนัอย่างลกึซึง้กบัอารมณ์ ปัจจบุนั นกัจติวทิยาและผูเ้ชีย่วชาญ
ด้านบคุลกิภาพมกัใช้ดอกไม้เป็นข้อมลูในการศกึษาแนวโน้มเกีย่วกบัลกัษณะนสิยัด้วย 
มาดูกันว่าดอกไม้ที่คุณชอบ บอกนิสัยส่วนตัวคุณอย่างไรบ้าง 

ลิลี คุณมีความมั่นใจในตัวเองสูง  
เป ี ่ยมด ้วยพลังงาน แต ่ก็มี เสน ่ห ์ที่
ละเอียดอ่อน มักมีออราลึกลับ ชอบ 
การสนทนาท่ีลึกซึ้ง มี วุฒิภาวะทาง
อารมณ์และมีสัญชาตญาณ โดยท่ัวไป
แล้วมักมีนิสัยสุภาพมาก ชื่นชอบศิลปะ
ในทกุรปูแบบ เก่งด้านการรบัรูถ้งึอารมณ์
ของคู่สนทนา สภาพแวดล้อม และข้อดี-
ข้อเสียของสถานการณ์ต่างๆ

ไฮเดรนเยีย คุณเป็นคนท่ีชอบ
การเปล่ียนแปลงและใช้เวลาว ่างอยู ่
กลางแจ้งมาก อารมณ์ของคุณจะเปลี่ยน
ไปตามฤดูกาล ทว่าจะรู ้สึกดีในสภาพ
อากาศอบอุ่นเพราะสามารถเป็นตัวของ
ตวัเองได้อย่างเตม็ที ่ไม่เคยลมืวนัเกดิของ
ครอบครวัและเพือ่นๆ แถมยงัใจกว้างมาก 
รกัความสมบรูณ์แบบ และเหน็คณุค่าของ
การท�ำงานเป็นทีม

เดซี คนรักดอกเดซีมักมีบุคลิกที่
อ่อนเยาว์และเข้าถึงง่าย รักการผจญภัย 
และมีทัศนคติที่เปิดกว้างต่อชีวิต เป็นคน
สบายๆ และน�ำความสุขมาสู่คนรอบข้าง 
อยากรู้อยากเห็น มีความคิดสร้างสรรค์ 
มองโลกในแง่ดี เปี่ยมไปด้วยอารมณ์ขัน 
และจิตใจที่ไร้กังวล

ทิวลิป หากคุณเลือกทิวลิปเป็น
ดอกไม้โปรด แสดงว่าคุณเป็นคนที่
ปรับตัวได้ดี ชอบเฉลิมฉลองช่วงเวลา
เล็กๆ ในชีวิต มีความขี้เล่น ซื่อสัตย์ 
ยอมรับการเปลี่ยนแปลงด้วยความมั่นใจ 
มีความสามารถรอบด้าน สง่างามแต่
ติดดิน มีความหวัง และมองการณ์ไกล 

คาร์เนชัน คุณเป็นคนที่มีบุคลิก
น่าเชื่อถือและเห็นอกเห็นใจผู้อื่น มักมี
ความรู้สึกคิดถึงอดีตอย่างแรงกล้า ให้
คุณค่ากับความจริงใจและมีแนวทาง 
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การใช้ชีวิต เป็นคนมีเหตุผล ขึ้นชื่อเรื่อง
ความลึกซึ้งทางอารมณ์ ความอดทน 
ความห่วงใย และความซ่ือสัตย์ที่ไม่
เปลี่ยนแปลง

ดาเลีย (รักเร ่ ) คุณมั กมี
บุคลิกที่คล่องแคล่ว สามารถปรับตัว
เข้ากับอารมณ์และสถานการณ์ต่างๆ 
ได้มากมาย เติบโตได้ดีจากความคิด
สร้างสรรค์และไม่กลัวที่จะแหกกฎเพื่อ 
ไล่ตามความฝันของตวัเอง อกีทัง้ยงัเป่ียม
ไปด้วยพลังและพัฒนาตนเองอยู่เสมอ

โบตั๋น คุณเป็นคนที่มีจินตนาการ 
ชอบการสนทนาที่มีความหมายมากกว่า
การคุยเล่นผิวเผิน ช่ืนชอบรายละเอียด
ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวและความงาม
อันประณีต สามารถอ่านสถานการณ์ได้
โดยไม่ต้องพูดอะไรสักค�ำ เพราะคุณมี
สัญชาตญาณอันยอดเยี่ยม

กล้วยไม้ ผู ้ที่ชื่นชอบกล้วยไม้
มักเป็นคนที่มีเอกลักษณ์ มีความคิด
สร้างสรรค์ ปรับตัวได้ดี ก้าวล�้ำน�ำหน้า 
และกล้าที่จะแตกต่าง ฉลาด มีเสน่ห์
ที่ดูเป็นผู ้ใหญ่ มีสายตาที่เฉียบคมใน
รายละเอียด ชื่นชอบศิลปะในทุกรูปแบบ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งภาพวาดและดนตรี
คลาสสิก ค่อนข้างพึ่งพาตนเองได้และ
ไม่กลัวความท้าทาย

คาโมมายล์ คุณอาจไม่ใช ่คน
เรียบง่ายอย่างที่เห็นในตอนแรก และ
บุคลิกของคุณอาจยังคงเป ็นปริศนา
ส�ำหรับหลายๆ คน ความเป ิดเผย
ภายนอกไม ่ ได ้หมายความว ่ าคุณ

ไร้เดียงสา คุณรู้ดีว่าใครคือมิตรและศัตรู 
คนชอบดอกคาโมมายล์มีความอดทน 
เข้มแข็ง และสามารถยืนหยัดเพื่อตัวเอง
ได้ในทุกสถานการณ์ อีกทั้งยังมุ่งมั่นที่จะ
ก้าวหน้าในทุกด้านของชีวิต

แดฟโฟดิล (ดารารัตน์) ผู้ที่ 
ชื่ น ชอบดอกไม ้ ชนิ ดนี้ มั ก เป ็ นคน
สนุกสนาน สบายๆ มีความรักที่
ลึกซ้ึงต่อมิตรภาพและจะอยู ่เคียงข้าง 
คนทีร่กัเสมอไม่ว่าจะสขุหรอืทกุข์ สะท้อน
ความคิดในแง ่บวกและการเติบโต 
แขง็แกร่งในช่วงการเปลีย่นแปลงของชวิีต

ไอริส ตั ว ดอก ท่ี บ านสะพรั่ ง
อย่างประณีตและสีสันสดใสสะท้อน
ความรักในความงามและศิลปะ จึงมัก
เป็นที่ช่ืนชอบของผู้ซึ่งมองเห็นโลกผ่าน
สายตาที่ไม ่เหมือนใคร คุณมีบุคลิก
รอบคอบ เปี ่ยมวิสัยทัศน์ แสวงหา
ความหมายและพบความสขุในการส�ำรวจ
และสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆ

ไวโอเล็ต ดอกไม ้ชนิดนี้ เป ็น
ที่ ช่ื น ช อ บ ข อ ง คน ท่ี ใ ห ้ คุ ณ ค ่ า กั บ 
ความนอบน้อมและความซื่อสัตย์ ไม่
แสวงหาการยอมรบั แต่กลบัพบความสขุ 
ในความสัมพันธ์ ท่ีมีความหมายและ
เรยีบง่าย แสดงถงึปัญญาและความลกึซึง้ 
ทางจิตวิญญาณ มีคุณสมบัติในการ
ใคร่ครวญและไตร่ตรอง จึงมักระแวด
ระวังและเลือกคบคน

ลาเวนเดอร์ ขึน้ชือ่ด้านการรกัษา
และการผ่อนคลายมาช้านาน มักดึงดูด
ผูแ้สวงหาความสมดลุ วถิชีวีติทีเ่รยีบง่าย 

และมั่นคง คุณเป็นคนมีสติ เคารพ
สันติภาพและอ่อนไหวต่อสิ่งรอบข้าง มัก
รบัมอืกบัความเครยีดได้ด ีน่าเชือ่ถอื และ
มีความเห็นอกเห็นใจสูง

ไลแลค คุณมักเก็บตัว แสวงหา
ความสมบู รณ ์แบบตามธรรมชาติ 
เป็นมิตร ไม่ปฏิเสธท่ีจะช่วยเหลือผู้อื่น
และท�ำด้วยความเต็มใจ มักมีมุมมอง
ชีวิตท่ีอ่อนโยนและเห็นอกเห็นใจผู ้อื่น 
ให้คุณค่ากับความสัมพันธ์ท่ีลึกซึ้งและมี
ความหมาย

ยิปโซ ด้วยช่อดอกสีขาวบางเบา
และโปร่งสบายจึงได้รับความนิยมเพื่อ
เสรมิให้ดอกไม้ชนดิอืน่ๆ มคีวามโดดเด่น 
คล้ายกับลักษณะนิสัยท่ีเรียบง่ายของ
คนที่ชอบดอกไม้ชนิดนี้ ซึ่งบอกถึงนิสัย
อ่อนโยน เอาใจใส่ และชื่นชมสิ่งสวยงาม
และละเอียดอ่อนในชีวิต บ่งชี้ถึงความมี
น�้ำใจ ความห่วงใย ให้คุณค่ากับแง่มุมที่
เรยีบง่าย พร้อมบคุลกิสงบและผ่อนคลาย 

เพราะดอกไม้เพียงหนึ่งดอกสามารถ
บอกสิ่งเล็กๆ น้อยๆ ในตัวตนของเรา
ได้ แต่หนึ่งสิ่งที่มีเหมือนกันคือ ดอกไม้
เหล่านั้นให้ความงาม ให้กลิ่นหอม และ
เติบโตในแบบของตัวเอง แล้วคุณล่ะ 
สังเกตตัวเองว่าเหมือนดอกไม้ชนิดไหน
กันนะ 
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	 www.flowerdeliverynorbury.co.uk  |  www.singaporeflorist.com.sg
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KrungsriAuto

Best of the Month

กล้องติดรถยนต์ ดูแลง่าย ใช้ได้ทุกวัน
ส�ำหรับการใช้งานในชีวิตประจ�ำวัน ความเรียบง่ายคือหัวใจ

ส�ำคัญ กล้องติดรถยนต์ในยุคนี้ถูกออกแบบมาให้ท�ำงานอัตโนมัติ 
ติดตั้งแล้วแทบไม่ต้องตั้งค่าให้ยุ่งยาก เช่น กล้องติดรถยนต์ HP 
รุน่ F485S ท่ีเน้นการใช้งานตรงไปตรงมา บนัทึกภาพได้ต่อเนือ่งทัง้
กลางวันและกลางคนื โดยไม่รบกวนทัศนวิสยัหรอืสมาธใินการขบัขี่

เหมาะส�ำหรับผู้ท่ีต้องการตัวช่วยเพ่ิมความสบายใจ ไม่ว่าจะ
เป็นการขับรถในเมืองท่ีมีการจราจรหนาแน่น การเดินทางไกล  
หรือการมีหลักฐานเมื่อเกิดเหตุไม่คาดคิด จุดเด่นไม่ได้อยู ่ที่
ความซับซ้อนของฟังก์ชัน แต่คือความพร้อมใช้งานในทุกวัน 
ติดตั้งครั้งเดียวสามารถใช้งานได้ยาวนานโดยไม่ต้องกังวลเร่ือง 
การดูแลรักษามากนัก 

กล้องบันทึกการเดินทาง : 

ในวันนี้ การเลือกอุปกรณ์ส�ำหรับการเดินทางไม่ได้หยุด
อยู ่แค่เรื่องสเปกหรือฟังก์ชันอีกต่อไป แต่ต้องตอบโจทย์
การใช้งานจริงในชีวิตประจ�ำวัน ช่วยลดความกังวล เพิ่ม
ความมั่นใจ และท�ำให้การเดินทางเป็นไปอย่างราบรื่นมากขึ้น 
หนึ่งในอุปกรณ์ที่สะท้อนแนวคิดนี้ได้ชัดเจน คือ “กล้องบันทึก
การเดินทาง” ซึ่งก�ำลังกลายเป็นแกดเจ็ตสามัญของท้ังผู้ใช้
รถยนต์และมอเตอร์ไซค์ 

ท่ามกลางสภาพการจราจรท่ีคาดเดาได้ยาก กล้องบันทึก
การเดินทางไม่ได้ท�ำหน้าที่เพียงแค่บันทึกภาพขณะขับขี่ แต่ยัง
เป็นเครื่องมือที่ช่วยท�ำให้ทุกเหตุการณ์ “ชัดเจน” เมื่อจ�ำเป็น
ต้องย้อนกลับมาดูรายละเอียด ไม่ว่าจะเป็นอุบัติเหตุเล็กน้อย 
เหตุการณ์ไม่คาดคิด หรือแม้แต่ช่วงเวลาระหว่างทางที่อยาก
เก็บไว้เป็นความทรงจ�ำ เทรนด์ของกล้องบันทึกการเดินทาง
จึงขยับจากอุปกรณ์เสริมมาเป็นส่วนหนึ่งของการใช้ชีวิตบน
ท้องถนนอย่างแท้จริง 

อุปกรณ์สามัญของ
คนเดินทางยุคใหม่
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กล้องติดหมวกกันน็อก ทางเลือกของสาย
มอเตอร์ไซค์ เน้นความคล่องตัว

ส�ำหรับผู้ใช้มอเตอร์ไซค์ ความคล่องตัวคือสิ่งที่ขาดไม่ได้ กล้องติด
หมวกกันน็อกจึงได้รับความนิยมมากข้ึน เพราะสามารถบันทึกมุมมอง
การขับขี่ได้ตรงกับสายตา ไม่เกะกะ และใช้งานสะดวกขณะเดินทาง

กล้อง MUFU รุ่น V11S Pro เป็นตัวเลือกส�ำหรับการใช้งาน
ทั่วไป น�้ำหนักเบา เปิดใช้งานง่าย เหมาะกับการขับขี่ในชีวิตประจ�ำวัน 
ขณะที่ รุ่น V12S Pro ตอบโจทย์ผู้ที่ต้องการคุณภาพของภาพที่ดียิ่งขึ้น 
โดยเฉพาะในสภาพแสงที่หลากหลาย เช่น ช่วงเย็นหรือเวลากลางคืน 
ทั้งสองรุ่นสะท้อนแนวคิดเดียวกัน คือการออกแบบเพื่อการใช้งานจริง  
ไม่ว่าจะเป็นการบันทกึเหตกุารณ์บนท้องถนน หรอืเกบ็ภาพความทรงจ�ำ
ระหว่างการเดินทาง 

เทรนด์ที่เลือกจาก “การใช้จริง”
เทรนด์ของกล้องบันทึกการเดินทางในปัจจุบัน ชี้ให้เห็นว่าผู ้ใช้ให้

ความส�ำคัญกับอุปกรณ์ท่ีเข้ากับไลฟ์สไตล์ มากกว่าการเลือกสิ่งท่ีซับซ้อน
หรือมีฟังก์ชันเกินความจ�ำเป็น การเลือกกล้องที่ใช้งานง่าย ดูแลง่าย และ
พร้อมท�ำงานเมื่อจ�ำเป็น จึงเป็นค�ำตอบของการเดินทางยุคใหม่

ไม่ว่าจะเป็นกล้องตดิรถยนต์หรอืกล้องตดิหมวกกนันอ็ก อปุกรณ์เหล่านี ้
ไม่ได้มีไว้เพื่อใช้งานเฉพาะยามเกิดเหตุเท่านั้น แต่ยังเป็นส่วนหนึ่งของ
ความอุ่นใจในทุกวัน เป็นแกดเจ็ตที่ช่วยให้การเดินทางแต่ละครั้งมั่นใจขึ้น 
และพร้อมรับมือกับทุกสถานการณ์บนท้องถนนได้อย่างราบรื่น

พบกบัสนิค้าน่าสนใจ กดสัง่ได้เลยบน “แอป โก บาย กรงุศร ีออโต้” และ 
LINE : @krungsriauto เลือก PromptBuy คัดมาให้แล้วส�ำหรับคนใช้รถ
ที่ต้องการความสะดวก ปลอดภัย และคุ้มค่าที่สุด เข้าแอปพลิเคชันแล้วไป
ชอปได้ทันที พร้อมพบกับดีลดีๆ ได้เลย 

V11S Pro

V12S Pro

ขาจับกล้องแบบติดกระจกมองหลัง 
(ทรงตัว Z)





กรุงศรี ออโต้
สาขาธุรกิจยานยนต์
ทั่วประเทศ

เจ้าของ	 ฝ่ายสื่อสารองค์กรและประชาสัมพันธ์ ธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด (มหาชน)

โทร. 02-708-8130-3 อีเมล : krungsriauto@krungsri.com
ร่วมสร้างสรรค์เนื้อหาและศิลปกรรมโดย
บริษัท เปเปอร์คอรัส จ�ำกัด โทร. 093-192-2465, 081-919-5315 อีเมล : paperchorus@hotmail.com krungsriauto.com

ภาค 1 โคราช 	 440/12-14 ถ.มิตรภาพ-หนองคาย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครราชสีมา 30000 โทร. 044-426-400 แฟกซ์ 044-426-499
อุบลราชธานี 	 941/24-25 ถ.ชยางกูร ต.ในเมือง อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 34000 โทร. 045-477-477 แฟกซ์ 045-477-400-1
ศรีสะเกษ 	 276/14 หมู่ที่ 8 ต.โพธิ์ อ.เมือง จ.ศรีสะเกษ 33000 โทร. 045-614-744 แฟกซ์ 045-614-750
สุรินทร์ 	 966/9 ถ.หลักเมือง ต.ในเมือง อ.เมือง จ.สุรินทร์ 32000 โทร. 044-515-511 แฟกซ์ 044-515-650
ปากช่อง 	 680 ถ.มิตรภาพ ต.ปากช่อง อ.ปากช่อง จ.นครราชสีมา 30130 โทร. 044-316-812, 044-316-815 แฟกซ์ 044-316-814
ยโสธร 	 109 ถ.อุทัยรามฤทธิ์ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ยโสธร 35000 โทร. 045-712-319 แฟกซ์ 045-712-320
ชัยภูมิ	 141/20 หมู่ที่ 6 ถ.ชัยภูมิ-สีคิ้ว ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ชัยภูมิ 36000 โทร. 044-816-150 แฟกซ์ 044-816-152

ภาค 2 หาดใหญ่ 	 59/23, 25, 27 ถ.จุติอนุสรณ์ ต.หาดใหญ่ อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา 90110 โทร. 074-222-400 แฟกซ์ 074-222-400 ต่อ 118
สุราษฎร์ธานี 	 141/89-90 ถ.กาญจนวิถี ต.บางกุ้ง อ.เมือง จ.สุราษฎร์ธานี 84000 โทร. 077-916-400 แฟกซ์ 077-916-499
นครศรีธรรมราช 	44-44/1 ถ.พัฒนาการคูขวาง ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครศรีธรรมราช 80000 โทร. 075-305-400 แฟกซ์ 075-305-499
ตรัง 	 117/8-9 หมู่ที่ 2 ต.โคกหล่อ อ.เมือง จ.ตรัง 92000 โทร. 075-201-400 แฟกซ์ 075-201-499
ภูเก็ต 	 58/10-11 หมู่ที่ 6 หมู่บ้านเพิ่มสินธานี ต.รัษฎา อ.เมือง จ.ภูเก็ต 83000 โทร. 076-361-400 แฟกซ์ 076-361-402, 076-361-499
กระบี่ 	 235/7-8 หมู่ที่ 11 ถ.เพชรเกษม ต.กระบี่น้อย อ.เมือง จ.กระบี่ 81000 โทร. 075-650-777 แฟกซ์ 075-650-780
ชุมพร 	 55/11 หมู่ที่ 1 ต.บ้านนา อ.เมือง จ.ชุมพร 86190 โทร. 077-529-400 แฟกซ์ 077-529-499
ยะลา	 33, 35 ถ.ยะลา ต.สะเตง อ.เมืองยะลา จ.ยะลา 95000 โทร. 073-244-020

ภาค 3 ชลบุรี 	 143 หมู่ 1 ถ.เลี่ยงเมืองชลบุรี ต.หนองไม้แดง อ.เมือง จ.ชลบุรี 20000 โทร. 038-103-400 แฟกซ์ 038-103-499
พัทยา	 249/1 หมู่ที่ 6 ถ.สุขุมวิท ต.นาเกลือ อ.บางละมุง จ.ชลบุรี 20150 โทร. 038-933-400 แฟกซ์ 038-933-499
ระยอง 	 155/100-102 หมู่ 2 ต�ำบลทับมา อ�ำเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง 21000 โทร. 038-997-400 แฟกซ์ 038-997-499
ปราจีนบุรี 	 47/1 ถ.ปราจีนตคาม ต.หน้าเมือง อ.เมือง จ.ปราจีนบุรี 25000 โทร. 037-215-355 แฟกซ์ 037-215-360
ฉะเชิงเทรา	 197/2-3 ถ.ศุขประยูร ต.หน้าเมือง อ.เมือง จ.ฉะเชิงเทรา 24000 โทร. 038-088-449 แฟกซ์ 038-088-421
จันทบุรี 	 181 ถ.ขวาง ต.ตลาด อ.เมือง จ.จันทบุรี 22000 โทร. 039-322-161 แฟกซ์ 039-322-160
สระแก้ว 	 304 ถ.สุวรรณศร ต.สระแก้ว อ.เมือง จ.สระแก้ว 27000 โทร. 037-241-018 แฟกซ์ 037-241-031

ภาค 4 เชียงใหม่ 	 160/1 ถ.เชียงใหม่-ล�ำปาง ต.ป่าตัน อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 50300 โทร. 053-107-400 แฟกซ์ 053-107-499
นครสวรรค์ 	 1311/22 หมู่ที่ 10 ต.นครสวรรค์ตก อ.เมือง จ.นครสวรรค์ 60000 โทร. 056-219-600 แฟกซ์ 056-219-699
พิษณุโลก 	 729/22-23 ถ.มิตรภาพ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000 โทร. 055-909-400 แฟกซ์ 055-909-499
ล�ำปาง 	 363, 365 ถ.ไฮเวย์ ล�ำปาง-งาว ต.สวนดอก อ.เมือง จ.ล�ำปาง 52100 โทร. 054-237-800 แฟกซ์ 054-237-899
เชียงราย	 188/23-24 หมู่ที่ 22 ต.รอบเวียง อ.เมือง จ.เชียงราย 57000 โทร. 053-153-388 แฟกซ์ 053-153-390
ก�ำแพงเพชร 	 512, 514 ถ.เจริญสุข ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ก�ำแพงเพชร 62000 โทร. 055-237-800 แฟกซ์ 055-237-899
เพชรบูรณ์ 	 3/21 ถ.สามัคคีชัย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.เพชรบูรณ์ 67000 โทร. 056-713-155 แฟกซ์ 056-713-166

ภาค 5 ขอนแก่น 	 272/22-26 หมู่ที่ 12 ถ.มิตรภาพ ต.เมืองเก่า อ.เมือง จ.ขอนแก่น 40000 โทร. 043-209-400 แฟกซ์ 043-209-499
ร้อยเอ็ด 	 49/6-7 ถ.เทวาภิบาล ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ร้อยเอ็ด 45000 โทร. 043-619-400 แฟกซ์ 043-619-499
อุดรธานี 	 119/11-12 หมู่ที่ 14 ต.หมากแข้ง อ.เมือง จ.อุดรธานี 41000 โทร. 042-215-400 แฟกซ์ 042-215-499
สกลนคร 	 390/15-16 หมู่ที่ 11 ถ.สกล-อุดร ต.ธาตุเชิงชุม อ.เมือง จ.สกลนคร 47000 โทร. 042-700-200 แฟกซ์ 042-700-219
หนองคาย	 300/2 หมู่ที่ 10 ถ.มิตรภาพ ต.โพธิ์ชัย อ.เมือง จ.หนองคาย 43000 โทร. 042-042-411-946-7, 042-411-949 แฟกซ์ 042-411-948
มุกดาหาร 	 12 ถ.วิวิธสุรการ ต.มุกดาหาร อ.เมือง จ.มุกดาหาร 49000 โทร. 042-614-315 แฟกซ์ 042-614-312
กาฬสินธุ์	 297/1 ถ.เทศบาล 23 อ.เมือง จ.กาฬสินธุ์ 46000 โทร 043-811-325 แฟกซ์ 043-811-336
เลย	 24/10 ถ.ร่วมจิตร ต.กุดป่อง อ.เมือง จ.เลย 42000 โทร. 042-811-502 แฟกซ์ 042-811-508

ภาค 6 นครปฐม 	 511 ถ.เทศา ต.พระประโทน อ.เมือง จ.นครปฐม 73000 โทร. 034-245-400 แฟกซ์ 034-245-499
อยุธยา 	 257/3 หมู่ที่ 5 ต.ไผ่ลิง อ.พระนครศรีอยุธยา จ.อยุธยา 13000 โทร. 035-735-400 แฟกซ์ 035-735-499
ปราณบุรี 	 502/14-15 หมู่ที่ 2 ถ.เพชรเกษม ต.วังก์พง อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ์ 77120 โทร. 032-825-515 แฟกซ์ 032-825-520
กาญจนบุรี 	 974/184 หมู่ที่ 3 ถ.แสงชูโต ต.ท่าม่วง อ.ท่าม่วง จ.กาญจบุรี 71110 โทร.034-613-054-9 แฟกซ์ 034-613-060
สุพรรณบุรี	 64/23 ถ.เณรแก้ว ต.ท่าพี่เลี้ยง อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72000 โทร. 035-526-025 แฟกซ์ 035-526-027
สระบุรี 	 93/2-5 หมู่ที่ 2 ต�ำบลตะกุด อ�ำเภอเมืองสระบุรี จังหวัดสระบุรี 18000 โทร. 036-343-400 แฟกซ์ 036-343-499

กรุงเทพฯ นนทบุรี 	 The Idea 105/6-105/7 หมู่ 9 ต�ำบลบางพูด อ�ำเภอปากเกร็ด จ.นนทบุรี โทร. 02-762-4224 แฟกซ์ 02-962-6691
สุมทรสาคร	 923/27 ถ.เศรษฐกิจ 1 ต.มหาชัย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร 74000 โทร. 034-425-642 แฟกซ์ 034-425-433
ลาดกระบัง 	 2484/1 ถ.ลาดกระบัง แขวงลาดกระบัง เขตลาดกระบัง กรุงเทพฯ 10520 โทร. 02-327-0243 แฟกซ์ 02-327-0240
หลักสี่ 	 หลักสี่สแควร์ 76/1 ถ.แจ้งวัฒนะ แขวงอนุสาวรีย์ เขตบางเขน กรุงเทพฯ 10220 โทร. 02-762-4225 แฟกซ์ 02-970-1749
ท่าพระ	 119, 121, 123 ถ.รัชดาภิเษก แขวงบุคคโล เขตธนบุรี กรุงเทพฯ 10600 โทร. 02-232-2999 แฟกซ์ 02-236-3132-3
บางแค 	 97, 99 ถ.กาญจนาภิเษก แขวงหลักสอง เขตบางแค กรุงเทพฯ 10160 โทร. 02-803-8000 แฟกซ์ 02-803-8013
บางนา 	 อาคารบางนาทาวเวอร์ เอ เลขที่ 2/3 หมู่ที่ 14 ถ.บางนาตราด กิโลเมตรที่ 6.5 ต.บางแก้ว อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 10540  
	 โทร. 02-777-3555 แฟกซ์ 02-777-3783
บางใหญ่ 	 80/149 หมู่ที่ 6 หมู่บ้านบางใหญ่ซิตี้ ถ.กาญจนาภิเษก ต.เสาธงหิน อ.บางใหญ่ จ.นนทบุรี 11140 
	 โทร. 02-595-0390 แฟกซ์ 02-595-0459
รามอินทรา 	 327, 329 ถ.รามอินทรา แขวงมีนบุรี เขตมีนบุรี กรุงเทพฯ 10510 โทร. 02-517-9894, 02-517-9802-3, 02-517-9805-7,  
	 02-517-9809-14 แฟกซ์ 02-517-9896, 02-517-9808




