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ประสบการณ์ใหม่กับกรุงศรี ออโต้
“กรุงศรี ออโต้” ผู ้น�ำธุรกิจสินเชื่อยำนยนต์ เครือ

ธนำคำรกรุงศรีอยุธยำ จ�ำกัด (มหำชน) ให้บริกำรสินเชื่อ
ยำนยนต์ครบวงจร ได้แก่ สนิเชือ่เพือ่คนมรีถ “คำร์ ฟอร์ แคช” 
สินเชื่อรถบ้ำน “กรุงศรี รถบ้ำน” สินเชื่อรถใหม่ “กรุงศรี นิว 
คำร์” สนิเชือ่รถเต็นท์ “กรงุศร ียสูด์ คำร์” สนิเชือ่รถบรรทกุใหม่  
“กรุงศรี ทรัค” สินเชื่อเพื่อซื้อรถยนต์ไว้ใช้ในกิจกำร “กรุงศรี 
ฟลีท แอนด์ ลีสซ่ิง” ซ่ึงให้บริกำรโดยกลุ่มงำนธุรกิจสินเชื่อ
ยำนยนต์ ธนำคำรกรุงศรีอยุธยำ จ�ำกัด (มหำชน) สินเชื่อ 
รถจกัรยำนยนต์ “กรงุศร ีมอเตอร์ไซค์” สนิเชือ่บิก๊ ไบค์ “กรงุศรี 
บิ๊ก ไบค์” สินเชื่อบิ๊ก ไบค์ มือสอง “กรุงศรี มอเตอร์ไซค์
มือสอง (ซื้อจำกเจ้ำของ)” สินเชื่อเพื่อคนมีรถ “คำร์ ฟอร์ แคช 

มอเตอร์ไซค์” และสินเชื่อเพื่อผู้แทนจ�ำหน่ำยรถยนต์ “กรุงศรี 
อินเวนทอรี่ ไฟแนนซ์” รวมถึงผลิตภัณฑ์และบริกำรด้ำนกำร
ประกันภัย “กรุงศรี ออโต้ โบรคเกอร์” ซึ่งให้บริกำรโดยบริษัท 
อยุธยำ แคปปิตอล ออโต้ ลีส จ�ำกัด (มหำชน)

ลูกค้ำสำมำรถเลือกใช้บริกำรสินเชื่อของกรุงศรี ออโต้ 
พร้อมรบัค�ำปรกึษำทัง้เรือ่งรถและเรือ่งเงนิ ช่วยให้เรือ่งเงินเป็น
เรื่องง่ำย ผ่ำนสำขำกรุงศรี ออโต้ 52 สำขำทั่วประเทศ รวมทั้ง
สำขำของธนำคำรกรงุศรอียธุยำทัว่ประเทศ หรอืตดิต่อ “กรงุศรี 
ออโต้ คอลเซ็นเตอร์” โทร 02-740-7400 กด 1 ติดตำม
รำยละเอียดเพิ่มเติมที่ www.krungsriauto.com หรือ www.
facebook.com/krungsriauto 

KrungsriAutoTV krungsriauto.com GO by 
Krungsri Auto

KrungsriAuto กรุงศรี ออโต้ 
คาร์ ฟอร์ แคช 

กรุงศรี ออโต้ โบรคเกอร์
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3 ขุนพล คน (ภาพลักษณ์) ดี

The Favourite Togetherness
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KA
Talks

เรำทุกคนล้วนแตกต่ำง มีรสนิยมหรือสไตล์
เป็นของตนเอง ไม่ว่ำจะเป็นกำรใช้ชีวิต กำรกินอยู่ 
กำรพูดจำ กำรเลือกเส้นทำงอำชีพ กำรท่องเที่ยว
กำรพักผ่อน ฯลฯ 

ผู ้ บริหำรและนักธุ รกิ จมำกมำยที่ ประสบ
ควำมส�ำเร็จอำจมีสไตล์หรือบุคลิกภำพบำงอย่ำง
เหมือนกัน หรือบำงอย่ำงอำจแตกต่ำงกันสิ้นเชิง 
บำงคนอำจชอบรุกกร้ำว ชอบกำรแข่งขัน บำงคน
ยิ่งใหญ่ยิ่งอ่อนน้อม บำงคนเก่งประสำนสิบทิศ 

นอกจำกบุคลิกภำพที่สะท้อนมำจำกควำมคิดภำยในแล้ว โลกธุรกิจยังให้
ควำมส�ำคัญกับภำพลักษณ์ภำยนอก เสื้อผ้ำ หน้ำ ผม ซึ่งโดยหลักสำกลมักเน้น
ควำมสุภำพเรียบร้อย ผูกไท ใส่สูท 

แต่นั่นก็ไม่ใช่กฎตำยตัว เมื่อโลกได้เห็น สตีฟ จ๊อบส์ ผู้ทิ้งมรดกล�้ำค่ำไว้ให้ 
โลกคอมพวิเตอร์มกัปรำกฏกำยในชดุกำงเกงยนีส์กบัเสือ้คอเต่ำสดี�ำทีอ่อกแบบโดย 
อซิเซ มยิำเกะ ดไีซเนอร์ชือ่ดงัชำวญีปุ่น่ ซึง่ภำยใต้ควำมเรยีบง่ำยนัน้ แฝงด้วยวธิคีดิ
แห่งควำมสมบูรณ์แบบและเชื่อมโยงกับภำพลักษณ์ของแบรนด์ หรือหำกลองเสิร์ช
ภำพ มำร์ก ซักเคอร์เบิร์ก จำกกูเกิล จะเจอภำพเขำใส่เสื้อยืดสีเทำมำกมำย เขำ
ให้เหตุผลว่ำ ต้องกำรใช้เวลำกับกำรตัดสินใจเรื่องใหญ่ๆ มำกกว่ำเรื่องเล็กๆ น้อยๆ 

เรำพบกนั คบกนั เพรำะถกูใจในสไตล์ของกนัและกนัและเตมิเตม็ควำมแตกต่ำง
ไม่ว่ำคณุจะเป็นคนสไตล์ไหน ขอให้ทกุท่ำนประสบควำมส�ำเรจ็และสนกุในสไตล์

ของคุณ 

คงสิน คงคำ 
ประธำนคณะเจ้ำหน้ำที่ด้ำนธุรกิจสินเชื่อยำนยนต์ 

ธนำคำรกรุงศรีอยุธยำ จ�ำกัด (มหำชน) 

Winning 
with 
your own 
unique style
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: กองบรรณาธิการTo
getherness

ส�ำหรับ คุณซิน-ชัญญาภัค ธนะคุณธนิน กรรมการผู้จัดการ บริษัท 
เอเบิล มอเตอร์ส กรุ๊ป จ�ากัด ในเครือ บริษัท อาปิโก ไฮเทค จ�ากัด 
(มหาชน) เลข 15 มีควำมหมำยต่อตัวเธอ เพรำะคือจุดเริ่มต้นในกำรเข้ำถึง 
“หัวใจ” ของกำรท�ำธุรกิจยำนยนต์ และเป็นบันไดต่อยอดให้เธอขยำยธุรกิจ 
ได้อย่ำงมั่นคงมำตลอด 15 ปีนี้

First Jobber 
ย้อนไปเมื่อ 15 ปีที่แล้ว คุณซินเป็นนักศึกษำจบใหม่จำกรั้วมหำวิทยำลัย

ธรรมศำสตร์ (ภำควิชำวิศวกรรมอุตสำหกำร หลักสูตรนำนำชำติ คณะ
วิศวกรรมศำสตร์) งำนแรกท่ีเธอเริ่มต้นท�ำในชีวิต คือพนักงำนศูนย์บริกำร
แผนก DCRC (Dealership Customer Relations Center) ของโชว์รูมและ
ศูนย์บริกำรรถยนต์ฟอร์ด นิว เอร่ำ เซลส์ รำมอินทรำ  

“ปี 2551 จบใหม่ปุ๊บ ก็เลือกท�ำงำนในแผนกลูกค้ำสัมพันธ์เลย ที่

ตัดสินใจเลือกต�ำแหน่งนี้ เพรำะดิฉันมองว่ำเป็นโอกำสที่ได้สัมผัสลูกค้ำ มี

โอกำสได้คุยกับลูกค้ำทุกวัน วันละ 10-15 รำย พบกับลูกค้ำแบบ Face to 

15 ปี แห่งจดุเริม่ต้น การครองใจลกูค้า
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Face หรอืรบัสำยโทรศพัท์จำกลกูค้ำโดยตรง ไม่ว่ำจะเป็นเรื่อง 

Positive หรือ Negative ต�ำแหน่งนี้จะเป็นด่ำนแรก และท�ำให้

เรำเข้ำใจค�ำว่ำ Customer Centric ธุรกิจรถยนต์ คนมักมองว่ำ

สิ่งส�ำคัญคือกำรขำย แต่จริงๆ แล้วคือกำรบริกำร” 

วันนี้ในฐำนะผู ้บริหำรหญิงเก่ง เมื่อมองย้อนกลับไป 
คุณซินมองว่ำงำนแรกในชีวิตคือสนำมฝึกงำนที่ให้คุณค่ำและ
ประสบกำรณ์ งำนดูแลลูกค้ำเปรียบเหมือนเป็นหัวใจของ
บริษัท เธอเรียนรู้เพื่อจะช่วยเหลือลูกค้ำในทุกด้ำน กำรจะเป็น
ศูนย์บริกำรที่ดี ต้องน่ังอยู่ในใจของลูกค้ำให้ได้ “รถสตำร์ต

ไม่ติดก็โทรศัพท์หำแผนกนี้อันดับแรก เป็นแผนกที่ลูกค้ำ

จะคิดถึงตลอดเวลำ ดังนั้น เรำต้องเป็นบัดดี้ ลูกค้ำที่เข้ำมำ

ต้องกำรอะไร เรำจะบริกำรลูกค้ำอย่ำงไร เรำต้องมองให้ออก 

มองลูกค้ำเป็นครอบครัวของเรำ 

“15 ปีท่ีแล้วบรรยำกำศยงัเป็นแบบแมนนวล ลกูค้ำเข้ำมำที่

ศนูย์บรกิำร เรำต้องจดข้อมลูและไปแจ้งช่ำง ช่ำงกไ็ปซ่อม เริม่

สอนน้องท่ีออฟฟิศให้ใช้โปรแกรมเอกเซล คอยดตูวัเลขในระบบ 

ถึงเวลำ 6 เดือน ต้องโทรศัพท์นัดลูกค้ำมำศูนย์บริกำร เรำน�ำ

ควำมรู้จำกที่เรำเรียนมำต่อยอด เซตระบบให้เป็นมำตรฐำน 

เป็นศูนย์บริกำรที่ครบวงจรในกรุงเทพฯ ท�ำให้เริ่มมีชื่อเสียง

และลูกค้ำบอกต่อมำเรื่อยๆ จนถึงวันนี้เรำใช้ระบบ DMS 

(Document Management System ระบบบริหำรเอกสำร

ครบวงจรแบบดิจิทัล) อย่ำงเต็มรูปแบบ” 

จำกนั้นใน 2-3 ปีต่อมำ ด้วยวิสัยทัศน์ของผู้บริหำร 
บริษัท เอเบิล มอเตอร์ส กรุ๊ป จ�ำกัด จำกกำรเป็นตัวแทน
จ�ำหน่ำยแบรนด์ฟอร์ด ได้ขยำยธุรกิจสู่ตัวแทนจ�ำหน่ำยและ
ศูนย์บริกำรรถยนต์มิตซูบิชิ ปัจจุบันยังขยำยสู่กำรเป็นตัวแทน
จ�ำหน่ำยรถยนต์และศนูย์บรกิำรมำสด้ำ และเอม็จ ีปัจจบุนัรวม 
4 แบรนด์ 11 สำขำ 

15 ปีผ่านไป แต่ 1 สิ่ง ยังเหมือนเดิม 
ท่ำมกลำงกำรเปลี่ยนแปลงของยุคสมัย ไม่ว่ำเทคโนโลยี

ดิจิทัลจะเข้ำมำมีบทบำทกับมนุษย์เพียงไร ส่ิงหน่ึงที่คุณซิน
และทีมงำนให้ควำมส�ำคัญเสมอคือ “การบริการด้วยใจ” คือ
พื้นฐำนที่ส�ำคัญที่สุด 

“ปีนี้สโลแกนที่เรำส่งต่อให้พนักงำนคือ Back to Basic 

ไม่ว่ำจะมีนวัตกรรมมำกแค่ไหน แต่กำรบริกำรที่ดีต้องคงอยู่ 

เรำใช้ไลน์ OA (LINE Official Account) เป็นช่องทำงหลัก

ในกำรสื่อสำร นอกเหนือจำกเวลำท�ำกำร ช่วง 2-3 ทุ่ม ก็ต้อง

มีทีมงำนสแตนด์บำยตอบค�ำถำม เรำต้องเข้ำถึงคนที่ได้รับ

บริกำรตรงนั้นจริงๆ ท�ำธุรกิจนอกจำกสร้ำงระบบกำรท�ำงำน 

(Process) ที่ดีแล้ว เรำต้องใช้ Empathy (ควำมเข้ำอกเข้ำใจ) 

ด้วย นี่คือเรื่องธรรมชำติที่ง่ำยๆ”

ตอบกลับลูกค้ำให้ไวที่สุด ฟังลูกค้ำให้มำก เมื่อฟังแล้ว
เข้ำใจจะน�ำไปสู่กำรร่วมหำทำงแก้ปัญหำ และธรรมชำติของ
กำรบริหำรงำนที่มองลูกค้ำเป็นศูนย์กลำง Customer Centric 
นี้เอง สอดคล้องกับค่ำนิยมหลักของ กรุงศรี ออโต้ คุณซินจึง
ยกให้ กรุงศรี ออโต้ เป็นหนึ่งในพันธมิตรที่มีควำมสัมพันธ์
มำกกว่ำคู่ค้ำ “กรุงศรี ออโต้ เป็นแบรนด์ที่ช่วยให้เรำท�ำงำน

ง่ำยขึ้น สะดวกขึ้น และสนับสนุนเรำเสมอ เรำมีวิสัยทัศน์

เดียวกัน คือใช้ควำมเป็นเพื่อนน�ำทำงธุรกิจ” เธออมยิ้มและ
บอกว่ำ กรุงศรี ออโต้ เปรียบดั่งเพ่ือนท่ีร่วมเดินทำงร่วมกัน
มำกว่ำ 15 ปี

อีกหนึ่งหลักท่ีคุณซินใช ้บริหำรคนคือ Compassion  
(ควำมโอบอ้อมอำรีและมีเมตตำ) ท้ังกับลูกค้ำและพนักงำน 
ปัจจุบัน บริษัท เอเบิล มอเตอร์ส กรุ๊ป จ�ำกัด มีโชว์รูมรถยนต์ 
4 แบรนด์ 11 สำขำ ทุกเคสของลูกค้ำ คุณซินยังตรวจสอบ
และดูรำยงำนด้วยตนเองทุกวัน คุณซินสนุกกับกำรบริหำรงำน 
เธอไม่มีโต๊ะประจ�ำที่ออฟฟิศใดออฟฟิศหนึ่ง ทุกๆ วันจะ
ผลดัเปลีย่นสลบัเข้ำแต่ละโชว์รมู ไปพบทมีงำนแบบมนีดัหมำย
บ้ำง มีเซอร์ไพรส์บ้ำง กำรไปเยือนแต่ละโชว์รูมเพื่อสะท้อนว่ำ
ทุกทีม ทุกสำขำ ล้วนส�ำคัญเท่ำกัน 

ชี วิตเวิร ์กก้ิงวูแมนควบคู ่ ไปกับกำรบริหำรเวลำเพื่อ
ท�ำหน้ำที่เวิร์กกิ้งมัมอย่ำงเต็มที่ เธอยังมีงำนประจ�ำที่ส�ำคัญคือ
กำรขับรถไปส่งลูกวัย 9 ขวบ และ 7 ขวบ ไปโรงเรียนทุกเช้ำ 
เป็นอีกหนึ่งในมิชชันควำมสุข

“จำกเดิมเรำเป็นเด็กจบใหม่ 15 ปี เรำค่อยๆ สั่งสม

ประสบกำรณ์ ได้เข้ำใจผูค้นมำกขึน้ ได้พบเจอลกูค้ำ ได้บรหิำรคน  

เข้ำใจควำมเปล่ียนแปลงของโลก และน�ำมำปรับใช้กับ

ตัวเองเพื่อเป็นผู้น�ำที่ดี ทั้งหมดเรำบ่มเพำะประสบกำรณ์และ

กลำยมำเป็นคำแรกเตอร์ของตัวเอง นี่คือแนวทำงของฉัน ใช้

ควำมจริงใจและเข้ำใจในกำรบริหำรงำน”

15 ปี ที่เราค่อยๆ สั่งสม
ประสบการณ์ ได้เข ้าใจ
ผูค้นมากขึน้ ได้บรหิารคน 
เข้าใจความเปลี่ยนแปลง
ของโลก และน�ามาปรับใช้
กับตัวเองเพื่อเป็นผู้น�าที่ดี
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: กองบรรณาธิการ
Cover
Story

ในนวนิยำยเรื่อง 1Q84 ของนักเขียนฮำรูกิ มูรำคำมิ เล่ำถึงฉำกหนึ่ง
ท่ีพระเอกอำชีพครูสอนวิชำคณิตศำสตร์โรงเรียนกวดวิชำได้เข้ำไปด่ืม
เครื่องดื่มในบำร์แจ๊สแห่งหนึ่ง ท่ีนั่นเขำได้พบกับโลกท่ีแตกต่ำงจำกที่เคย
พบเห็นในชีวิตจริง นั่นคือควำมละเมียดละไม ทั้งบทเพลง เครื่องดื่ม และ
สไตล์ของเจ้ำของร้ำน บทสนทนำเรยีบง่ำยระหว่ำงคนสองคนท่ีมเีคำน์เตอร์
กั้นกลำง หนึ่งในมุมมองของเจ้ำของบำร์แจ๊สถ่ำยทอดออกมำว่ำ เขำมักจะ
แต่งตัวให้เทียบเท่ำกับลูกค้ำของเขำเสมอ 

ประโยคนี้ชวนให้คิดถึงแนวคิด Dress like your customer ลูกค้ำ
ของคุณเป็นอย่ำงไร มีไลฟ์สไตล์อย่ำงไร ในฐำนะผู้ประกอบกำร คุณควร
เข้ำใจลูกค้ำผ่ำนกำรสื่อสำร ถ่ำยทอดเป็นภำษำเดียวกับเขำ ในด่ำนแรก
ที่สุดคือผ่ำนสไตล์และกำรแต่งกำย 

กรุงศรี ออโต้ แมกกำซีน ขอชวนคุณผู้อ่ำนเดินทำงไปกับโลกแห่ง 
กำรแต่งกำย โลกแห่งสไตล์ทีส่ร้ำงได้ด้วยตวัคณุ ดงัค�ำกล่ำวทีว่่ำ “Uniform 
dictates power” กำรแต่งกำยและสไตล์น�ำมำซึง่พลงัในตวัคณุได้ สไตล์ทีจ่ะ 
พำคุณไปพบกับควำมสัมพันธ์ใหม่ๆ เปิดโอกำสให้คุณได้เรียนรู้และเข้ำใจ 
คู่ค้ำธุรกิจ และสไตล์อำจน�ำพำมำซึ่งควำมส�ำเร็จได้เช่นกัน ดังเรื่องรำวของ
บทควำม Styles for Success ต่อจำกนี้ 

Styles
forSuccess
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แต่งอย่างไรให้ “มืออาชีพ” 
กรุงศรี ออโต้ แมกกำซีน เชิญผู ้เชี่ยวชำญทำงด้ำน

กำรสร้ำงภำพลักษณ์บุคคลและองค์กร อาจารย์อนุธญา 
ภิรมย์โยธี (อ.อ๊อย) CEO & FOUNDER แห่ง EMPOWER 
THAILAND ร่วมเปิดมมุมองของกำรแต่งกำย บคุลกิภำพ และ
น�ำไปสู่กำรสร้ำงควำมสัมพันธ์ทำงธุรกิจ 

ก า ร ข า ย สิ น ค ้ า จ ะ ข า ย แ ค ่ 
‘คุณลักษณะ ’  อย ่ าง เดียว
ไม่เพยีงพอ จะต้องถ่ายทอดผ่าน 
‘คุณลักษณะ + คุณค่า’ ซึ่งสิ่งนี้
จะเชื่อมโยงมาที่ตัวตนของเรา 

จ�าเป็นไหมที่ผู้ประกอบการต้องแต่งกายให้ “ดี” 
กำรแต ่งกำยดี ในที่นี้ ไม ่จ�ำเป ็นต ้องใช ้แบรนด์เนมเสมอไป แต ่ค�ำว ่ำ

แต่งกำยดีคือ กำลเทศะ โดยค�ำนึงถึง 2 หลัก คือ 2P : People and Place คุณ
ไปพบใคร และคุณไปที่ไหน อยู่ที่คุณแต่งตัวอย่ำงไรและวำงตัวอย่ำงไร เป้ำหมำยใน
กำรแต่งตัวออกจำกบ้ำนของคุณในวันนี้คืออะไร คุณต้องแต่งตัวเพ่ือให้ได้มำซ่ึงส่ิงที่
คุณคำดหวังด้วย และในทุกๆ กำรแต่งกำย ขอให้คุณค�ำนึงถึงหลักแค่ 3 อย่ำง แม้
คุณจะไม่ใช่ผู้เชี่ยวชำญในกำรแต่งตัว หรือคุณมองว่ำตนเองยังแต่งตัวไม่เป็น แต่
หลกักำรทีง่่ำยทีส่ดุทีใ่ครๆ กท็�ำได้คอื ขอให้คดิถงึ 3 แนวคดิสำกล คอื 1. สะอำดไหม 
2. เรียบร้อยไหม และ 3. พอเหมำะไหม 3 คีย์เวิร์ดนี้เป็นสิ่งท่ีจะพำคุณไปกับ 
ทุกสถำนกำรณ์ และท่ีส�ำคัญ ทุกๆ กำรแต่งกำยควรจะคงไว้ซึ่งตัวตนของคุณ  
Be you... กำรแต่งกำยที่ดีควรคู่ไปกับบุคลิกภำพเชิงบวก 

บุคลิกภาพส�าคัญต่อผู้ประกอบการอย่างไร
ค�ำว่ำบุคลิกภำพไม่ได้หมำยควำมถึงแค่เรื่องเสื้อผ้ำและกำรแต่งกำยเพียง

อย่ำงเดียว หำกแต่มีนัยส�ำคัญเกี่ยวกับเรื่องของควำมประทับใจแรกพบ (First 
Impression) ตำมหลักวิทยำศำสตร์ ช่วงเวลำในกำรสร้ำงควำมประทับใจแรกพบ 
จะเกดิขึน้เพยีง 3-5 วนิำท ีเท่ำนัน้ โดยนกัจติวทิยำชือ่ อลัเบร์ิต เมห์รำเบยีน (Albert 
Mehrabian) ท�ำกำรศึกษำวิจัยพบว่ำ 55% แรกที่เรำจะสร้ำงควำมประทับใจได้ ผ่ำน
กำรมองเห็นด้วยตำ บุคลิกภำยนอก กำรแต่งกำย 38% จะผ่ำนน�้ำเสียง และ 7% 
จะผ่ำนชุดค�ำพูด นั่นแปลว่ำ ผู้คนมักจะตัดสินกันด้วยดวงตำ และจำกงำนวิจัยชิ้นนี้
สะท้อนว่ำ ท�ำไมคนหนึ่งคนจึงต้องลงทุนเรื่องบุคลิกภำพภำยนอก และในกรณีเป็น
ผู้ประกอบกำร บุคลิกภำยนอกคือสิ่งส�ำคัญที่ดึงดูดคนรอบข้ำง

มีแนวคิดหนึ่งที่เรำอำจเคยได้ยินมำว่ำ ในกำรท�ำธุรกิจ เรำปล่อยให้สินค้ำ
ขำยตัวมันเองก็ได้ แน่นอนว่ำมีควำมจริงอยู่ในนั้น แต่ถ้ำผู้ประกอบกำรมีแนวคิดว่ำ  
จะปล่อยให้สนิค้ำท�ำหน้ำทีข่ำยตวัมนัเอง นัน่แปลว่ำ เรำก�ำลงัโยนหน้ำทีน่ีใ้ห้ตวัสนิค้ำ 
แต่อย่ำลืมว่ำ เม่ือสินค้ำถูกพัฒนำออกมำแล้ว มันจะไม่ได้หยุดอยู่แค่นั้น มันต้อง
ไปต่อ และคนท่ีจะท�ำให้สินค้ำพัฒนำต่อก็คือพวกเรำผู้ประกอบกำร และท่ำมกลำง
สินค้ำที่มีควำมคล้ำยคลึงกัน ดังนั้นถ้ำคนจะซื้อสินค้ำ คนจะซื้อจำกตัวคุณที่เป็น
แบรนด์แอมบำสเดอร์ คุณต้องเป็นตัวแทนของภำพลักษณ์สินค้ำที่คุณขำยได้ เพรำะ
ในยุคสมัยนี้ กำรขำยสินค้ำจะขำยแค่ “คุณลักษณะ” อย่ำงเดียวไม่เพียงพอ จะ
ต้องถ่ำยทอดผ่ำน “คุณลักษณะ + คุณค่ำ” ซึ่งสิ่งนี้จะเชื่อมโยงมำท่ีตัวตนของเรำ 
บุคลิกภำพของเรำจ�ำเป็นต้องแบรนด์ดิ้งเพื่อเล่ำเรื่องสินค้ำนั้นๆ ด้วย จ�ำไว้เสมอว่ำ 
ถ้ำคุณแต่งตัวดี วันหนึ่งลูกค้ำจะ Buy you ก่อนที่จะ Buy Product ด้วยซ�้ำ 
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บุคลิกภาพเชิงบวกส�าหรับผู้ประกอบการมีลักษณะ
เป็นอย่างไร 

คำแรกเตอร์ของมนุษย์ทั่วไป หรือในบทบำทของผู้ประกอบกำรมี 3 ลักษณะ
ที่ส�ำคัญ คำแรกเตอร์ท่ี 1 พระราชา (King) มีควำมโอบอ้อมอำรี อ่อนโยน  
มคีวำมเมตตำกรณุำ เป็นท่ีรกัของทุกคน คำแรกเตอร์ท่ี 2 นกัรบ (Warrior) พดูเสยีง
หนักแน่น แววตำแน่วแน่ มั่นคง คำแรกเตอร์ที่ 3 คนอารมณ์ขัน (Comedian) เป็น 
คนสนกุสนำน เป็นกนัเอง ซึง่ท้ัง 3 คณุลกัษณะนีอ้ยูใ่นตวัของทุกคน และผู้ประกอบกำร 
ก็มักจะมีบุคลิกทั้ง 3 แบบนี้อยู่ในตัว หำกถำมว่ำคำแรกเตอร์ไหนดีที่สุด ค�ำตอบคือ 
ไม่มี ขึ้นอยู่กับว่ำคำแรกเตอร์ไหนที่เหมำะสมกับบริบทหรือกลุ่มลูกค้ำและผู้ฟังนั้นๆ 
มำกที่สุด ในบทบำทผู้น�ำองค์กร บำงวันที่ต้องพรีเซนต์งำน ต้องพูดเรื่องตัวเลข เชิง
นโยบำย คำแรกเตอร์แบบ King + Warrior กอ็ำจเป็นส่วนส�ำคญัทีส่ร้ำงควำมน่ำเช่ือถอื 

แต่หำกหยบิคำแรกเตอร์แบบ Comedian 
ควบคูไ่ป กจ็ะยิง่ท�ำให้บคุลกินีก้ลมกล่อม
และมีเสน่ห์มำกยิ่งขึ้น 

เมื่อการแต่งกายสร้างความสัมพันธ์  
สู่หลัก Build a Rapport 

Rapport (ออกเสียง Ra-Por) ค�ำนี้มำจำกภำษำฝรั่งเศส Build a rapport คือ 
Build a relationship กำรสร้ำงควำมสัมพันธ์ ดังนั้น บุคลิกภำพที่ดีจ�ำเป็นต้องมำ
พร้อมกับทัศนคติ (Mindset) ที่ดีควบคู่กัน ไม่อย่ำงนั้นกำรแต่งกำยที่ดีจะสะท้อนแค่ 
Personal Branding เฉพำะตัวคุณเอง 

หลักกำร Build a rapport เริ่มต้นด้วยกำรสร้ำง 3 สบำย ดังทฤษฎีที่ว่ำ เรำ
ประทบัใจแรกพบกนัด้วย See “สำยตำ” นัน่หมำยควำมว่ำ เมือ่คณุไปพบใครจงท�ำให้
คู่สนทนำรู้สึก “สบำยตำ” เพรำะบุคลิกภำพที่ดี จำกนั้นจึง Hear “สบำยหู” เพรำะ
ค�ำพูดเชิงบวก และสุดท้ำยคือ Experience นั่นคือประสบกำรณ์ที่พบกัน อยู่กับใคร 
ก็ควรท�ำให้เขำอยู่ใกล้แล้ว “สบำยใจ”

ตัวอย่ำงกำรสร้ำงควำมสัมพันธ์ (Build a relationship) เริ่มต้นจำกกำรฟัง 
กำรฟังกับกำรได้ยินไม่เหมือนกัน กำรได้ยินคือได้ยินจำกหู แต่ถ้ำฟังคือฟังด้วยใจ 
นั่นแปลว่ำ ภำษำกำยของคุณต้องไปด้วยกัน ถ้ำคุณเป็นเจ้ำของธุรกิจ มีทีมงำนเดิน
เข้ำมำปรกึษำงำน ถ้ำคณุฟังด้วยใจ คณุจะหนัไปสบตำ ให้ภำษำกำยของคณุเปิดรบัฟัง 
มีกำรสบตำ มีรอยยิ้ม มีสีหน้ำในเชิงบวก (Facial Expression) ประกอบกับน�้ำเสียง
ในเชิงบวกเพื่อท�ำให้คู่สนทนำรู้สึกสบำยใจที่ได้คุยกับเรำ 

อีกหนึ่งทักษะที่สร้ำงมิตรและควำมสัมพันธ์ได้คือ Small Talk กำรคุยกันเล็กๆ 
น้อยๆ ช่วงเวลำ 3 นำที ก่อนน�ำไปสู่บทสนทนำจริงจัง ทรำบหรือไม่ว่ำ มีหลักสูตร 
ที่เปิดสอนทักษะ Small Talk โดยเฉพำะด้วยเช่นกัน กฎในกำร Build a rapport ใน
รูปแบบ Small Talk คือ เมื่อฝ่ำยหนึ่งถำม “1 ประโยค” เรำต้องตอบ “2 ประโยค” 
หรือมำกกว่ำเป็นต้นไป และโยนค�ำถำมกลับเพื่อให้บทสนทนำต่อเนื่อง บทสนทนำ
เบำๆ แบบ Small Talk จะน�ำไปสู่บทสนทนำที่จริงจังขึ้น Deep Talk และบทสนทนำ
ที่มีพลังต้องแสดงถึงควำมเห็นอกเห็นใจ (Empathy) คู่สนทนำ นี่คือศำสตร์และ
ศิลป์ และนับเป็นหนึ่งในซอฟต์สกิลที่ผู้ประกอบกำรควรมี และเมื่อคุณสำมำรถสร้ำง
สำนสมัพนัธ์ Build a rapport ได้ กำรเจรจำประสำนงำนและด�ำเนนิธรุกจิกจ็ะรำบรืน่ 

สิ่งส�ำคัญคือ กำรแต่งกำยที่ดี บุคลิกภำพที่ดี ควรควบคู่ไปกับทัศนคติท่ีดี  
มีควำมเข้ำอกเข้ำใจผู้อื่น สิ่งนี้ต่ำงหำกคือเครื่องประดับที่ดีที่สุด 

“Good manners will open doors that the best education cannot.” Clarence 
Thomas 

“มำรยำทที่ดีเข้ำได้กับคนทุกระดับ ในขณะที่กำรศึกษำท่ีดีท่ีสุด... ท�ำไม่ได้”  
คลำเรนซ์ โทมัส ผู้พิพำกษำชำวอเมริกัน 
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Men 
1. สูท : เสื้อและกำงเกงที่มำจำกผ้ำผืนเดียวกันในกำรตัดเย็บ 

3 สีคลำสสิก ด�ำ กรมท่ำ เทำ ส�ำหรับเบลเซอร์ (เสื้อและ
กำงเกงคนละส)ี สำมำรถใช้ได้เช่นกนั แต่จะให้ Mood and 
Tone ที่ Casual ซึ่งสูทแบบ Traditional จะให้ควำมเป็น
สำกลและทำงกำรมำกกว่ำ 

2. รองเท้า : รองเท้ำหนังสีด�ำคลำสสิกที่สุด หรือสีน�้ำตำลเข้ม 
3. นาฬิกา : งำนกลำงวันควรเป็นนำฬิกำสำยเหล็ก ถ้ำงำน

กลำงคืนควรเป็นนำฬิกำสำยหนัง (เหตุผลเพรำะผู้ชำย
ส่วนใหญ่สวมใส่ทักซิโด้ออกงำน เมื่อเวลำที่ถกแขนเสื้อขึ้น 
สำยหนังจะเข้ำกับสีของทักซิโด้ 

4. เข็มขัด : ควรเป็นสีเดียวกับสีรองเท้ำ
5. กระเป๋าเอกสาร (Briefcase) : ถ้ำคุณใส่ชุดสูท คุณควรมี

กระเป๋ำเอกสำรที่ถือแล้วเข้ำกับชุดสูทของคุณ 

Dress Like a Pro for Men and Women 
5 สิ่งที่มืออาชีพทางธุรกิจควรมีไว้ในตู้เสื้อผ้า 

Women
1. สูท : จะเป็นชุดกำงเกงหรือเดรสสูทก็ได้ แต่ควรเป็น

สีเดียวกันทั้งท ่อนบนและท่อนล่ำง ในวันท่ีต ้องกำร
ควำมน่ำเชื่อถือและควำมเป็นมืออำชีพ ถ้ำเป็นเดรสสูท 
ควำมยำวของชุดจ�ำเป็นต้องคลุมเข่ำ เดรสทรงสอบจะช่วย
พรำงตัวให้คุณมีสะโพกและหุ่นของคุณเพรียวขึ้น 

2. รองเท้ามีส้น : (ควำมสูงเริ่มต้น ครึ่งนิ้ว - 1 นิ้ว) ถ้ำ
อยำกหุ่นเพรียว ควรเป็นรองเท้ำส้นแหลม รวมถึงรองเท้ำ
ปลำยแหลมจะท�ำหน้ำเท้ำของคุณดูยำวขึ้น คุณจะดูสูง 
ขำยำวขึน้ทนัท ีและช่วยเสรมิพลงัควำมมัน่ใจ เลอืกรองเท้ำ
ที่สีเดียวกันกับผิวจะท�ำให้คุณดูขำยำวมำกขึ้น

3. นาฬิกา : ควรเลือกนำฬิกำแบบมีเข็มนำฬิกำ (Analog) 
ในทุกๆ กำรประชุมหรือคุยกับลูกค้ำ คุณสำมำรถใช้แววตำ 
ช�ำเลืองมองเข็มนำฬิกำได้ หำกเลือกแบบสมำร์ตวอช  
กำรต้องยกมอืขึน้มำกดดเูวลำ อำจท�ำให้บทสนทนำถกูรบกวน 

4. ต่างหู : เลือกเป็นชนิดแป้น เพชรเม็ดเล็กๆ หรือต่ำงหูมุก 
ก็เพียงพอ เน้นควำมเรียบง่ำย (Less is more)

5. เครื่องส�าอาง : กำรแต่งหน้ำจะท�ำให้คุณมีสีสัน มีชีวิตชีวำ 
คนพบเห็นก็จะสบำยตำ 
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เสื้อผ้ำและเครื่องประดับไม่ใช่แค่เร่ืองของแฟช่ันหรือควำมสวยงำมเท่ำนั้น แต่
กลับมีอิทธิพลต่อจิตใจของเรำด้วย เร่ืองน้ีถูกวิจัยอย่ำงเป็นเรื่องเป็นรำวโดย 2 
นกัจติวทิยำท่ีชือ่ว่ำ Hajo Adam และ Adam d. Galinsky แล้วสรปุออกมำเป็นแนวคดิ 
“Enclothed Cognition” อธิบำยว่ำเสือ้ผ้ำส่งผลเชงิจติวทิยำกบัผูส้วมใส่ ตัง้แต่อำรมณ์ 
ทัศนคติ ไปจนถึงกำรปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงบุคคล 

พวกเขำทดลองโดยใช้ “เสื้อกำวน์” (Lab Coat) ซึ่งถูกนิยำมว่ำเป็นเสื้อคลุมของ
แพทย์ เป็นตัวแทนของภำพลกัษณ์ควำมฉลำด เอำใจใส่ และรอบคอบ ซึง่กลุม่ตวัอย่ำง
ที่สวมเสื้อกำวน์จะสำมำรถจดจ่อกับแบบทดสอบได้มำกกว่ำคนท่ีไม่ใส่ เรียกได้ว่ำ 
ช่วยเพิ่มประสิทธิภำพในกำรท�ำงำนประเภทที่ต้องใช้ควำมใส่ใจได้ 

และเมื่อท�ำกำรทดลองต่อไป โดยบอกกับกลุ่มตัวอย่ำงกลุ ่มแรกว่ำนั่นเป็น
เสื้อกำวน์แพทย์ และบอกกับอีกกลุ่มว่ำเป็นเส้ือคลุมของจิตรกร ผลกำรทดสอบ
พบว่ำกลุ่มแรกท�ำแบบทดสอบได้ดีกว่ำ เห็นได้ว่ำกำรเปลี่ยนแปลงเชิงจิตวิทยำ
เหล่ำนีข้ึน้อยูก่บัควำมหมำยเชงิสญัลกัษณ์ทีเ่รำก�ำหนดให้เครือ่งแต่งกำยประเภทต่ำงๆ 
ถ้ำเรำสวมเสื้อผ้ำที่เป็นสัญลักษณ์ของควำมเฉลียวฉลำด เรำก็จะรู้สึกฉลำดขึ้น ถ้ำ
เลือกจะแต่งตัวใส่สูท ผูกไท ก็จะรู้สึกว่ำตัวเองดูน่ำเชื่อถือได้เช่นกัน 

นอกจำกนี้ยังมีกรณีศึกษำที่ตีพิมพ์ใน Journal of Experimental Psychology: 
General โดยแบ่งผู้ชำยจ�ำนวน 128 คน ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ คนที่สวมชุดสูท  
กับ คนที่สวมเสื้อยืด กำงเกงวอร์มกับ
รองเท้ำแตะ ไปทดลองเจรจำธรุกจิ กลุม่คน
ที่สวมชุดสูทเจรจำได้ก�ำไรมำโดยเฉล่ีย  
2 ล ้ำนเหรียญสหรัฐ นอกจำกจะ
เป็นเพรำะ “ลคุ” ภำยนอกทีผู่อ้ืน่มองแล้ว 
ยงัส่งเสรมิควำมม่ันใจให้คนทีส่วมสทูด้วย 
เพรำะระหว่ำงเจรจำพวกเขำไม่จ�ำเป็น
ต้องยอมจ�ำนนให้ข้อเสนอแรกที่รำคำต�่ำ 
และพยำยำมต่อรองจนได้ผลก�ำไรที่น่ำ
พึงพอใจ

ในทำ งกลั บกั น  กลุ ่ ม คนที่ ใ ส ่
กำงเกงวอร์มมักได้รับข้อเสนอแรกใน
รำคำต�่ำกว่ำที่คนใส่สูทได้รับ แถมยัง
เจรจำขำดทุนไปโดยเฉล่ีย 1.2 ล้ำน
เหรี ยญสหรัฐ ! เรื่ อ งนี้ บอกได ้ ว ่ ำ
ประโยชน์ของกำรสวมใส่เสื้อผ้ำที่สื่อ
ถึงสถำนะทำงสังคมที่สูงกว่ำช่วยเพิ่ม
ควำมโดดเด ่นและประสิทธิภำพใน
กำรท�ำงำน และท�ำให้คุณกลำยเป็น
นักเจรจำต่อรองที่เก่งขึ้นด้วย 

แล้วต้องแต่งตัวอย่างไร เมื่อ...
• ต้องเป็นทางการ กำรสวมเสื้อผ้ำสีเข้มจะดูเป็นทำงกำรมำกกว่ำ โดยเฉพำะ

สีด�ำและสีเทำ ใช้เครื่องประดับที่เรียบง่ำย เส้นสำยน้อย ดูสะอำดตำ จะดีกว่ำ
กำรสวมก�ำไลขนำดใหญ่ ใช้ผ้ำพันคอแบบพัน เพรำะเครื่องประดับมำกมำย 
จะลดควำมเป็นทำงกำรของคุณลง

• ไม่เป็นทางการ สีสดใส พำสเทล และเสื้อผ้ำหลวมๆ บ่งบอกถึงบรรยำกำศของ
แฟช่ันแบบล�ำลอง ซึ่งจะท�ำให้เข้ำกับคนได้ง่ำยมำกกว่ำ ผู้ชำยควรใส่แค่นำฬิกำ
หรือแหวนแต่งงำนก็เพียงพอ ไม่จ�ำเป็นต้องใส่แหวนที่นิ้วหัวแม่มือหรือต่ำงหู

• อยากดูเก๋กว่าใคร หำกคุณเป็นคนมีควำมคิดสร้ำงสรรค์ ไม่มีสิ่งใดสื่อสำรเรื่องนี้ 
ได้ดีไปกว่ำแฟชั่น ฉะนั้นคุณไม่ต้องติดกรอบสีท่ีชอบ แนะน�ำให้เลิกใช้สีที่ใช้
เป็นประจ�ำ อำจจะลองสังเกตว่ำใส่สีด�ำเยอะไปไหม ลองเปลี่ยนเป็นสีกรมหรือ
สีน�้ำตำล หำกปกติชอบใส่ยีนส์ อย่ำยึดติดแค่สีน�้ำเงิน เพรำะยีนส์สีด�ำหรือ
สีเขียวกำกีก็ดูดีได้เช่นกัน คุณผู้หญิงอำจสวมกระโปรงหนังที่ดูแหวกแนว หรือ
กำรเลือกสวมใส่เสื้อผ้ำท่ีมีเนื้อผ้ำและน�้ำหนักแตกต่ำงกันท�ำให้เกิดมิติที่ดึงดูด 
ทั้งผู้สวมใส่และผู้ที่มองเห็นได้

• อยากดูเป็นมืออาชีพ คุณไม่จ�ำเป็นต้องซื้อเสื้อผ้ำแพงๆ แต่ต้องแน่ใจว่ำ
สวมใส่เสื้อผ้ำที่พอดีตัว ไม่แน่นเกินไป ไม่หลวมเกินไป ไม่ยำวเกินไป และไม่สั้น
เกินไป อย่ำลืมเลือกเสื้อผ้ำท่ีมีกำรตัดเย็บท่ีประณีตท่ีจะท�ำให้คนอื่นรู้สึกว่ำคุณ
เป็นคนละเอียด รอบคอบ

• อยากดูมีอ�านาจ แฟชั่นไม่ได้ส่งผลต่อควำมประทับใจที่คนอื่นมีต่อเรำเท่ำนั้น แต่
ยังส่งผลต่อวิธีคิดและควำมรู้สึกเกี่ยวกับเรำด้วย เชื่อไหมว่ำถ้ำคุณท�ำตัวเด่นกว่ำ
คุณสำมำรถประนีประนอมน้อยลงได้ และมีอ�ำนำจในกำรต่อรองมำกขึ้น คุณ
อำจแต่งตวัให้เหมอืนกบัผูม้อี�ำนำจในชดุสทู หรอืสวมเสือ้ผ้ำสจีดัจ้ำนจะท�ำให้คณุ
โดดเด่นและรู้สึกมีพลังมำกขึ้น 

การสวมใส่ “เสื้อผ้า” เป็นเรื่องของจิตวิทยา
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เลือก “สี” เพื่อสื่อสาร
รู้ไหมว่ำแค่เลือกสีเสื้อผ้ำก็มีผลเช่นกัน หำกคุณเป็น “สำยมู” อำจคุ้นเคยกับ 

กำรเลอืกสวมเสือ้ผ้ำจำกตำรำงเสือ้สมีงคล วธินีีอ้ำจช่วยเสรมิสร้ำงพลงัใจว่ำแต่ละวนั 
จะได้เจอกับเรื่องรำวดีๆ และค้ำขำยคล่องตัว ขณะเดียวกันในทำงวิทยำศำสตร์ก็มี
ค�ำแนะน�ำเกี่ยวกับกำรเลือก “สี” เสื้อผ้ำโดยอิงจำกหลักจิตวิทยำที่จะช่วยสื่อสำรถึง
บุคลิกภำพ อำรมณ์ และบทบำทของคุณให้ผู้อื่นรับรู้ได้เช่นกัน
• สีฟ้า แสดงถึงควำมมั่นคงในอำรมณ์ ควำมซื่อสัตย์ และควำมน่ำเชื่อถือ
• สีน�้าเงิน ให้ควำมรู ้สึกว่ำน่ำเชื่อถือ มีควำมหนักแน่น และแสดงออกถึง 

ควำมทะเยอทะยำนอย่ำงแรงกล้ำ
• สีแดง เป็นสีที่ช่วยดึงเอำบุคลิกควำมเชื่อมั่นในตัวเองและควำมทะเยอทะยำน

ออกมำ แสดงให้เห็นว่ำเป็นคนท่ีรู้จักควำมต้องกำรของตัวเองและปรำรถนำ
ควำมส�ำเร็จในชีวิต

• สีเหลือง ช่วยให้ผู้สวมใส่เต็มไปด้วยควำมสดใส และกำรเปิดใจเป็นผู้รับฟังที่ดี  
ที่ส�ำคัญยังส่งเสริมในเรื่องของกำรขำยอีกด้วย

• สีเขียว ช่วยสร้ำงควำมสมดุลและควำมสงบ สบำยตำ สบำยใจ ช่วยดึงบุคลิกของ
ควำมนิ่ง ควำมมั่นคงภำยในออกมำให้เด่นชัด 

• สม่ีวง ให้ควำมรูส้กึลกึลบั รวมทัง้ยงัช่วยเสรมิสร้ำงควำมมเีสน่ห์ และควำมสง่ำงำม
• สีส้ม สีของควำมกระตือรือร้นไม่หยุดนิ่ง ช่วยให้ขับเน้นควำมสำมำรถ 

ในกำรจัดกำรควำมไม่เป็นระเบียบต่ำงๆ ให้เข้ำรูปเข้ำรอย
• สีขาว ดูบริสุทธิ์และเข้ำถึงง่ำย ขณะเดียวกันก็แสดงออกถึงควำมสง่ำงำมและ

มีเกียรติและมีควำมเป็นมืออำชีพ
• สดี�า แสดงถงึควำมหนกัแน่นและเข้มแขง็ ช่วยเสรมิควำมมำดมัน่ในตวัคณุ ท�ำให้

ดูมีเสน่ห์น่ำค้นหำ หำกต้องน�ำเสนองำนใหญ่ๆ แนะน�ำว่ำต้องใส่สีนี้

ซึ่งกำรเลือกเสื้อผ้ำท่ีใช่ ในโอกำสท่ีเหมำะ นอกจำกจะเสริมบุคลิกให้ดูดีแล้ว  
ยังช่วยให้คุณติดต่อสื่อสำรกับคนอื่นได้ง่ำยขึ้นด้วย แล้วคุณจะเป็นผู้ชนะในทุกเกม
อย่ำงแน่นอน

ที่มำ : www.scienceofpeople.com, www.brainfodder.org, www.inc.com
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: วีรภา ด�าสนิท
Dealer
Talks

คุยกับ 3 หนุ่ม ทำยำทของ คุณสมชาย เหล่าสายเชื้อ 
ผู้ก่อตั้ง “โตโยต้ากลุ่มคนรักดี” ซึ่งประกอบไปด้วย โตโยต้ำ
ดีเยี่ยม โตโยต้ำดีลักซ์ และโตโยต้ำโชคดี

ในฐำนะตัวแทนของกลุ่มคนรักดี 3 หนุ่มจะมำเผยเคล็ดลับ
กำรสร้ำงภำพลักษณ์ที่ดี ส�ำคัญต่อกำรท�ำธุรกิจอย่ำงไร 

สินทรัพย์ที่มีค่า
“สุขภาพและบุคลิกภาพ คือ สินทรัพย์ท่ีมีค่าในการท�า

ธุรกิจ” จำกกำรพูดคุยถึงแนวทำงกำรใช้ชีวิตของ 3 พี่น้อง 
คุณเค คุณเจ และคุณเอ พวกเขำเห็นพ้องต้องกันว่ำ ร่ำงกำย
คือเครื่องยนต์ส�ำคัญที่ขับเคลื่อนชีวิตกำรท�ำงำนและชีวิต
กำรท�ำธุรกิจอย่ำงมำก ดังนั้น พวกเขำจึงใส่ใจกับกำรดูแล
ตัวเองมำกๆ 

กองบรรณำธิกำร กรุงศรี ออโต้ แมกกำซีน ได้รับเกียรติ
จำก 3 พี่น้อง ที่ภัตตำคำรอำหำรจีนดั้งเดิมของครอบครัว
เหล่ำสำยเชื้อ ในตัวเมืองจังหวัดอุบลรำชธำนี พี่ชำยคนโต 
สุเทพ เหล่าสายเชื้อ (คุณเค) กรรมการผู้จัดการบริษัท 
โตโยต้า ดีลักซ์ จ�ากัด ผู้ชื่นชอบกำรตีแบดมินตันหลังเลิกงำน
เป็นชีวิตจิตใจ พี่ชำยคนกลำง สุรศักดิ์ เหล่าสายเชื้อ (คุณเจ) 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท โตโยต้าดีเยี่ยม จ�ากัด ผู้มุ่งมั่น 
ในกำรสร้ำงร่ำงกำยท่ีแข็งแรงและบุคลิกดีผ่ำนกำรเล่นฟิตเนส 
เขำได้รับฉำยำจำกคนสนิทว่ำ “ลียองเจ” และน้องชำยคนเล็ก 
สุรชัย เหล่าสายเช้ือ (คุณเอ) กรรมการผู้จัดการ บริษัท 
โตโยต้า ดีเยี่ยม ยูสคาร์ จ�ากัด และ บริษัท โตโยต้าโชคดี 
จ�ากัด ผู้ชื่นชอบกำรไดรฟ์กอล์ฟ กีฬำกอล์ฟไม่เพียงให้สุขภำพ
แต่ยังให้มุมมองในกำรเข้ำสังคม 

หำกย้อนไปถึงจุดเริ่มต้นในกำรรักกีฬำ 3 พี่น้องบอกว่ำ 
สิ่งนี้ถูกปลูกฝังแต่เด็ก ชีวิตในโรงเรียนประจ�ำสอนให้พวกเขำ
มีกีฬำเป็นเพื่อน 

“พวกเรำเรียนที่ โรงเรียนอัสสัมชัญ ศรีรำชำ ที่นั่น

สอนให้คุณต้องมีทักษะด้ำนดนตรี หรือไม่ก็กีฬำ พวกเรำ

เริ่มเล่นกีฬำกันตั้งแต่มัธยมปลำย ต่ำงคนต่ำงมีกีฬำที่ตัวเอง

ชอบ ผมตีแบดมินตันกับคุณพ่อ (คุณสมชำย เหล่ำสำยเชื้อ)

ตั้งแต่เด็ก จนคุณพ่อหันไปเล่นบำสเกตบอล แต่ผมยังชอบ

แบดมินตัน เล่นต่อเนื่องมำ 7 ปีแล้ว ไม่ได้เน้นแข่งขัน แต่

เน้นกำรออกก�ำลงักำยทกุวนั ตัง้เป้ำไว้ทกุวนัคอื ออกก�ำลงักำย 

ให้ได้ 1,600 แคลอรี ฮำร์ตเรตต้องให้ได้ 170-180 ต่อวัน”  
คุณเค พี่ชำยคนโตเริ่มต้นเล่ำ 

3 ขุนพล คน (ภาพลักษณ์) ดี
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สุรชัย เหล่ำสำยเชื้อ (คุณเอ) 

กรรมกำรผู้จัดกำร บริษัท โตโยต้ำ ดีเยี่ยม ยูสคำร์ จ�ำกัด และ 

บริษัท โตโยต้ำโชคดี จ�ำกัด

“ชวีติกำรท�ำงำน เรำนัง่โต๊ะท�ำงำนยำวๆ ทกุวนั เรำปวดหลงั 

แต่กำรตีแบดท�ำให้เรำต้องใช้ควำมเร็ว มีกำรเคล่ือนไหว 

กล้ำมเนื้อแข็งแรง หัวใจเต้นแรง เมื่อออกก�ำลังกำยดี สมอง

ก็จะตำมมำ ได้นอนหลับเร็ว หลับ 3 ทุ่ม ตื่นเช้ำมำก็สดชื่น” 

เมือ่ถงึครำคณุเจ พีช่ำยคนกลำงเล่ำเรือ่งกำรออกก�ำลงักำย 
ของตัวเองบ้ำง ส�ำหรับเขำ กีฬำต่ำงๆ นับเป็นส่วนหนึ่ง 
ของชีวิต แต่จุดเริ่มต้นในกำรดูแลรูปร่ำงผ่ำนกำรเล่นฟิตเนส
คือควำมสนใจไปอีกข้ัน น่ันคือกำรหำแพสชันให้ตนเอง 
คุณเจค่อยๆ ลดน�้ำหนักจำกกำรเดินและวิ่ง จนมีโอกำสได้
พบกับเทรนเนอร์ท่ีรู้ใจและเข้ำใจไลฟ์สไตล์น่ันคือ ไม่จ�ำกัด
กำรกิน มีควำมสุขกับกำรออกก�ำลังกำยอย่ำงสมดุล คุณเจ 
มองว่ำ ถ้ำเขำออกก�ำลังกำยอย่ำงไม่มีควำมสุข เขำจะอยู่กับ
สิ่งนี้ได้เพียงช่วงสั้นๆ แต่กลับกัน หำกพบทำงสำยกลำง มี
ควำมสุขกับกำรเปลี่ยนแปลงรูปร่ำงตัวเองอย่ำงมีวินัย เขำจะ
ท�ำสิ่งนี้ได้ต่อเนื่อง “ผมปั๊มทั้งหน้ำอกและซิกซ์แพ็ก ทุกคน

ล้วนมีซิกซ์แพ็กอยู่แล้ว เพียงแต่เผำผลำญไม่ถึง ต้องคำร์ดิโอ

เป็นประจ�ำ คุณเจใช้วิธีกำรคือกินคำร์โบไฮเดรตและโปรตีน 

ให้ถึง เข้ำฟิตเนสเพื่อเล่นเวทเทรนนิงและคำร์ดิโอควบคู่ 

“สิ่งส�ำคัญคือต้องมีวินัย” คุณเจกล่ำวสรุป 
เมือ่เอ่ยถำมถงึคณุเอ น้องชำยคนเลก็ มเีรือ่งเล่ำกนัในกลุม่ 

ที่ใครฟังก็ถึงกับทึ่งว่ำ เมื่อ 20 ปีที่แล้วคุณเอเคยได้รับรำงวัล
โบนัสจำกคุณพ่อ ลดน�้ำหนักกิโลกรัมละ 100,000 บำท 
คุณเอเล่ำด้วยรอยย้ิมแสนภูมิใจว่ำจบชำเลนจ์น้ัน “ผมได้

หลำยล้ำนเลยครับ” สร้ำงเสียงหัวเรำะรอบวง คุณเอเล่ำว่ำ 
ก่อนนั้นเคยน�้ำหนักเฉียดหลักร้อย เน้นกำรออกก�ำลังกำย 
ให้เยอะ กินให้น้อย ออกก�ำลังกำยทุกวันอย่ำงมีวินัย ที่ส�ำคัญ
คือมีแรงบันดำลใจจำกคุณพ่อว่ำอยำกมีรูปร่ำงท่ีดี บุคลิกดี 
และสุขภำพดี ทุกวันนี้กีฬำท่ีชื่นชอบและฝึกฝนต่อเนื่องคือ
กีฬำกอล์ฟ 

กีฬาและความสัมพันธ์
ย้อนไปในอดีต คุณเจและคุณเอมีกีฬำร่วมกันคือ กีฬำ

ตะกร้อ เมื่อฟังเกร็ดน่ำสนใจว่ำท�ำไมพวกเขำถึงชอบกีฬำนี้ เรำ
กลบัพบว่ำ กฬีำไม่เพยีงแต่สร้ำงสขุภำพทีด่ ีแต่ยงัสร้ำงทมีเวร์ิก
ในกำรท�ำงำนให้รำบรื่นอีกด้วย คุณเจเริ่มต้นเล่ำ

“สมัยนั้นเรำอำยุ 20 ต้นๆ เรำยังเด็ก ยังเก็บเกี่ยว

ประสบกำรณ์ ตอนนั้นผมเริ่มคุมช่ำงไม่ได้ อำจเพรำะยังมี

ช่องว่ำงระหว่ำงกัน ผมก็ใช้วิธีลงไปคุยกับช่ำง ถำมว่ำเขำเล่น

อะไร เขำเตะตะกร้อหลังเลิกงำน ผมก็เลยลองท�ำสนำม สั่งท�ำ 

หลงัคำไปตัง้ 3 ล้ำน โดนป๊ำบ่น เพรำะหน้ำฝนเตะตะกร้อไม่ได้ 

เรำเล่นด้วยกัน ท้ำแข่งกับลูกน้อง ใครแพ้ก็วิดพื้น เรำเล่น

จำกไม่เป็น จนเริ่มสูสี วิดพื้นกันจนน�้ำหนักลง” คุณเจหัวเรำะ 
“ใครจะคิดว่ำเรำเตะตะกร้อได้ แต่หลังจำกเล่นกีฬำด้วยกัน 

กลำยเป็นสนิทกับช่ำง ท�ำงำนกันง่ำยขึ้น คุยงำนกันง่ำยขึ้น” 

แม้ 3 พ่ีน้องจะเติบโตไปในชีวิตในแบบของตนเอง แต่
ทุกๆ เช้ำ สิ่งหนึ่งที่เป็นกิจวัตรยำมเช้ำที่ขำดไม่ได้คือ การส่ง

สุเทพ เหล่ำสำยเชื้อ (คุณเค) 

กรรมกำรผู้จัดกำร บริษัท โตโยต้ำ ดีลักซ์ จ�ำกัด
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ที่คุณพ่อเริ่มต้นท�ำธุรกิจ “ตอนนั้นพวกเรำล�ำบำก แต่ก่อน

เสียดอกเบ้ียวันละล้ำน” คุณเจเล่ำว่ำเขำเริ่มขับรถเป็นตั้งแต่
ประถม ในยคุนัน้เดก็ๆ ท่ีเตบิโตในสงัคมธุรกจิต่ำงจงัหวัด ทกัษะ
กำรขับรถนับเป็นบทเรียนแรกๆ ของชีวิตลูกผู้ชำย “เอำเบำะ

รองหลังรองก้นให้สูง แล้วช่วยพ่อขับรถมำขำย จำกขอนแก่น

มำยโสธร พวกเรำท�ำมำหมดแล้ว เวลำไป พวกเรำนั่ง บขส. 

ขำกลับก็ขับรถมำส่ง ถำมว่ำช่วงน้ันล�ำบำกไหม เป็นช่วงที่

ครอบครัวก�ำลังสร้ำงตัว เคยเห็นป๊ำล�ำบำกสุดตอนวิกฤตปี 40 

เงนิบำทลอยตวั มสีนิทรพัย์อะไรป๊ำขำยออกหมดเลย จนมำเริม่

ก่อต้ังโตโยต้ำดีเย่ียม ต่อยอดมำโตโยต้ำดีลักซ์ และโตโยต้ำ 

โชคดี” คุณเค พี่ชำยคนโตเล่ำถึงอดีต เมื่อย้อนกลับไปมอง  
นีค่อืของขวญัชิน้ส�ำคญัทีผู่เ้ป็นพ่อมอบให้ลกูๆ นัน่คอื กำรเผชิญ
กับควำมท้ำทำยที่ยำกล�ำบำก 

จนมำถึงวันนี้ วันที่ 3 พี่น้องเติบโตและบริหำรธุรกิจ
แยกกนัโดยสิน้เชงิ พวกเขำยงัคงมหีลกัส�ำคญัในกำรบรหิำรงำน
คือ สร้ำงทีมงำนให้มีคุณภำพ และโดดเด่นด้วย “บุคลิกภำพ” 

“แต่ก่อนผมเคยมองว่ำกำรขับรถหรู นำฬิกำหรู ใส่ข้ำวของ 

แบรนด์เนม คือกำรบ่งบอกว่ำผมรวย แต่พอเวลำผ่ำนไป  

นำฬิกำหรูของผมถูกแทนที่ด้วยสมำร์ตวอตช์ วัดสุขภำพ

ร่ำงกำย จริงอยู่ เรำยังจ�ำเป็นต้องมีของใช้ดีๆ อยู่กับเรำ แต่

สิ่งส�ำคัญ ผมว่ำรอยย้ิมส�ำคัญที่สุด รอยย้ิมคือสินทรัพย ์

ที่มีค่ำในกำรท�ำธุรกิจ” คุณเคให้ควำมเห็นถึงบุคลิกภำพส�ำคัญ
ที่มัดใจลูกค้ำ 

“ผมมองว่ำ กำรท�ำธุรกิจ Impression ส�ำคัญนะ ถ้ำเรำ

มีบุคลิกภำพที่ดี หน้ำตำสะอำดสะอ้ำน ดูดี แน่นอนเรำเจอ

คนสวย คนหล่อ รูปร่ำงดี เรำก็อยำกคุย อยำกทักทำย” 
คุณเจให้มุมมอง อำชีพขำยรถยนต์ ดังนั้นฝ่ำยขำยจ�ำเป็น 
จะต้องมีภำพลักษณ์ท่ีดี สร้ำงควำมประทับใจตั้งแต่แรกเห็น 
ดังท่ีมีค�ำร�่ำลือว่ำ เรำจะเห็นฝ่ำยขำยของทีมโตโยต้ำดีเยี่ยม 
บุคลิกดี มีรอยยิ้ม รูปร่ำงดีแทบทุกคน รวมถึงรองเท้ำวิ่ง มักจะ 
เป็นโบนัสเล็กๆ น้อยๆ ส�ำหรับพนักงำนที่ท่ำนประธำนจะ
มอบให้เสมอ คุณเจมองว่ำเป้ำหมำยสุดท้ำยของกำรท�ำธุรกิจ
คือกำรดูแลตัวเองให้มีชีวิตท่ีดี และใครอยู่ใช้เงินได้นำนกว่ำ  
คนนั้นคือผู้ชนะ 

“เงนิซือ้อะไรกไ็ด้ครับ แต่ซือ้สขุภำพไม่ได้ เมือ่คุณมสีขุภำพดี  

ชีวิตด้ำนอื่นๆ ก็ดีตำมมำ” คุณเอ น้องชำยคนเล็กกล่ำวทิ้งท้ำย 
และบทสนทนำท้ังหมดนี้ก็ท�ำให้เรำได้หันกลับมำมองว่ำ 

แท้จรงิแล้วกำรท�ำธรุกจิ ควรเริม่ต้นจำกสิง่เลก็ๆ ทีส่�ำคญั นัน่คอื 
กำรดูแลสุขภำพและร่ำงกำยให้พร้อมลงสนำมอย่ำงสมำร์ต 
อยู่เสมอ ทั้งหมดนี้ สร้ำงแต้มต่อให้ธุรกิจของคุณได้ 

โตโยต้าดีเยี่ยม www.facebook.com/100024343548019
โตโยต้าดีลักซ์ www.facebook.com/toyota.ubn
โตโยต้าโชคดี www.facebook.com/ToyotaChokdee2022

น�า้หนกัเข้าไปในกรุป๊ไลน์ครอบครวัทกุๆ เช้า โดยทกุสิน้เดอืน 
คุณพ่อ ท่ำนประธำนสมชำยจะสรุปเป็นกรำฟมำให้ดูทุกเดือน 
กิจกรรมนี้ด�ำเนินต่อเนื่อง เรียกได้ว่ำ ครอบครัวเหล่ำสำยเชื้อ
มีรีพอร์ตน�้ำหนักของตัวเองตั้งแต่ปี 2562 แล้ว 

“ผมมองว่ำทีค่ณุพ่อก�ำลงัท�ำอยูน่ีท้�ำให้เรำหนัมำใส่ใจสขุภำพ

ตัวเองทุกๆ วัน ท่ำนก�ำลังสอนให้เรำรักษำสุขภำพ เงิน ทุกคน

กม็เีหมอืนกนั แต่ว่ำใครจะสขุภำพดกีว่ำกนันีค่อืตวัชีวั้ดส�ำคัญ” 
มุมมองจำกคุณเอ น้องคนเล็ก

คุณเค พี่ชำยคนโตเสริม “ส่ิงที่ท่ำนก�ำลังท�ำอยู่คือวินัย 

ครอบครัวเรำอ้วนง่ำย กินเก่งทั้งบ้ำน แต่พอหลังๆ พี่ๆ น้องๆ 

เริ่มผลัดกันเข้ำโรงพยำบำล ท�ำให้เรำหำสำเหตุว่ำเรำเข้ำ

โรงพยำบำลเพรำะอะไร ท�ำไมเรำป่วย คุณพ่อจึงเริ่มวำงแผน

ให้ลูกๆ นอกเหนือจำกดูแลภำคธุรกิจ 70% อีก 30% ใน

กรุ๊ปไลน์นี้จะดูแลมำถึงสุขภำพ” คุณเคยังเล่ำอีกว่ำ กรุ๊บไลน์นี้ 
ไม่ได้คุยแค่เรื่องน�้ำหนักตัว แต่เร่ืองตัวเลข ธุรกิจ รำยงำน 
KPI ประจ�ำวัน ก็เป็นสิ่งที่คุณพ่อและลูกๆ ทั้งสำมร่วมบริหำร
ไปด้วยกัน เรียนรู้และฟันฝ่ำอุปสรรคไปด้วยกัน 

ภาพลักษณ์ VS ธุรกิจ 
ย้อนไปในชีวิตกำรเรียนรู ้กำรท�ำธุรกิจ จำกมุมมอง

ของลูกๆ ทั้งสำม เรำได้เห็นกำรบุกบั่นฝ่ำฟันกว่ำจะเป็น 
“อำณำจักรโตโยต้ำดีเย่ียม” เพรำะลูกๆ เองก็อยู่ในช่วงชีวิต

สุรศักดิ์ เหล่ำสำยเชื้อ (คุณเจ) 

กรรมกำรผู้จัดกำร บริษัท โตโยต้ำดีเยี่ยม จ�ำกัด
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: รุจรดา วัฒนาโกศัย
The
Favorite

หำกคุณมีควำมฝันสักอย่ำง เมื่อเวลำผ่ำนไปหลำยปีคุณอำจ
ถอดใจหรือท�ำฝันนั้นหล่นหำยก็เป็นได้ แต่ส�ำหรับ ดร.ป็อป-
อรรถพงษ์ สกุลศรีประเสริฐ กรรมการผู้จัดการ กลุ่มธุรกิจ 
MotoGroup เกบ็บ่มควำมฝันจะท�ำคอมมนูติีค้นรกัรถมอเตอร์ไซค์
เอำไว้นับ 7-8 ปี และวันนี้เขำปั้นฝันนั้นให้เป็นรูปเป็นร่ำงขึ้นแล้ว
ในชื่อ Tough Cafe

ฝันที่ต้องรอเวลา
“ผมอยำกจะท�ำคอมมนูติีใ้ห้คนมำรวมตวักนั เพรำะเรำไปเหน็

ร้ำนกำแฟที่คนขี่มอเตอร์ไซค์ไปกัน” 

ดร.ป็อปเริ่มต้นฉำยภำพควำมฝันท่ีได้รับแรงบันดำลใจมำจำก 
2 แบรนด์ดงัระดบัโลก หนึง่ในนัน้คอื Deus ร้ำนแต่งรถมอเตอร์ไซค์
จำกออสเตรเลีย ที่นอกจำกจะรับคัสตอมมอเตอร์ไซค์ระดับ
มำสเตอร์พีซแล้ว Deus ยังขยำยขอบเขตเป็นแบรนด์ไลฟ์สไตล์ที่
ขำยทัง้เสือ้ผ้ำ แอกเซสเซอร ีไปจนถงึสร้ำง Avenue ทีม่ร้ีำนตดัผม 
ร้ำนอำหำร และคำเฟ่ กับอีกหนึ่งคำเฟ่ในต�ำนำนอย่ำง Ace Cafe 
ทีต่ัง้อยูช่ำนเมอืงของลอนดอน ประเทศองักฤษ จดุรวมตวัทีไ่บเกอร์ 
จะมำสังสรรค์พูดคุย รับประทำนอำหำร ดื่มกำแฟ หรือซ่อมรถ 
จนท�ำให้ร้ำนแห่งนี้กลำยเป็นสถำนที่แห่งประวัติศำสตร์ของเหล่ำ
นักบิด

คอมมูนิตี้ส�าหรับคนขี่มอเตอร์ไซค์ 
ของ ดร.ป็อป-อรรถพงษ์ สกุลศรีประเสริฐ 
แห่ง MotoGroup

Tough 
Cafe 
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คำดหวังก็ไม่ใช่เรื่องของตัวเงิน แต่เป็นกำรสร้ำงสำยสัมพันธ์
กับผู้คน

“ผมมองว่ำสิ่งที่ผมขำดไปคือเรื่องมิตรภำพกับลูกค้ำ  

ทีผ่่ำนมำเรำออกทริปกบัลกูค้ำบ่อย แต่วนัทีล่กูค้ำมำหำเรำกลบั

ไม่ค่อยได้เจอกนั เขำแวะเวยีนมำแต่เรำตดิประชมุ คยุงำน แต่

เมื่อมีตรงนี้ ช่วงบ่ำยๆ ผมก็มำนั่งที่นี่ ได้เจอคนเป็นร้อยเลย 

ซึง่ผมจะไม่ค่อยคยุกบัลกูค้ำเรือ่งกำรขำยรถว่ำต้องมำซือ้คนันีส้ิ  

ไม่คุยเรื่องส่วนลด เพรำะสุดท้ำยแล้วจะมีเรื่องผลประโยชน์

เข้ำมำซึ่งให้ทีมงำนคุยไปดีกว่ำ ผมอยำกคุยกับเขำแบบเพื่อน 

ซึ่งร้ำนกำแฟมำเติมเต็มเร่ืองน้ีได้ ใช้เวลำสัก 1-2 ชั่วโมง  

มำทักทำยกัน นั่งคุยอัปเดตข่ำวสำร”

ไม่ใช่เฉพำะลูกค้ำของ MotoGroup เท่ำนั้น คนที่ชื่นชอบ
มอเตอร์ไซค์และคนทั่วไปที่รักกำแฟก็สำมำรถแวะเวียนมำได้ 
ตั้งแต่ 9.00-19.00 น. ของทุกวัน นอกจำกนี้ Tough Cafe 
ยังเปิดพื้นที่เป็นพิเศษส�ำหรับจัดงำนอีเวนต์ตอนกลำงคืนเพื่อ
ต้อนรับเพื่อนพ้องของ MotoGroup ด้วย

“ร้ำนกำแฟสำมำรถเป็นพื้นที่ท�ำกิจกรรมต่ำงๆ ได้ด้วย 

ซึ่งงบกำรตลำดของรถแต่ละแบรนด์ไม่เยอะ ถ้ำจะท�ำให้

โดนใจลูกค้ำเป็นเรื่องยำกมำกเพรำะงบจ�ำกัด อำจจะแค่พำ

ไปดื่มกำแฟแล้วกลับไม่สำมำรถท�ำอย่ำงอื่นได้ แต่พอมีร้ำนนี้  

ผมสำมำรถจัดอีเวนต์ตอนกลำงคืน มีดนตรีสด ลูกค้ำหรือ

พันธมิตรของเรำก็ได้สนุกกันเต็มที่โดยไม่ต้องใช้งบประมำณ

เยอะเหมือนไปเหมำร้ำนอำหำร พื้นที่ของเรำสำมำรถจุคนได้

เกอืบร้อยคน ซึง่ถ้ำแบรนด์อยำกเปิดตวัสนิค้ำใหม่กม็ำเช่ำพืน้ที่

ของเรำได้ ผมว่ำก็สนุกดี”

“ผมน�ำไอเดียน้ีไปให้สถำปนิกออกแบบ แต่วันนั้นต้องพูด

ตรงๆ ว่ำเรำก็ห่วงเรื่องสถำนะกำรเงิน สุดท้ำยแล้วช่วงชีวิต

ของคนไม่เหมือนกนั ช่วงนัน้เรำเรยีกว่ำเป็นช่วงสร้ำงตวัทีผ่มเพิง่

เข้ำมำรบัช่วงต่อ MotoGroup ซึง่เงนิเข้ำ-เงนิออกเป็นเรือ่งส�ำคญั 

ท�ำแล้วต้องมีก�ำไร ต้องมีรำยได้เข้ำมำเพื่อจุนเจือ โปรเจกต์นี้ 

จึงพับไปแล้วเปลี่ยนเป็นพื้นที่ให้บริกำร ขำยสินค้ำทั้งหมด”

ที่ดินเปล่ำที่เคยตั้งใจจะสร้ำงคอมมูนิตี้จึงถูกสร้ำงเป็น 
GoDunk MotoGroup ศูนย์บริกำรและจ�ำหน่ำยของแต่งรถ
มอเตอร์ไซค์ครบวงจรขึ้นมำก่อน

Passion ที่เติมเต็มชีวิต
ธุรกิจ MotoGroup ภำยใต้กำรบริหำรของ ดร.ป็อป เติบโต

อย่ำงมั่นคงจนขยำยไปถึง 40 สำขำ ทั่วกรุงเทพฯ ในท่ีสุด
กถ็งึเวลำท�ำตำมควำมฝันโดยเริม่จำกคดิว่ำจะท�ำร้ำนกำแฟเลก็ๆ 
แต่เม่ือลงมือท�ำด้วยแพสชนั ควำมสนกุและควำมสขุระหว่ำงทำง
ผลกัดนัให้ Tough Cafe ใหญ่โตกว่ำทีค่ดิ มทีีน่ัง่ให้เลอืกทัง้โซน
ด้ำนบนและด้ำนล่ำง รวมถึงสำมำรถรองรับลูกค้ำที่น�ำรถมำรับ
บริกำรที่ GoDunk MotoGroup, Moto Bike Wash และ Moto 
Group Service Center 

“ผมตั้งใจไว้ว่ำจะลงทุนประมำณ 2-3 ล้ำนบำท แต่

เอำเข้ำจริงลงเงินไปกว่ำ 10 ล้ำนบำท พอเป็นเรื่องของ

แพสชัน จะเจ๊งผมก็ไม่ว่ำ เกินงบก็ไม่เป็นไร แต่ถ้ำเป็น

เรื่องธุรกิจ ทุกอย่ำงต้องผ่ำนกำรค�ำนวณมำหมดแล้ว ต้องท�ำ 

Feasibility (ศึกษำควำมเป็นไปได้) แต่ร้ำนนี้ผมยอม เพรำะ

มองว่ำท�ำครั้งเดียวจบเพื่อเติมเต็มควำมรู้สึก”

นอกจำกจะไม่จ�ำกัดต้นทุนกำรสร้ำงแล้ว ก�ำไรที่ ดร.ป็อป 
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Tough Cafe
วงเวียนพระรำม 5 จังหวัดนนทบุรี 
(เข้ำซอยข้ำงไทรอัมพ์ พระรำม 5 ไปเพียง 900 เมตร)
เฟซบุ๊ก : www.facebook.com/toughcafe

Tough Cafe ผสำนควำมชอบของ ดร.ป็อป คือ 
มอเตอร์ไซค์และกำแฟเข้ำด ้วยกัน ในวันที่อำกำศดี 
เขำจะชงกำแฟดื่มเอง ดริปบ้ำง หรือนั่งชงด้วยโมกำพอต 
(Moka Pot) ที่หน้ำบ้ำน เมื่อเปิดคำเฟ่จึงเสิร์ฟเมนูกำแฟ
ที่ครีเอตขึ้นจำกควำมร่วมมือกับแบรนด์กำแฟระดับท็อป
ของเมืองไทยอย่ำง Bottomless มีกำรครีเอตเมนูโซดำ
จำกผลไม้ตำมฤดูกำลให้กลำยเป็นซิกเนเจอร์ของร้ำน และ
มีแท็บเบียร์สดให้บริกำร ซึ่งต่อไปผู้ไปเยือนจะได้ชิมเมนู
อำหำรไทยประยุกต์ เช่น แกงส้มกุ้ง ห่อหมก สูตรเมือง
ประจวบคีรีขันธ์ ที่จะผลัดเปลี่ยนมำเสิร์ฟในทุกๆ วัน

Tough แบรนด์ที่สะท้อนภาพ Biker
Tough Cafe เป็นคำเฟ่โทนสีด�ำสุดเท่ กรุกระจกใสท่ี

สำมำรถมองเหน็ววิด้ำนนอกได้ ภำยในตกแต่งด้วยเฟอร์นเิจอร์
ที่ผสมผสำนเหล็กและไม้ แม้แต่ช่ือ Tough ก็หมำยถึง
ควำมบึกบึน ควำมแข็ง ควำมคูล ควำมเจ๋ง สะท้อนภำพลักษณ์
ของมอเตอร์ไซค์ซึ่งเป็นทั้งควำมหลงใหลและธุรกิจหลักของ 
ดร.ป็อป

เฟสต่อไปแบรนด์นีจ้ะแตกออกเป็น 2 ไลน์ คอื Tough Cafe 
ซึ่งเป็นคำเฟ่และร้ำนอำหำร ส่วน Tough Design จะกลำยเป็น
แบรนด์ส�ำหรบัเสือ้ผ้ำ Streetwear และ Accessories ทัง้หมวก 
รองเท้ำ หรอืของชิน้เลก็อย่ำงพวงกญุแจ ทีอ่อกแบบโดยคนขบัขี่
มอเตอร์ไซค์ตัวจริงมำวำงขำยบนโลกออนไลน์ 

ซึ่งแม้ว่ำในอนำคต Tough จะประสบควำมส�ำเร็จแค่ไหน 
ดร.ป็อปก็ยืนยันว่ำจะมีเพียงแค่สำขำเดียวเท่ำนั้น

“Tough ไม่ใช่ธุรกิจ ผมไม่คิดว่ำจะเปิดสำขำเพิ่มแน่นอน

เพรำะมันไม่มี ‘ตัวเรำ’ ไปอยู่ในสำขำที่ 2 ผมเปิดร้ำนนี้เพรำะ

ต้องกำรมำเจอลูกค้ำโดยไม่คิดเรื่องคืนทุน แต่เป็นกำรลงทุน

เพื่อเติมเต็มหลำยเรื่องในชีวิต”
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เรื่องของยำงแตก ยำงรั่ว เป็นปัญหำเล็กๆ ที่มักจะชวนให้
หัวเสียอย่ำงมำก หรือบำงคร้ังกำรลงมือแก้ไขต้องใช้เวลำและ
แรงค่อนข้ำงมำก โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งถ้ำจะต้องมำเปลี่ยนยำง
อยู่ข้ำงถนนท่ำมกลำงแสงแดดที่แผดเผำในช่วงฤดูร้อนเช่นนี้ 
ดังนั้น ข้อแนะน�ำหนึ่งที่เรำพบเจออยู่บ่อยครั้งบนโลกออนไลน์
คือ กำรติดปั๊มลมเอำไว้ในรถเพื่อช่วยแบ่งเบำหรือบรรเทำ
ควำมสำหัสของปัญหำนี้

วันนี้เรำมีแกดเจ็ตแนะน�ำ อุปกรณ์ปั๊มลมที่มีดีไซน์ควบคู ่
ไปกับประสิทธิภำพกำรใช้งำน

Norshire Tyre Inflator คือปั๊มลมที่มีรูปร่ำงไม่เหมือนกับ
ป๊ัมลมสกัเท่ำไร แต่เป็นแท่งทรงกระบอกทีม่คีวำมยำว 8.2 นิว้ 
และเส้นผ่ำนศนูย์กลำง 1.6 นิว้ ตวัถงัผลติจำกโลหะพ่นสดี�ำ ซึง่
สัดส่วนขนำดนี้ทำง Norshire เคลมว่ำตัวเองเป็นปั๊มสูบลมที่มี
ขนำดเล็กที่สุดในโลก สำมำรถพกพำได้ง่ำย และโปรเจกต์นี ้
เปิดตัวในเว็บไซต์ Kickstarter.com ส�ำหรับคนท่ีมีไอเดีย
สร้ำงสรรค์ผลิตภัณฑ์เพื่อระดมทุนจำกคนที่ชอบในสินค้ำเพื่อ
น�ำไปสู่กำรผลิตจริง

ตัวป๊ัมจะมใีห้เลอืกทัง้แบบทีม่แีบตเตอรีใ่นตวั สำมำรถชำร์จ
เข้ำกับช่องไฟ 12V ในรถยนต์ หรือจำกหัวชำร์จขนำด 5V/2A 
DC แบบเดียวกับที่ชำร์จสมำร์ตโฟนก็ได้ โดยจะแบ่งเป็นรุ่น 
Power และ Battery ซ่ึงจะมีขนำดและน�้ำหนัก 450 กรัม 
เท่ำกัน แต่สิ่งที่ต่ำงกันคือพลังลมที่ใช้ในกำรชำร์จ

Norshire 
Tyre Inflator 

Power Version แรงดัน 175 psi ที่ 10 ลิตร/นำที

Battery Version แรงดัน 65 psi ที่ 17 ลิตร/นำที

หรือรุ่นไม่มีแบตเตอรี่ในตัว มีขนำดเล็กลง 156 มิลลิเมตร 
และน�้ำหนักอยู่ที่ 300 กรัม แต่ทุกครั้งที่ใช้จะต้องเสียบปลั๊ก
เข้ำกับไฟ 12V ในรถยนต์ หรือพำวเวอร์แบงก์

แน่นอนว่ำสิง่ทีแ่ตกต่ำงจำกป๊ัมลมทัว่ไป นอกจำกดไีซน์แล้ว  
บนตวัถงัของ Norshire Tyre Inflator จะมหีน้ำจอ OLED เลก็ๆ 
ส�ำหรับแสดงข้อมูลกำรท�ำงำน เช่น ระดับแรงดันลมยำง 
ทั้งในหน่วย psi, kpa และ mpa โดยสำมำรถปรับตั้งแรงดัน 
ลมยำงที่ต้องกำร และระบบจะตัดอัตโนมัติเมื่อถึงตัวเลข 
ท่ีต้องกำร อกีท้ังยงัมตีวัควบคมุอณุหภมูท่ีิจะสัง่ให้พัดลมภำยใน
ท�ำงำนเมื่อตัวปั๊มลมมีควำมร้อนสะสมมำกเกินไป

ปั๊มลมรุ่นนี้สำมำรถใช้สูบลมเข้ำสู่อุปกรณ์ต่ำงๆ ได้อย่ำง
อเนกประสงค์ ซึ่งก็รวมถึงยำงรถยนต์ที่แบน ซึ่งแม้ว่ำจะไม่ได้ 
ระบุมำว่ำรองรับในกำรสูบลมเข้ำสู ่ยำงรถยนต์จะเป็นแบบ
ธรรมดำ หรือแบบ Run Flat ที่มีควำมหนำและควำมแข็งของ
แก้มยำงเป็นแบบพิเศษ แต่ด้วยก�ำลังของมอเตอร์ในกำรผลิต
แรงดันระดับ 65-175 psi เชื่อว่ำน่ำจะรองรับกับกำรใช้งำน 
ในลักษณะนี้ได้ 

นับเป็นอีกหนึ่งทำงเลือกท่ีคนรักรถควรมีไว้เป็นอุปกรณ์
ใกล้ตัว 

ตัวแก้ปัญหายางแบน
ไซซ์กะทัดรัด
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ตลำดรถยนต์ไฟฟ้ำ EV มีแนวโน้มเติบโตอย่ำงรวดเร็วในทั่วโลก รวมถึง
ประเทศไทยก็มีควำมสนใจซื้อรถยนต์พลังงำนไฟฟ้ำเพิ่มมำกขึ้นเช่นกัน แต่กรณีที่มี
ผู้ใช้รถยนต์ไฟฟ้ำ BYD ATTO 3 ประสบอุบัติเหตุจนสร้ำงควำมเสียหำยให้แก่ชุด
แบตเตอรี่ที่อยู่ภำยในรถ และมีค่ำใช้จ่ำยส�ำหรับกำรเปลี่ยนแบตเตอรี่ลูกใหม่สูงถึง 
896,190 บำท อำจท�ำให้หลำยคนต้องถอยกลับมำคิดใหม่ และเกิดค�ำถำมว่ำรำคำ
แบตเตอรีร่ถยนต์ไฟฟ้ำสงูขนำดนัน้เลยหรอื ถงึทำงแบรนด์จะออกมำชีแ้จงว่ำรำคำจรงิ
ต�่ำกว่ำนั้น แต่คงต้องยอมรับว่ำแบตเตอรี่รำคำหลักแสนนั้นไม่ใช่เรื่องเกินจริง ซึ่งฝั่ง
ผู้ผลิตก็มีควำมพยำยำมหำวิธีลดต้นทุนแบตเตอรี่ลง

วัตถุดิบส่งผลต่อราคา
โดยทั่วไปแล้วแบตเตอรี่คิดเป็นต้นทุนประมำณ 30% ของกำรผลิตรถยนต์ EV 

เหตผุลมำจำกส่วนประกอบในแบตเตอรีล่เิทยีมไอออน (Li-Ion Battery) ต้องใช้วัสดุ
หลำยอย่ำงซึง่หำได้ยำกหรอืสกดัได้ยำก นอกจำกลเิทียมแล้วยงัใช้โลหะอย่ำง นกิเกลิ 
โคบอลต์ แมงกำนีส และแกรไฟต์ รวมทั้งเหล็ก หรืออะลูมิเนียมเพื่อหุ้มแบตเตอรี่ 

จำกผลส�ำรวจรำคำแบตเตอรี่ประจ�ำปีของ Bloomberg New Energy Finance 
(BNEF) จะเห็นได้ว่ำในกำรพัฒนำรถยนต์ไฟฟ้ำต้ังแต่ปี 2553 รำคำแบตเตอรี่
ลดลงเรื่อยๆ จำก 1,200 ดอลลำร์สหรัฐ/กิโลวัตต์ ลดลงเหลือ 141 ดอลลำร์สหรัฐ/
กิโลวัตต์ ในปี 2564 กระทั่งในช่วงปลำยปี 2565 รำคำมีกำรปรับตัวสูงขึ้น 7% 
เมือ่เทยีบกบัปีก่อนหน้ำและจะยงัคงอยูท่ีร่ะดบัรำคำเดยีวกนัไปจนถงึปี 2567 เพรำะ
รำคำวัตถุดิบอย่ำงแร่ลิเทียม โคบอลต์ นิกเกิล พุ่งสูงขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง ท�ำให้ต้นทุน
วัตถุดิบในช่วงกลำงปี 2565 สูงกว่ำปี 2563 ถึง 144% จำกกำรผลิตที่ไม่เพียงพอ
ต่อควำมต้องกำรใช้งำนแบตเตอรีส่�ำหรบัรถยนต์ไฟฟ้ำท่ีเพ่ิมขึน้ทุกปี ส�ำหรบัปี 2565 

ความเคลื่อนไหวของผู้ผลิต EV 
เมื่อต้นทุนแบตเตอรี่พุ่งสูง
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ที่ผ่ำนมำมีควำมต้องกำรประมำณ 603 
กิกะวัตต์ เลยทีเดียว ซึ่งผู้ผลิตมักเลือก
ที่จะไม่แบกภำระต้นทุนส่วนนี้ แต่อำจ
ผลักให้ผู ้บริโภคเป็นผู้จ่ำยซ้ือรถไฟฟ้ำ 
ในรำคำแพงขึ้น

รีไซเคิลแบตเตอรี่เก่ามาผลิตใหม่
โชคดีที่ส่วนประกอบของแบตเตอรี่สำมำรถน�ำมำใช้ซ�้ำได้ 

ผูผ้ลติรถยนต์และบรษิทัพลงังำนต่ำงทุม่เงนิให้บรษิทัสตำร์ตอปั
ด้ำนรีไซเคิลหลำยสิบแห่งในอเมริกำเหนือและยุโรป

ในบรรดำบริษัทรีไซเคิลแบตเตอรี่ Redwood Material น�ำ
แบตเตอรี่รถยนต์ไฟฟ้ำที่หมดอำยุกำรใช้งำนและเศษซำกจำก
โรงงำนรถยนต์มำเปล่ียนเป็นวัตถุดิบและส่วนประกอบเพื่อ
สร้ำงเซลล์แบตเตอรี่ใหม่ เช่น ฟอยล์ทองแดงแอโนด และวัสดุ
แอ็กทิฟแคโทด โดยมีเป้ำหมำยเพื่อสนับสนุนกำรผลิตรถยนต์
ไฟฟ้ำมำกกว่ำ 1 ล้ำนคนั/ปี ทีผ่่ำนมำบรษิทัเป็นพนัธมติรร่วมกบั 
Ford Motor, Toyota, Volkswagen และ Volvo Redwood 
และรีไซเคิลเศษซำกแบตเตอรี่ที่ด�ำเนินกำรโดย Panasonic 
และ Tesla

ทำงฝั่งจีนซึ่งปัจจุบันครองตลำดแบตเตอร่ีรถยนต์ EV ก็
เกิดควำมร่วมมือกันระหว่ำง Mercedes-Benz China, CATL 
และบริษัทรีไซเคิลแบตเตอรี่อีก 2 รำยใหญ่ คือ GEM และ 
Brunp เพื่อรีไซเคิลแบตเตอรี่ในรถยนต์ไฟฟ้ำที่เลิกใช้แล้ว 
โดย Mercedes-Benz China จะส่งมอบแบตเตอรี่รถยนต์ท่ี
เลิกใช้แล้วให้แก่ GEM และ Brunp ซึ่งจะท�ำหน้ำที่ดึงวัตถุดิบ
หลักอย่ำงนิกเกิล โคบอลต์ แมงกำนีส และลิเทียม ก่อนที ่
ส่งต่อไปยงั CATL เพือ่สร้ำงแบตเตอรีใ่หม่ส�ำหรบัรถยนต์ไฟฟ้ำ
ของ Mercedes-Benz

ท้ำยที่สุดแล้ว ควำมส�ำเร็จของกำรรีไซเคิลแบตเตอรี่ขึ้นอยู่
กับว่ำสำมำรถท�ำได้ในรำคำถูกพอหรือไม่ แม้ว่ำจะมีเทคโนโลยี
ทีด่ขีึน้ แต่บรษิทัรไีซเคลิอำจเผชญิกบัควำมยำกล�ำบำกในกำรท�ำ 
ให้ผลิตภัณฑ์ของตนมีรำคำที่แข่งขันได้กับแร่ธำตุบริสุทธิ์

ในอนาคตอาจไม่ใช่ Li-Ion Battery 
ปัจจุบันรถยนต์ไฟฟ้ำเกือบทั้งหมดใช้แบตเตอรี่ลิเทียม

ไอออนเนื่องจำกควำมสำมำรถในกำรชำร์จซ�้ำ ใช้งำนได้นำน 
และมีควำมหนำแน่นของพลังงำนที่สูงกว่ำแร่ชนิดอื่น แต่ด้วย
เรื่องรำคำ ผู้ผลิตจึงพยำยำมหำทำงเลือกอื่นที่มีประสิทธิภำพ
และต้นทุนที่ต�่ำลง 

หนึ่งในนั้นคือ Contemporary Amperex Technology 
หรือ CATL บริษัทแบตเตอรี่ที่ใหญ่ที่สุดในโลกและเป็นผู้จัดหำ

แบตเตอรี่รำยใหญ่ให้แก่ Tesla วำงแผน 
ที่จะเริ่มกำรผลิตแบตเตอรี่ โซเดียม
ไอออนในปี 2566 ซึ่งหำกเทียบกันแล้ว 
บนเปลือกโลกมีแร่ธำตุโซเดียมมำกกว่ำ

ลิเทียมถึง 1,000 เท่ำ จึงมีควำมเป็นไปได้ว่ำจะลดต้นทุนให้
รถไฟฟ้ำได้ไม่น้อย

แบตเตอรี่โซเดียมไอออนรุ่นแรกของ CATL มีข้อได้เปรียบ
ด้ำนควำมหนำแน่นของพลงังำนสงู ควำมหนำแน่นของพลงังำน
ของแบตเตอรีโ่ซเดยีมไอออนรุน่แรกนัน้ต�ำ่กว่ำแบตเตอรีล่เิทยีม
ไอออนในปัจจบุนัเลก็น้อย อย่ำงไรกต็ำม มข้ีอดทีีช่ดัเจนในด้ำน 
ประสิทธิภำพกำรท�ำงำนที่อุณหภูมิต�่ำและกำรชำร์จที่รวดเร็ว 
และกำรพัฒนำแบตเตอรี่โซเดียมไอออนรุ ่นต่อไปจะท�ำให้
ควำมหนำแน่นของพลังงำนเกิน 200 Wh/kg และคำดว่ำ 
จะใช้กับ EV ที่มีระยะทำงสูงสุด 500 กิโลเมตร อย่ำงไรก็ตำม
ผู้ผลิตรถยนต์อำจไม่ได้ละทิ้งกำรใช้ลิเทียมไอออนโดยสิ้นเชิง 
แต่จะใช้ท้ังสองอย่ำงผสมกนัซึง่จะช่วยลดต้นทุนไปได้ระดบัหนึง่ 
นอกจำกนี้ยังสำมำรถใช้แบตเตอรี่โซเดียมไอออนในพื้นที่ต่ำงๆ 
เช่น ใช้ในรถยนต์ EV ควำมเร็วต�่ำ ใช้ในระบบไฟฟ้ำสถำนีฐำน 
ใช้เก็บพลังงำนส�ำรอง หรือสมำร์ตกริด เพื่อบรรเทำปัญหำ
แบตเตอรี่ที่เกิดจำกกำรขำดแคลนทรัพยำกรลิเทียมไอออน

อกีหนึง่ทำงเลอืกคอืกำรพฒันำแบตเตอรีโ่ซลดิสเตต (Solid-
State Battery) ซึ่งเมื่อเทียบกับแบตเตอรี่ลิเทียมไอออน 
คิดว่ำจะสำมำรถลดต้นทุนแบตเตอรี่ได้ 50% จำกกำรที่ใช้
โลหะหำยำกน้อยลง และมีประสิทธิภำพมำกกว่ำ สำมำรถ
ชำร์จเร็วขึ้น 3 เท่ำ ท่ีส�ำคัญเพ่ิมควำมหนำแน่นของพลังงำน
ขึ้นเป็น 2 เท่ำ อำจหมำยถึงแบตเตอรี่ที่มีขนำดเล็กลงส�ำหรับ
รถยนต์บำงรุ ่น หรือแบตเตอรี่ท่ีมีขนำดใกล้เคียงกันแต่วิ่ง
ได้ระยะทำงไกลกว่ำมำก แต่อุปสรรคส�ำคัญในกำรพัฒนำ
แบตเตอรี่โซลิดสเตตคืออำยุกำรใช้งำนที่สั้น อีกทั้งจ�ำเป็นต้อง
มีกำรควบคุมควำมชื้นในสำยกำรผลิตอย่ำงเข้มงวด ซึ่งเป็น
ปัญหำที่อุตสำหกรรมยำนยนต์ก�ำลังเร่งหำทำงแก้ไขในขณะนี้

ปัจจบุนัผู้ผลติรถยนต์หลำยรำย เช่น Nissan, Renault และ 
Mitsubishi ประกำศกำรลงทุนร่วมกันมูลค่ำ 2.3 หมื่นล้ำนยูโร 
ในรถยนต์ไฟฟ้ำ ด้วยควำมตั้งใจท่ีจะบรรลุกำรผลิตแบตเตอรี่
โซลิดสเตตในเชิงพำณิชย์อย่ำงกว้ำงขวำงภำยในกลำงปี 2571 
เช่นเดียวกับ BMW, Ford, Toyota และ Volkswagen ซึ่งเป็น
ผู้ผลิตรถยนต์ที่ลงทุนในเทคโนโลยีนี้แล้ว 

ที่มำ : The New york Times, cnbc, www.kbb.com

ต้นทนุแบตเตอรี ่EV อาจ
พุ่งสูงขึ้น 22% ภายในปี 
2569 จากการขาดแคลน
วัตถุดิบหลักที่จ�าเป็นใน
การผลิตเซลล์แบตเตอร่ี 
ลิเทียมไอออน
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Enjoy
the
Ride

เทคโนบลู 
สื่อถึงพลังอันมีชีวิตชีวา

ปีนี้ บริษัท แอ็กซอลตำ โค้ทติ้ง ซิสเต็มส์ (Axalta Coating 
Systems) บริษัทชั้นน�ำในอุตสำหกรรมกำรเคลือบและพ่นสี 
ประกำศสยีำนยนต์แห่งปี 2566 คอืสเีทคโนบล ู(Techno Blue) 
สีท่ีโดดเด่นและน่ำต่ืนตำต่ืนใจ แสดงถึงพลังอันมีชีวิตชีวำของ
โลกใบนี้ 

“สีประจ�ำปีนี้มีควำมสดใส และแผ่ควำมรู ้สึกเชิงบวก
ออกมำ” ฮำดิ อวำดำ (Hadi Awada) รองประธำนอำวุโส
ฝ่ำยยำนยนต์ระดับโลกจำกแอ็กซอลตำได้ให้มุมมองว่ำ สี
เทคโนบลเูป็นสทีีต่ดักนัอย่ำงชดัเจนกบัสรีอยลัมำเจนตำ (Royal 
Magenta) อันหรูหรำ โทนแดงก�่ำ ซึ่งเป็นสีประจ�ำปี 2565 
ของแอ็กซอลตำเอง และปีนี้สีเทคโนบลูจะเปลี่ยนควำมคิดของ
ผู้คนให้ก้ำวไปสู่ควำมคิดอันล�้ำยุค สีเทคโนบลูเป็นสีสุดเร้ำใจที่
เข้ำกบัจงัหวะพลงัทีม่ชีวีติชวีำในปัจจบุนั เป็นเฉดสทีีด่แูปลกตำ 
ชวนเพ้อฝัน และทันสมัย แถมยังแสดงถึงกำรเปลี่ยนผ่ำนจำก 
โลกแห่งควำมจริงไปสู่โลกเสมือน (Virtual World) 

ตวัอย่ำงยำนยนต์ในโทนสเีทคโนบลทูีเ่ริม่ปล่อยตวัอวดโฉม
กันแล้ว ได้แก่ รถมอเตอร์ไซค์ Hero Glamour FI หรือ New 
Nissan GT-R ที่อวดโฉมมำตั้งแต่ปีที่แล้วในสีน�้ำเงินดูสง่ำ 

: มิสเตอร์แบล็ก 

แห่งโลกยานยนต์ 
เพรำะสี คือตัวแทนของพลัง และเป็นสัญลักษณ์ที่ให้

ควำมหมำยแตกต่ำงกนัไป Enjoy the Ride ฉบบันีจ้ะพำคณุไป
ส�ำรวจเทรนด์สจีำกของบรษิทัชัน้น�ำในแวดวงยำนยนต์ระดบัโลก 
ที่มีหน้ำที่ในกำรขับเคลื่อนโลกนี้ด้วยสีสัน 

สี
2023
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ชุดสีนิวอาร์เรย ์
สะท้อนความยั่งยืน

ลองข้ำมฟำกมำยังอีกบริษัทบีเอเอสเอฟ (Baden Aniline and Soda Factory: 
BASF) ผู้จัดจ�ำหน่ำยสำรเคลือบผิวของจีเอ็ม GM (General Motors บริษัทผลิต
รถยนต์จำกสหรัฐอเมริกำ) เปิดตัวคอลเลกชันเทรนด์สีรถยนต์ตั้งแต่ปี 2565-2566 
ในชื่อ นิวอำร์เรย์ (New Array) โดยมุ่งเน้นให้ควำมส�ำคัญกับควำมยั่งยืน (Sustain-
ability) และกำรใช้งำน โดยชุดสีนิวอำร์เรย์เปิดตัวมำเป็นพำเลตต์ (Palette) ในปีนี้ 
มีควำมหลำกหลำย โดยมีสเปกตรัมของสีตั้งแต่สีขำว สีเงิน และสีด�ำแบบด้ังเดิม  
ไปจนถึงสีที่สะดุดตำอย่ำงสีเขียวและสีเหลือง ให้ควำมรู้สึกเป็นธรรมชำติ คลำสสิก 
แม้ไม่หวือหวำแต่สะท้อนถึงควำมยั่งยืน 

สีพ ่นของบริษัทบีเอเอสเอฟได ้รับแรงบันดำลใจจำกสีสันจำกทวีปยุโรป 
ตะวนัออกกลำง และแอฟรกิำ เป็นกำรผสมผสำนกนัระหว่ำงสโีทนเข้มคงควำมนุม่นวล 
และเงียบสงบ ส่วนสีสันแห่งเอเชียแปซิฟิกเป็นแรงบันดำลใจที่ท�ำให้เกิดสีสันแห่ง
ควำมสขุและควำมเผด็ร้อน เป็นกำรปลกูฝังแนวคดิของ “อนำคตและมมุมองเชงิบวก” 

ตัวแทนของบีเอเอสเอฟมองว่ำ สีที่พวกเขำท�ำวิจัยก�ำหนดออกมำนั้นจะน�ำไปสู่ 
กำรมองไปข้ำงหน้ำ สู่อนำคตที่เคลื่อนที่ ในขณะเดียวกันก็สะท้อนกลับมำว่ำ สีปีนี้ 
จะเป็นสีที่ท�ำให้รู้สึกสงบและเย็นตำเย็นใจ

น่ำสนใจว่ำ มุมมองของผู้เชี่ยวชำญทั้งสองค่ำยในแวดวงยำนยนต์ ต่ำงก�ำหนดสี 
มำในคู ่สีที่แตกต่ำงกัน สีเทคโนบลูสะท้อนถึงควำมสดใส เปี ่ยมไปด้วยพลัง
ขับเคล่ือนไปข้ำงหน้ำ ในขณะท่ีชุดสีนิวอำร์เรย์ให้ควำมรู้สึกหวนกลับคืนสู่พลัง
ธรรมชำตท่ีิเยอืกเยน็ สขุมุ และแน่นอน เรำคงได้เหน็เฉดสท่ีีหลำกหลำยบนท้องถนน 
ที่หลอมรวมผสมกันได้อย่ำงลงตัว 

ที่มำ : www.axalta.com/corporate  |  www.gmauthority.com 
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: Marine Master Best
of the
Month

ในที่สุดเรำก็ได้เห็นหน้ำตำของ CR-V ใหม่ที่จะเข้ำมำ
ท�ำตลำดกันสักที หลังจำกที่ทำง Honda น�ำไปเปิดตัวในตลำด
สหรฐัอเมรกิำและจนีตัง้แต่ปีทีแ่ล้ว และแน่นอนว่ำใครทีก่�ำลงัรอ 
เวอร์ชัน 7 ท่ีนั่ง เหมือนกับรุ่นที่แล้ว เช่นเดียวกับกำรคิดว่ำ 
CR-V ใหม่จะมำในแบบ All-Hybrid Model เหมือนกับที่เคย
เกิดขึ้นกับ HR-V ค�ำตอบคือ มันไม่ได้เป็นอย่ำงที่คิด

CR-V ถือเป็นรถยนต์อเนกประสงค์ที่ได้รับกำรตอบรับจำก
บ้ำนเรำเป็นอย่ำงดีอยู่เสมอ โดยเป็นรถยนต์ที่ถูกวำงต�ำแหน่ง
ทำงกำรตลำดทั้งตัวผลิตภัณฑ์และรำคำแทรกกลำงระหว่ำง 
Civic กับ Accord ด้วยแนวคิดในเรื่องกำรใช้พื้นฐำนของ Civic 
แต่วำงเครื่องยนต์ของ Accord ซึ่งรุ่นแรกเปิดตัวออกมำเม่ือ
ปี 2539 ส่วนรุ่นปัจจุบันนับเป็นเจเนอเรชันที่ 6 แล้ว

สิ่งที่หลำยคนเฝ้ำรอและคำดหวังว่ำ CR-V จะคงบำงอย่ำง
และแตกต่ำงจำกรุ่นที่แล้วในบำงจุด ก็ต้องบอกว่ำไม่ถึงกับ
สมหวังในทุกประกำร เพรำะข้อแรก CR-V ใหม่อ้ำงอิงพื้นฐำน
ของกำรเป็น SUV 5 ที่นั่ง ต่ำงจำกรุ่นที่แล้วซึ่งเปิดตัวออกมำ
ด้วยตัวถังแบบ 7 ที่นั่ง แล้วค่อยมีรุ่น 5 ที่นั่ง ตำมมำ โดย
รุ่นใหม่รุ่นหลักจะเป็นแบบ 5 ที่นั่ง แต่ก็มีแค่ทำงเลือกเดียว
เท่ำนั้นที่เป็นแบบ 7 ที่นั่ง

เรื่องที่ 2 คือ ตัวเครื่องยนต์มีทั้งแบบเบนซิน 4 สูบ 
1,500 ซีซี เทอร์โบที่กลำยเป็นเครื่องยนต์สหกรณ์ของ Honda 
ไปแล้ว เพรำะวำงอยู่ในทั้ง Civic, Accord และ CR-V โดยจะ
มกีำรปรบัสเปกของควำมแรงให้สอดคล้องกบัควำมต้องกำรของ
รุน่รถยนต์ทีว่ำงอยู ่โดยทีม่ตีวัเลอืกเสรมิเข้ำมำคอืรุน่ Hybrid ที่
เป็นเครือ่งยนต์เบนซนิ 2,000 ซซี ีท�ำงำนร่วมกบัมอเตอร์ไฟฟ้ำ 
โดยรุ่น 7 ที่นั่ง จะมีเพียงรุ่นเดียวในกำรจับคู่กับเครื่องยนต์
เบนซิน ดังนั้น ฝันที่หวังว่ำจะได้ขับ CR-V แบบ 7 ที่นั่ง พร้อม
เครื่องยนต์ไฮบริดเป็นอันจบไป

CR-V รุ่นนี้ได้รับกำรออกแบบให้เน้นควำมสปอร์ตด้วย
รูปลักษณ์ที่พลิกโฉมใหม่หมดทั้งคัน ทุกรำยละเอียดออกแบบ
ด้วยกำรผสมผสำนด้ำนควำมปรำดเปรียวของรูปลักษณ์ด้วย
เส้นสำยท่ีเฉียบคมตลอดท้ังคัน และในรุ่นพ้ืนฐำนจะมำกับ
ล้อแม็กซ์ 18 นิ้ว ในขณะที่รุ่นท็อปอย่ำง RS จะใช้ล้อแม็กซ์
ขนำด 19 นิ้ว กระจังหน้ำดีไซน์ใหม่สีด�ำ Piano Black และ
กระจังหน้ำสีด�ำ Piano Black ตกแต่งด้วยโครเมียม (เฉพำะ
รุ่น E) กระจกมองข้ำงพร้อมไฟเลี้ยวปรับไฟฟ้ำพร้อมพับเก็บ 
อัตโนมัติ ไฟหน้ำและไฟส่องสว่ำงส�ำหรับกำรขับขี่ในเวลำ
กลำงวนัแบบ LED และไฟเลีย้วด้ำนหน้ำแบบ LED Sequential 
อกีท้ังยงัเปิดมมุมองใหม่ท่ีพรเีมยีมยิง่ขึน้กบัหลงัคำซนัรฟูไฟฟ้ำ
แบบพำโนรำมำ (Panoramic Sunroof) สะดวกสบำยยิง่ขึน้ด้วย 
ฝำกระโปรงท้ำยเปิด-ปิดด้วยระบบไฟฟ้ำแบบแฮนด์ฟรี พร้อม
ระบบปิดอัตโนมัติเม่ือกุญแจรีโมตอยู่ห่ำงจำกตัวรถ (Hands-
Free Power Tailgate with Walk Away Close)

ภำยในตอบสนองในด้ำนควำมหรูหรำด้วยกำรเลือกใช้
โทนสีและวัสดุที่สะท้อนถึงควำมเป็นพรีเมียมของตัวรถ มี
กำรติดตั้งอุปกรณ์มำตรฐำนหลำยรำยกำร เช่น ระบบบันทึก
ต�ำแหน่งเบำะนั่งของผู้ขับขี่ (Driver Memory Seat) ไฟสร้ำง
บรรยำกำศในห้องโดยสำร (Ambient Light) ส่วนรุน่ RS จะมำ 
พร้อมกับเครื่องเสียงชั้นเยี่ยมจำก BOSE โดยตัวเลือกของ 
เบำะนัง่จะมทีัง้รุน่ 5 ทีน่ัง่ และ 7 ทีน่ัง่ ซึง่สำมำรถพบัเบำะเพือ่
เพิ่มควำมอเนกประสงค์ได้อย่ำงตำมควำมสะดวก

ในรุ่น 5 ที่นั่ง เบำะด้ำนหลังทั้ง 2 ด้ำน สำมำรถปรับ
พับลงแนวรำบได้เรียบ (Utility Mode) ช่วยเพิ่มพื้นที่เก็บ
สัมภำระด้ำนท้ำย และสำมำรถปรับพับเบำะด้ำนหน้ำและ
ด้ำนหลัง (Long Mode) เพ่ือเพ่ิมพ้ืนท่ีเก็บของในแนวยำว 
ส่วนรุ่น 7 ท่ีนั่ง (เฉพำะรุ่น EL 4WD) สำมำรถปรับพับ

Honda CR-V 
ยกระดับการเดินทางกับขุมพลัง e:HEV
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เบำะด้ำนหลังแถวที่ 3 เพื่อเพิ่มพื้นที่เก็บสัมภำระด้ำนท้ำย 
ในขณะท่ีผูโ้ดยสำรแถว 2 สำมำรถนัง่ได้อย่ำงสะดวกสบำย หรอื
ปรับพับเบำะทั้งแถวที่ 2 และ 3 ลงแนวรำบ (Utility Mode) 
เพื่อเพิ่มพื้นที่เก็บสัมภำระด้ำนท้ำย และสำมำรถปรับพับเบำะ
ด้ำนหน้ำและด้ำนหลังทั้งแถวที่ 2 และ 3 (Long Mode) เพื่อ
เพิ่มพื้นที่เก็บของในแนวยำว

2 ทำงเลือกของเครื่องยนต์กับ 2 ระบบขับเคลื่อน เริ่มจำก 
ขุมพลังเทอร์โบ เครื่องยนต์ขนำด 1,500 ซีซี Direct Injection 
DOHC VTEC TURBO มอบก�ำลังสูงสุด 190 แรงม้ำ ผสำน
กำรท�ำงำนกับเกียร์อัตโนมัติอัตรำทดแปรผันต่อเนื่อง (CVT)  
มีอัตรำกำรประหยัดน�้ำมันสูงสุด 14.3 กิโลเมตร/ลิตร (รุ่น E) 
และรองรบัน�ำ้มนั E85 มใีห้เลอืกทัง้แบบระบบขบัเคลือ่น 2 ล้อ 
และระบบขับเคลื่อน 4 ล้ออัตโนมัติ (Real Time (TM) AWD 
with E-DPS)

อีกรุ่นคือ ขุมพลังกำรขับเคล่ือนระบบฟูลไฮบริด e:HEV 
ด้วยเครื่องยนต์ 2,000 ซีซี Direct Injection Atkinson 
Cycle DOHC i-VTEC 4 สูบ 16 วำล์ว พร้อมด้วยระบบเกียร์
อตัโนมติัอตัรำทดแปรผนัต่อเนือ่งไฟฟ้ำ (E-CVT) และแบตเตอรี่
ลิเทียมไอออนประสิทธิภำพสูง ตอบสนองได้ทันใจด้วยแรงบิด
สูงสุด 335 นิวตัน-เมตร มอบอัตรำกำรประหยัดน�้ำมันดีเยี่ยม
สูงสุดถึง 20.8 กิโลเมตร/ลิตร (รุ่น e:HEV ES) สำมำรถ
ปรับเปลี่ยนโหมดกำรท�ำงำนได้อย่ำงชำญฉลำด เหมำะสมกับ
กำรขับขี่ในทุกสถำนกำรณ์ใน 3 โหมด ได้แก่ โหมดกำรขับขี่
ด้วยมอเตอร์ไฟฟ้ำ (EV Drive Mode) โหมดกำรขับขี่ด้วย
ระบบไฮบริด (Hybrid Drive Mode) และโหมดกำรขับขี่ด้วย
เครื่องยนต์ (Engine Drive Mode) 

เพื่อควำมปลอดภัยในกำรเดินทำง รุ ่นนี้มำพร ้อม
เทคโนโลยีควำมปลอดภัยอัจฉริยะ ฮอนด้ำ เซนส์ซิ่ง (Honda 
SENSING) ผสำนกำรท�ำงำนของกล้องด้ำนหน้ำและเรดำร์
ตรวจจับรถยนต์ รถจักรยำนยนต์ จักรยำน และคนเดินถนน
ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ พร้อมระบบกล้องมองภำพรอบทิศทำง 
(Multi-View Camera System: MVCS) (ยกเว้นรุ่น E) 
เซนเซอร์กะระยะหน้ำ 4 จุด และหลัง 4 จุด ระบบควบคุม
ควำมเร็วขณะลงทำงลำดชัน (Hill Descent Control: HDC) 
ไฟส่องสว่ำงด้ำนข้ำงอัตโนมัติขณะเล้ียว (Active Cornering 
Light: ACL) ระบบแสดงภำพมุมอับสำยตำขณะเปล่ียนเลน 
(Honda LaneWatch) และระบบช่วยเตือนควำมเหนื่อยล้ำ
ขณะขับขี่

CR-V ใหม่จะมีทั้งหมด 5 รุ่นย่อย ประกอบด้วย
• ระบบฟูลไฮบริด e:HEV 

รุ่น e:HEV RS 4WD 5 ที่นั่ง  รำคำ 1,729,000 บำท
รุ่น e:HEV ES  5 ที่นั่ง  รำคำ 1,589,000 บำท

• เครื่องยนต์เทอร์โบ 
รุ่น EL 4WD   7 ที่นั่ง  รำคำ 1,649,000 บำท
รุ่น ES 4WD   5 ที่นั่ง  รำคำ 1,599,000 บำท
รุ่น E  5 ที่นั่ง รำคำ 1,419,000 บำท

และนี่ก็สมกำรรอคอยส�ำหรับแฟนๆ CR-V รถยนต์ 
ที่หลำยๆ คนคุ้นเคยและผูกพันบนท้องถนนอย่ำงดี 
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ทุกวันนี้โทรศัพท์มือถือ หรือสมำร์ตโฟน กลำยเป็นอุปกรณ์
ที่ขำดไม่ได้ไปเสียแล้ว เพรำะต้องใช้ส�ำหรับกำรท�ำงำน ติดตำม
ข่ำวสำร ไปจนถึงพักผ่อนหย่อนใจ ว่ำแต่เคยลองสังเกตไหมว่ำ 
ขณะใช้งำน คณุจบัโทรศพัท์ท่ำไหนเป็นประจ�ำ เพรำะรำยละเอยีด
เล็กๆ น้อยๆ แบบนี้สำมำรถบอกนิสัยของคุณได้เหมือนกัน 

แค่ดูท่าจับสมาร์ตโฟน 
ก็รู้ว่าคุณมีบุคลิกแบบไหน

จับโทรศัพท์ด้วยมือเดียว และใช้นิ้วหัวแม่มือ
เพ่ือเล่ือนดู แสดงให้เห็นว่ำคุณเป็นคนมองโลกในแง่ดี มี
ควำมมั่นใจในตัวเอง เมื่อตัดสินใจท�ำอะไรไปแล้วจะยอมรับ
ผลที่ตำมมำโดยไม่มำนั่งกังวลให้เสียเวลำ หำกมีบำงอย่ำง
ไม่เป็นไปตำมท่ีคิด คุณยังมองเห็นข้อดีในเรื่องนี้และเก็บ
เอำไว้เป็นบทเรียนท่ีต้องเรียนรู้ แล้วสำมำรถเดินหน้ำต่อได้
อย่ำงรวดเร็ว นอกจำกนี้คุณยังชอบท่ีจะส�ำรวจตัวเองอยู่เสมอ
และผลักดันตัวเองให้ออกจำกคอมฟอร์ตโซน ซึ่งจะช่วยให้คุณ
บรรลุเป้ำหมำยในชีวิตและหน้ำท่ีกำรงำนได้อย่ำงแน่นอน ใน
ด้ำนควำมสัมพันธ์ คุณต้องกำรเวลำเพื่อศึกษำอีกฝ่ำยก่อน  
จึงดูเหมือนว่ำคุณค่อนข้ำงสงวนท่ำทีไม่น้อยเลย 

Photo by Alvaro Reyes on Unsplash
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จับโทรศัพท์ด้วยมือสองข้าง แต่ใช้นิ้วหัวแม่มือ
ข้ำงเดียวเลื่อนดู คุณเป็นคนจริงจังและฉลำดเฉลียว มักใช้ชีวิต 
อย่ำงระมัดระวัง น่ำเสียดำยที่นั่นหมำยควำมว่ำคุณกลัว
ควำมเสีย่ง แม้ว่ำโดยธรรมชำตแิล้วคณุจะเป็นคนทีต่ดัสนิใจได้ดี 
และรอบคอบ สำมำรถสังเกตเห็นรำยละเอียดเล็กๆ น้อยๆ ที่
คนอืน่อำจพลำดไปกต็ำม ด้ำนควำมสมัพนัธ์ คณุมคีวำมห่วงใย
และเห็นอกเห็นใจผู้อื่น และอำจตกหลุมรักได้อย่ำงรวดเร็ว 

จับโทรศัพท์ด้วยมือทั้งสองข้าง และใช ้นิ้ว
หวัแม่มอืทัง้สองข้ำงเลือ่นด ูแสดงว่ำคณุเก่งรอบด้ำนเลยทีเดยีว 
สำมำรถปรับตัวได้ดีและไม่กลัวกำรเปล่ียนแปลง เพรำะ
คุณรู ้ว่ำกำรเปลี่ยนแปลงหมำยถึงกำรเติบโต คุณสำมำรถ
ท�ำควำมเข้ำใจ วิเครำะห์และแยกแยะปัญหำที่ซับซ้อนได้อย่ำง
รวดเร็ว เป็นคนมีไหวพริบและเต็มไปด้วยพลัง คุณสนุกกับ
กำรใช้สมองประลองปัญญำ อย่ำงไรก็ตำม คุณควรลองเรียนรู้
ทีจ่ะอยูท่ีใ่ดทีห่นึง่เป็นเวลำนำน อย่ำเพิง่รบีโตเรว็จนเกนิไป และ
ลองทุม่ลงทุนเต็มทีด่สูกัท ีแต่พอเป็นเรือ่งควำมรกัควำมสมัพนัธ์
ค่อนข้ำงเป็นไปในทำงตรงกันข้ำมกับบุคลิกด้ำนกำรงำน คุณ
ไม่ค่อยได้ใช้เวลำกับคนที่รักสักเท่ำไรใช่ไหมล่ะ 

จับโทรศัพท์ด้วยมือข้างหนึ่ง และใช้นิ้วชี้อีกข้ำง
เลื่อนดู บ่งบอกว่ำคุณเป็นคนที่มีควำมคิดสร้ำงสรรค์และช่ำง
จินตนำกำร ซึ่งจินตนำกำรท่ีล้นเหลือเต็มไปด้วยควำมคิด 
จะท�ำให้เงินทองไหลเข้ำมำในชีวิต คุณมีบุคลิกที่ดึงดูดใจ และ 
มเีสน่ห์สะกดใจคน แต่ถงึจะชอบเข้ำสงัคม บำงครัง้คณุกต้็องกำร
ควำมสันโดษเพื่อเติมพลังให้ตัวเอง ในด้ำนควำมสัมพันธ์  
คุณเป็นคนรักที่โรแมนติกที่มักจะเป็นฝ่ำยแสดงควำมรักก่อน 
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Chill

Out
 : วิตามินใจ 

หำก “สำรอำหำรประเภทหนึง่ทีร่่ำงกำยต้องกำรในปรมิำณ
เล็กน้อย แต่มีควำมส�ำคัญเพรำะช่วยให้ระบบต่ำงๆ เกิด

ควำมสมดุล” คือนิยำมของค�ำว่ำวิตำมินแล้วละก็ สำรอำหำร
เพื่อสุขภำพใจที่ช่วยเติมพลังให้ชีวิตก็คงจะหนีไม่พ้นผืนน�้ำ 
สีครำมตัดกับหำดทรำยสีขำวนวลล้อแสงอำทิตย์ระยิบระยับ
อย่ำงทะเลเป็นแน่ 

ฐำนข้อมูลควำมรู้ทำงทะเลระบุว่ำ ประเทศไทยมีจังหวัด
ซึ่งมีพื้นที่ทะเลทั้งหมด 23 แห่ง แบ่งเป็นฝั่งอันดำมัน 6 แห่ง 
และฝั่งอ่ำวไทย 17 แห่ง วันนี้ กรุงศรี ออโต้ จะพำทุกคน 
ไปชมควำมงำมของธรรมชำติและควำมน่ำประทับใจในวิถีชีวิต
ของพี่น้องทั้ง 2 ฝั่งทะเล พร้อมลงใต้ไปถึงประเทศเพื่อนบ้ำน
ซึ่งมีเสน่ห์ตรึงใจไม่แพ้กัน 

Vitamin Sea 
เติมพลังด้วยทริปทะเล

หาดเจ้าหลาว : 
ไปคราวเดียวได้เที่ยว 6 อารมณ์

ประเดิมกันที่ทะเลฝั ่งอ่ำวไทยอยู ่ไม่ไกลจำกภำคกลำง
ซึ่งส�ำนักงำนนโยบำยและแผนทรัพยำกรธรรมชำติและ
สิ่งแวดล้อมให้ข้อมูลไว้ในเว็บไซต์ขององค์กรว่ำเป็นชำยหำด
ที่สวยที่สุดในจังหวัดจันทบุรีเลยทีเดียว หาดเจ้าหลาวมี
ควำมยำวประมำณ 10 กิโลเมตร ต่อเนื่องจำกแหลมเสด็จ
ไปจนถึงเขตห้ำมล่ำสัตว์ป่ำคุ้งกระเบน ร่มรื่นด้วยทิวมะพร้ำว
พร้อมบรรยำกำศเงียบสงบ อบอุ่นด้วยที่พักและร้ำนอำหำร
ซึ่งพร้อมบริกำรนักท่องเที่ยว มีแนวปะกำรังขนำนกับชำยฝั่ง
ออกไปในทะเลประมำณ 3 กิโลเมตร ตอบโจทย์ทุกเพศทุกวัย 
ทีร่กักำรชมควำมงำมใต้ผนืน�ำ้ เพรำะมทีัง้กจิกรรมด�ำน�ำ้และเรอื
ท้องกระจก รวมถึงเรือเร็วบริกำรน�ำชมแนวปะกำรังน�้ำตื้นด้วย

แต่ก่อนจะมำถึงที่นี่ เรำขอแนะน�ำให้ทุกคนใช้เส้นทำง
ถนนเฉลิมบูรพำชลทิตซ่ึงเป็นโครงกำรถนนเลียบชำยฝั่งทะเล
ภำคตะวันออกอันมีภูมิทัศน์แสนงดงำม แล้วจอดรถที่จุดชมวิว 
เนินนางพญาเพื่อชมทะเลแบบพำโนรำมำเกือบ 360 องศำ 
ไม่ไกลกันยังมีจุดชมวิวบ้านหัวแหลมอันเล่ืองช่ือด้วยเสน่ห์
ของสะพำนไม้ที่ทอดยำวใกล้กับท่ำเรือประมง น�ำสำยตำไปสู่
เจดีย์สีขำวบนโขดหินอำยุกว่ำ 200 ปี ที่คอยยึดเหนี่ยวจิตใจ
ชำวบ้ำนแถบนี้มำหลำยชั่วอำยุคน ขับต่อไปอีก 20 กิโลเมตร 
ก็จะพบกับลานหินสีชมพู ซ่ึง ต้ังอยู ่ภำยในบริ เวณเขต
ห้ำมล่ำสัตว์ป่ำคุ้งกระเบนที่มีเส้นทำงเดินยำว 1 กิโลเมตร ให้
ทุกคนได้ศึกษำธรรมชำติอย่ำงใกล้ชิดด้วย 

ส�ำหรับท่ำนใดที่หลงใหลควำมเขียวชอุ ่มของพรรณไม้
น�้ำเค็ม สำมำรถแวะที่ศูนย์ศึกษาธรรมชาติป่าชายเลนอ่าว

จุดชมวิวเนินนำงพญำ

คุ้งกระเบนได้ เพรำะที่นี่มีเส้นทำงเดินระยะทำง 1,600 เมตร 
ให้เรียนรู้ถึงระบบนิเวศ แหล่งอำหำรธรรมชำติ ตลอดจน
แหล่งสมุนไพรส�ำหรับชุมชนท่ีอำศัยอยู ่โดยรอบ ส่วนใคร
ที่รักวิถีชีวิตสมัยวันวำนต้องห้ำมพลำดชุมชนริมน�้าจันทบูร 
ถิ่นพักอำศัยเก่ำแก่ของชำวจีนและญวนอพยพตั้งแต่สมัย
รัตนโกสินทร์ตอนต้น โดยสำมำรถปักจุดเริ่มเดินชมได้จำก
เชิงสะพำนวัดจันทร์ เป็นแนวไปตลอดจนถึงชุมชนตลำดล่ำง 
เพ่ืออิ่มเอมกับบ้ำนเรือนท่ีมีสถำปัตยกรรมกำรแกะสลักแบบ
ฝรั่ง จีน ไทย และแบบผสมผสำน พร้อมเพลินใจกับสินค้ำ
พืน้เมอืงและอำหำรคำวหวำนสตูรโบรำณให้ผูม้ำเยอืนได้ลิม้ลอง 

หำดเจ้ำหลำว
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เกาะพยาม : สมบูรณ์ทั้งธรรมชาติ 
ทิวทัศน์ และบาร์ (ไม่) ลับสุดฮิป

จำกฝั่งอ่ำวไทยย้ำยมำที่ฝั่งอันดำมันกันบ้ำงกับอุทยำนแห่งชำต ิ
หมู่เกำะระนอง (หรือช่ือเดิม อุทยำนแห่งชำติหมู่เกำะพยำม) ที่
ประกอบไปด้วยพื้นน�้ำทะเลและเกำะน้อยใหญ่กว่ำ 15 แห่ง ซึ่งชุมชน
ชำวเลมอแกนยังด�ำรงวิถีชีวิตอันเรียบง่ำยด้วยกำรจับสัตว์น�้ำรวมท้ัง
พำนักท่องเที่ยวล่องเรือชมควำมงดงำมในมุมต่ำงๆ ของเกำะพยำม
อันมีพื้นที่ประมำณ 35 กิโลเมตร และมีชำวบ้ำนในท้องถิ่นอำศัยอยู่
ประมำณ 160 ครัวเรือน 

ควำมสวยงำมของธรรมชำตแิละบรรยำกำศเงยีบสงบ บวกกบัป่ำไม้
ที่ยังคงอุดมสมบูรณ์ มีสัตว์ป่ำหำยำกให้ชมมำกมำย เช่น ลิง หมูป่ำ 
นกเงือกเล็ก รวมไปถึงเหย่ียวแดง ท�ำให้เกำะพยำมแตกต่ำงจำก
ทะเลอื่นๆ โดยบริเวณรอบเกำะเป็นพื้นที่ชำยหำดสลับกับโขดหินและ
มีหำดทรำยสวยๆ อยู่หลำยแห่งด้วยกัน เช่น อ่ำวแม่หม้ำย ซึ่งเป็น
ชุมชนใหญ่และคึกคักมำกที่สุด อีกทั้งยังเป็นศูนย์กลำงกำรคมนำคม
เชื่อมไปยังอ่ำวต่ำงๆ นอกจำกนี้ยังมี อ่ำวหินขำว อ่ำวไม้ไผ่ อ่ำวปีบ 
แหลมหิน ฯลฯ ให้ทุกคนขี่จักรยำนหรือเช่ำมอเตอร์ไซค์เที่ยวรอบเกำะ 
รวมถึงเช่ำเรือด�ำน�้ำชมปะกำรังและทิวทัศน์โดยรอบด้วย 

แต่หำกให้ปักหมุดท�ำเลที่ต้องไปเยือน เรำขอยกให้อ่าวเขาควาย 
ซึ่งมีควำมยำวประมำณ 2 กิโลเมตร โดยมุมทั้งสองของอ่ำวโค้ง
เข้ำหำกันคล้ำยเขำควำยดูมีเอกลักษณ์ ยำมน�้ำลงจะเห็นหำดทรำย
เป็นแนวยำวซึ่งมีสีขำวอมชมพูจำกหอยทับทิม อีกหนึ่งไฮไลต์ส�ำคัญ
คือหินทะลุ ซึ่งมีลักษณะเป็นภูเขำหินลูกเล็กๆ ตรงปลำยถูกน�้ำ
กดัเซำะเป็นโพรงสำมำรถเดนิลอดผ่ำนได้ บนอ่ำวแห่งนีย้งัเป็นทีต่ัง้ของ
ฮิปปี้บาร์ สถำนที่ชิลเอำต์ซึ่งสร้ำงโดยกำรน�ำเศษไม้มำต่อกันจนเป็น
เรือขนำดใหญ่ ให้ควำมรู้สึกเหมือนหลุดเข้ำไปในภำพยนตร์แฟนตำซี
ที่อบอวลไปด้วยจินตนำกำร 

หินทะลุ

อ่ำวเขำควำย
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เซบู : ครบกว่านี้ต้องไปที่ไหน!
เป็นท่ีทรำบกนัดว่ีำฟิลปิปินส์นัน้ประกอบด้วยเกำะน้อยใหญ่

ถึง 7,641 แห่ง กำรที่จะปักหมุดสักหน่ึงเกำะเป็นจุดหมำย
ปลำยทำงส�ำหรับทริปทะเลแสนสุขใจก็ต้องหมำยม่ันได้ว่ำเป็น
ตัวเลือกที่จะไม่ท�ำให้ทุกคนผิดหวัง และเซบูก็มีคุณสมบัต ิ
นั้นด้วย เพรำะประชำกรที่นี่สำมำรถสื่อสำรภำษำอังกฤษได้
เป็นอย่ำงดี กอปรกับค่ำเงินเปโซก็เป็นมิตร ง่ำยต่อกำรดูแลงบ 
ไม่ให้บำนปลำย ยิ่งไปกว่ำนั้นภูมิประเทศของเกำะเซบูท่ี
ปลอดภัยจำกพำยุ แถมมีเทศกำลตลอดปี หำกพร้อมแล้ว 
เรำจะพำทุกคนไปเร่ิมต้นกันที่ประวัติศำสตร์อันยำวนำนซึ่ง 
ยงัคงมพียำนวตัถเุด่นตระหง่ำนไว้ให้นกัท่องเทีย่วมองเหน็อดตี
ของเมืองนี้กัน

ป้อมซานเปโดร ถือเป็นป้อมปรำกำรรูปสำมเหลี่ยมที่
เก่ำแก่ท่ีสดุในฟิลปิปินส์ เดมิท�ำด้วยไม้ ต่อมำถกูแทนทีด้่วยหนิ 
ในศตวรรษท่ี 17 ท�ำหน้ำทีเ่ป็นโครงสร้ำงป้องกนัทำงทหำรระหว่ำง
กำรยึดครองของสเปน ตั้งอยู่ในบริเวณท่ำเรือของเมืองเซบู มี
สองด้ำนที่หันหน้ำเข้ำหำทะเล ทุกคนจึงสำมำรถชมวิวสวยๆ  
จำกป้อมแห่งนี้ได้ด้วย

ที่มำ :

www.thailandtourismdirectory.go.th, www.guidetothephilippines.ph, www.thai.tourismthailand.org, www.ranongcities.com

www.cbtthailand.dasta.or.th, www.naturalsite.onep.go.th, www.chanmunic.go.th, www.me-fi.com, www.mkh.in.th

โมอัลโบอัล

มำต ่อกันที่น�้ าตกคาวาซันซึ่ งได ้รับกำรบอกต ่อกัน
อย่ำงกว้ำงขวำงในหมู่นักท่องเท่ียว น�้ำทะเลสีครำมที่ได้รับ
กำรเสกสรรจำกธรรมชำติไว้อย่ำงลงตัวคู่กับน�้ำตก 3 ชั้น 
นอกจำกจะเหมำะกบักำรว่ำยน�ำ้และเกบ็ภำพสวยๆ แล้ว ทกุคน
ยงัสำมำรถล่องแก่งผ่ำนช่องเขำสงูตระหง่ำนและหนิงอกหนิย้อย 
ไปจนถงึโรยตวัลงไปตำมหบุเขำ หรอืแม้แต่กระโดดจำกหน้ำผำ
สูง 30 ฟุต ลงสู่แอ่งน�้ำสีฟ้ำใส

ส�ำหรับท ่ำนใดที่หลงใหลควำมงำมของโลกใต ้ทะเล 
โมอัลโบอัลจะสร้ำงควำมประทับใจแบบไม่รู้ลืมกับกำรด�ำน�้ำ 
เคียงคู ่กับปลำซำร์ดีนนับล้ำนตัวซึ่งได้รับกำรกำรันตีจำก
นักเดินทำงว่ำน่ำทึ่งและมหัศจรรย์เกินบรรยำย 

ก่อนกลับอย่ำลืมล้ิมรสเลชอน อำหำรเมนูพ้ืนเมือง 
ซึ่งปรุงจำกเนื้อหมูยัดไส้ตะไคร้ มะเขือเทศ น�้ำส้มสำยชู พร้อม
ส่วนผสมของสมนุไพรและเครือ่งเทศท้องถิน่ย่ำงไฟอ่อนๆ ให้สกุ 
อย่ำงช้ำๆ แม้คณุจะสำมำรถพบเลชอนได้ทกุทีใ่นฟิลปิปินส์ แต่
ส�ำหรับในเซบูแล้วต้องยอมรับว่ำเป็นหนึ่งในย่ำนท่ีปรุงเลชอน 
ออกมำอย่ำงมีรสชำติถึงเครื่องที่สุด ด้วยควำมขึ้นชื่อเร่ือง
หนังกรอบอันเป็นเอกลักษณ์และเนื้อที่ชุ่มฉ�่ำรสจัดจ้ำน เลชอน
จงึกลำยเป็นอกีหนึง่หมดุหมำยท่ีห้ำมพลำดด้วยประกำรทัง้ปวง 

เลชอน อำหำรเมนูพื้นเมือง

น�้ำตกคำวำซัน

เซบู

ป้อมซำนเปโดร



กรุงศรี ออโต้
สาขาธุรกิจยานยนต์
ทั่วประเทศ

เจ้าของ	 ฝ่ำยสื่อสำรองค์กรและประชำสัมพันธ์ ธุรกิจสินเชื่อยำนยนต์ ธนำคำรกรุงศรีอยุธยำ จ�ำกัด (มหำชน)

โทร. 02-708-8130-3 อีเมล : krungsriauto@krungsri.com
ร่วมสร้างสรรค์เนื้อหาและศิลปกรรมโดย
บริษัท เปเปอร์คอรัส จ�ำกัด โทร. 08-1513-4971, 08-1919-5315 อีเมล : paperchorus@hotmail.com krungsriauto.com

ภาค 1 โครำช  440/12-14 ถ.มิตรภำพ-หนองคำย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครรำชสีมำ 30000 โทร. 044-426-400 แฟกซ์ 044-426-499
อุบลรำชธำนี  941/24-25 ถ.ชยำงกูร ต.ในเมือง อ.เมือง จ.อุบลรำชธำนี 34000 โทร. 045-477-477 แฟกซ์ 045-477-400-1
ศรีสะเกษ  276/14 หมู่ที่ 8 ต.โพธิ์ อ.เมือง จ.ศรีสะเกษ 33000 โทร. 045-614-744 แฟกซ์ 045-614-750
สุรินทร์  966/9 ถ.หลักเมือง ต.ในเมือง อ.เมือง จ.สุรินทร์ 32000 โทร. 044-515-511 แฟกซ์ 044-515-650
ปำกช่อง  680 ถ.มิตรภำพ ต.ปำกช่อง อ.ปำกช่อง จ.นครรำชสีมำ 30130 โทร. 044-316-812, 044-316-815 แฟกซ์ 044-316-814
ยโสธร  109 ถ.อุทัยรำมฤทธิ์ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ยโสธร 35000 โทร. 045-712-319 แฟกซ์ 045-712-320
ชัยภูมิ 141/20 หมู่ที่ 6 ถ.ชัยภูมิ-สีคิ้ว ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ชัยภูมิ 36000 โทร. 044-816-150 แฟกซ์ 044-816-152

ภาค 2 หำดใหญ่  59/23, 25, 27 ถ.จุติอนุสรณ์ ต.หำดใหญ่ อ.หำดใหญ่ จ.สงขลำ 90110 โทร. 074-222-400 แฟกซ์ 074-222-400 ต่อ 118
สุรำษฎร์ธำนี  141/89-90 ถ.กำญจนวิถี ต.บำงกุ้ง อ.เมือง จ.สุรำษฎร์ธำนี 84000 โทร. 077-916-400 แฟกซ์ 077-916-499
นครศรีธรรมรำช  44-44/1 ถ.พัฒนำกำรคูขวำง ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครศรีธรรมรำช 80000 โทร. 075-305-400 แฟกซ์ 075-305-499
ตรัง  117/8-9 หมู่ที่ 2 ต.โคกหล่อ อ.เมือง จ.ตรัง 92000 โทร. 075-201-400 แฟกซ์ 075-201-499
ภูเก็ต  58/10-11 หมู่ที่ 6 หมู่บ้ำนเพิ่มสินธำนี ต.รัษฎำ อ.เมือง จ.ภูเก็ต 83000 โทร. 076-361-400 แฟกซ์ 076-361-402, 076-361-499
กระบี่  235/7-8 หมู่ที่ 11 ถ.เพชรเกษม ต.กระบี่น้อย อ.เมือง จ.กระบี่ 81000 โทร. 075-650-777 แฟกซ์ 075-650-780
ชุมพร  55/11 หมู่ที่ 1 ต.บ้ำนนำ อ.เมือง จ.ชุมพร 86190 โทร. 077-529-400 แฟกซ์ 077-529-499
ยะลำ 33, 35 ถ.ยะลำ ต.สะเตง อ.เมืองยะลำ จ.ยะลำ 95000 โทร. 073-244-020

ภาค 3 ชลบุรี  51/11-12 หมู่ที่ 2 ต.เสม็ด อ.เมือง จ.ชลบุรี 20000 โทร. 038-103-400 แฟกซ์ 038-103-499
พัทยำ 249/1 หมู่ที่ 6 ถ.สุขุมวิท ต.นำเกลือ อ.บำงละมุง จ.ชลบุรี 20150 โทร. 038-933-400 แฟกซ์ 038-933-499
ระยอง  155/100-102 หมู่ 2 ต�ำบลทับมำ อ�ำเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง 21000 โทร. 038-997-400 แฟกซ์ 038-997-499
ปรำจีนบุรี  47/1 ถ.ปรำจีนตคำม ต.หน้ำเมือง อ.เมือง จ.ปรำจีนบุรี 25000 โทร. 037-215-355 แฟกซ์ 037-215-360
ฉะเชิงเทรำ 197/2-3 ถ.ศุขประยูร ต.หน้ำเมือง อ.เมือง จ.ฉะเชิงเทรำ 24000 โทร. 038-088-449 แฟกซ์ 038-088-421
จันทบุรี  181 ถ.ขวำง ต.ตลำด อ.เมือง จ.จันทบุรี 22000 โทร. 039-322-161 แฟกซ์ 039-322-160
สระแก้ว  304 ถ.สุวรรณศร ต.สระแก้ว อ.เมือง จ.สระแก้ว 27000 โทร. 037-241-018 แฟกซ์ 037-241-031

ภาค 4 เชียงใหม่  160/1 ถ.เชียงใหม่-ล�ำปำง ต.ป่ำตัน อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 50300 โทร. 053-107-400 แฟกซ์ 053-107-499
นครสวรรค์  1311/22 หมู่ที่ 10 ต.นครสวรรค์ตก อ.เมือง จ.นครสวรรค์ 60000 โทร. 056-219-600 แฟกซ์ 056-219-699
พิษณุโลก  729/22-23 ถ.มิตรภำพ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000 โทร. 055-909-400 แฟกซ์ 055-909-499
ล�ำปำง  363, 365 ถ.ไฮเวย์ ล�ำปำง-งำว ต.สวนดอก อ.เมือง จ.ล�ำปำง 52100 โทร. 054-237-800 แฟกซ์ 054-237-899
เชียงรำย 188/23-24 หมู่ที่ 22 ต.รอบเวียง อ.เมือง จ.เชียงรำย 57000 โทร. 053-153-388 แฟกซ์ 053-153-390
ก�ำแพงเพชร  512, 514 ถ.เจริญสุข ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ก�ำแพงเพชร 62000 โทร. 055-237-800 แฟกซ์ 055-237-899
เพชรบูรณ์  3/21 ถ.สำมัคคีชัย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.เพชรบูรณ์ 67000 โทร. 056-713-155 แฟกซ์ 056-713-166

ภาค 5 ขอนแก่น  272/22-26 หมู่ที่ 12 ถ.มิตรภำพ ต.เมืองเก่ำ อ.เมือง จ.ขอนแก่น 40000 โทร. 043-209-400 แฟกซ์ 043-209-499
ร้อยเอ็ด  49/6-7 ถ.เทวำภิบำล ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ร้อยเอ็ด 45000 โทร. 043-619-400 แฟกซ์ 043-619-499
อุดรธำนี  119/11-12 หมู่ที่ 14 ต.หมำกแข้ง อ.เมือง จ.อุดรธำนี 41000 โทร. 042-215-400 แฟกซ์ 042-215-499
สกลนคร  390/15-16 หมู่ที่ 11 ถ.สกล-อุดร ต.ธำตุเชิงชุม อ.เมือง จ.สกลนคร 47000 โทร. 042-700-200 แฟกซ์ 042-700-219
หนองคำย 300/2 หมู่ที่ 10 ถ.มิตรภำพ ต.โพธิ์ชัย อ.เมือง จ.หนองคำย 43000 โทร. 042-042-411-946-7, 042-411-949 แฟกซ์ 042-411-948
มุกดำหำร  12 ถ.วิวิธสุรกำร ต.มุกดำหำร อ.เมือง จ.มุกดำหำร 49000 โทร. 042-614-315 แฟกซ์ 042-614-312
กำฬสินธุ์ 297/1 ถ.เทศบำล 23 อ.เมือง จ.กำฬสินธุ์ 46000 โทร 043-811-325 แฟกซ์ 043-811-336
เลย 24/10 ถ.ร่วมจิตร ต.กุดป่อง อ.เมือง จ.เลย 42000 โทร. 042-811-502 แฟกซ์ 042-811-508

ภาค 6 นครปฐม  511 ถ.เทศำ ต.พระประโทน อ.เมือง จ.นครปฐม 73000 โทร. 034-245-400 แฟกซ์ 034-245-499
อยุธยำ  257/3 หมู่ที่ 5 ต.ไผ่ลิง อ.พระนครศรีอยุธยำ จ.อยุธยำ 13000 โทร. 035-735-400 แฟกซ์ 035-735-499
ปรำณบุรี  502/14-15 หมู่ที่ 2 ถ.เพชรเกษม ต.วังก์พง อ.ปรำณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ์ 77120 โทร. 032-825-515 แฟกซ์ 032-825-520
กำญจนบุรี  974/184 หมู่ที่ 3 ถ.แสงชูโต ต.ท่ำม่วง อ.ท่ำม่วง จ.กำญจบุรี 71110 โทร.034-613-054-9 แฟกซ์ 034-613-060
สุพรรณบุรี 64/23 ถ.เณรแก้ว ต.ท่ำพี่เลี้ยง อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72000 โทร. 035-526-025 แฟกซ์ 035-526-027
สระบุรี  93/2-5 หมู่ที่ 2 ต�ำบลตะกุด อ�ำเภอเมืองสระบุรี จังหวัดสระบุรี 18000 โทร. 036-343-400 แฟกซ์ 036-343-499

กรุงเทพฯ นนทบุรี  The Idea 105/6-105/7 หมู่ 9 ต�ำบลบำงพูด อ�ำเภอปำกเกร็ด จ.นนทบุรี โทร. 02-762-4224 แฟกซ์ 02-962-6691
สุมทรสำคร 923/27 ถ.เศรษฐกิจ 1 ต.มหำชัย อ.เมือง จ.สมุทรสำคร 74000 โทร. 034-425-642 แฟกซ์ 034-425-433
ลำดกระบัง  2484/1 ถนนลำดกระบัง แขวงลำดกระบัง เขตลำดกระบัง กรุงเทพฯ 10520 โทร. 02-327-0241 แฟกซ์ 02-327-0240
หลักสี่  หลักสี่สแควร์ 76/1 ถ.แจ้งวัฒนะ แขวงอนุสำวรีย์ เขตบำงเขน กรุงเทพฯ 10220 โทร. 02-762-4225 แฟกซ์ 02-970-1749
เยำวรำช  23/34-35 ถ.ตรีมิตร แขวงตลำดน้อย เขตสัมพันธวงศ์ กรุงเทพฯ 10100 โทร. 02-232-2999 แฟกซ์ 02-236-3132-3
บำงแค  97, 99 ถ.กำญจนำภิเษก แขวงหลักสอง เขตบำงแค กรุงเทพฯ 10160 โทร. 02-803-8000 แฟกซ์ 02-803-8013
บำงนำ  อำคำรบำงนำทำวเวอร์ เอ เลขที่ 2/3 หมู่ที่ 14 ถ.บำงนำตรำด กิโลเมตรที่ 6.5 ต.บำงแก้ว อ.บำงพลี จ.สมุทรปรำกำร 10540  
 โทร. 02-777-3555 แฟกซ์ 02-777-3783
บำงใหญ่  80/149 หมู่ที่ 6 หมู่บ้ำนบำงใหญ่ซิตี้ ถ.กำญจนำภิเษก ต.เสำธงหิน อ.บำงใหญ่ จ.นนทบุรี 11140 
 โทร. 02-595-0390 แฟกซ์ 02-595-0459
รำมอินทรำ  327, 329 ถ.รำมอินทรำ แขวงมีนบุรี เขตมีนบุรี กรุงเทพฯ 10510 โทร. 02-517-9894, 02-517-9802-3, 02-517-9805-7,  
 02-517-9809-14 แฟกซ์ 02-517-9896, 02-517-9808




