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ประสบการณ์ใหม่กับกรุงศรี ออโต้
“กรุงศรี ออโต้” ผู ้น�ำธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ เครือ

ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด (มหาชน) ให้บริการสินเชื่อ
ยานยนต์ครบวงจร ได้แก่ สนิเชือ่เพือ่คนมรีถ “คาร์ ฟอร์ แคช” 
สินเชื่อรถบ้าน “กรุงศรี รถบ้าน” สินเชื่อรถใหม่ “กรุงศรี นิว 
คาร์” สนิเชือ่รถเต็นท์ “กรงุศร ียสูด์ คาร์” สนิเชือ่รถบรรทกุใหม่  
“กรุงศรี ทรัค” ซึ่งให้บริการโดยกลุ่มงานธุรกิจสินเชื่อยานยนต์  
ธนาคารกรงุศรอียธุยา จ�ำกดั (มหาชน) สนิเชือ่รถจกัรยานยนต์ 
“กรุงศรี มอเตอร์ไซค์” สินเชื่อบิ๊ก ไบค์ “กรุงศรี บิ๊ก ไบค์” 
สินเชื่อบิ๊ก ไบค์ มือสอง “กรุงศรี มอเตอร์ไซค์มือสอง (ซื้อจาก
เจ้าของ)” สินเชื่อเพื่อคนมีรถ “คาร์ ฟอร์ แคช มอเตอร์ไซค์” 
และสินเชื่อเพื่อผู้แทนจ�ำหน่ายรถยนต์ “กรุงศรี อินเวนทอรี่ 

ไฟแนนซ์” รวมถึงผลิตภัณฑ์และบริการด้านการประกันภัย 
“กรุงศรี ออโต้ โบรคเกอร์” ซึ่งให้บริการโดยบริษัท อยุธยา 
แคปปิตอล ออโต้ ลีส จ�ำกัด (มหาชน)

ลูกค้าสามารถเลือกใช้บริการสินเชื่อของกรุงศรี ออโต้ 
พร้อมรบัค�ำปรกึษาทัง้เรือ่งรถและเรือ่งเงนิ ช่วยให้เรือ่งเงินเป็น
เรื่องง่าย ผ่านสาขากรุงศรี ออโต้ 51 สาขาทั่วประเทศ รวมทั้ง
สาขาของธนาคารกรงุศรอียธุยาทัว่ประเทศ หรอืตดิต่อ “กรงุศรี 
ออโต้ คอลเซ็นเตอร์” โทร 02-740-7400 กด 1 ติดตาม
รายละเอียดเพิ่มเติมที่ www.krungsriauto.com หรือ www.
facebook.com/krungsriauto 
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KA
Talks

เชื่อว่าในชีวิตเราทุกคนต่างเคยได้รับของขวัญที่ประทับใจ
จากคนทีร่กัเราหลายต่อหลายครัง้ หวัใจทีฟ่ขูึน้ในฐานะ “ผูร้บั” 
ไม่ใช่เพราะแค่ได้ข้าวของถูกใจเพิ่ม แต่เพราะดีใจที่มีคนนึกถึง  
มคีนรูใ้จ มคีนใส่ใจ และถ้าเราแสดงออกอย่างชดัแจ้งให้เจ้าของ
รูว่้าเราประทบัใจและมคีวามสขุแค่ไหน เชือ่ว่า “ผูใ้ห้” จะได้รบั
ความสุขด้วยเช่นกัน

ตอนเด็กๆ เราอาจมีบทบาทของการเป็นผู ้รับมากกว่า 
แต่เมื่อเติบโตขึ้น เราจะรู้จักบทบาทของการเป็นผู้ให้ ผู้เสียสละมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นการให้ 
คุณพ่อคุณแม่ ให้ครอบครัว ให้ลูกหลาน ให้ทีมงาน ให้เพื่อน ให้สังคม ไปจนถึงให้ประเทศชาติ

การแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 ในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมา หลายท่านคงได้ท�ำหน้าที่
ของผู้ให้ จะมากจะน้อยตามแต่ก�ำลังท่ีมี ดังท่ีเราเห็นข่าวคราวดีๆ ตลอดเวลาจากพันธมิตร
กรุงศรี ออโต้ รวมถึงกลุ่มคน หรือองค์กรต่างๆ บนหน้าหนังสือพิมพ์และสื่อโซเชียล ไม่ว่าจะ
เป็นการแจกอาหารกล่อง ช่วยเยบ็หน้ากากผ้าในช่วงทีห่น้ากากอนามยัขาดแคลน มอบชดุยา ชดุ
พพีอี ี(PPE) หรอือปุกรณ์ทางการแพทย์ต่างๆ เป็นจติอาสาพาผูป่้วยส่งโรงพยาบาล บรจิาคเงิน
และข้าวของจ�ำเป็นให้ผู้ป่วยในโรงพยาบาลสนาม การบริจาคโลหิตที่ก�ำลังขาดแคลนอย่างหนัก 
ซึ่งสิ่งเล็กๆ น้อยๆ เหล่านี้ล้วนต้องใช้ความตั้งใจสูงกว่าสถานการณ์ปกติ เพราะต้องระมัดระวัง
ความปลอดภัยของทั้งตัวเองและผู้อื่น 

และเช่นเดียวกับการรับ หากเรารับรู้ว่าสิ่งที่เรามอบให้ ได้น�ำพาความเอื้ออาทร ความรัก 
ความห่วงใย ไปถึงผู้รับ พวกเขาได้ประโยชน์จากสิ่งเหล่านี้จริงๆ ก็จะท�ำให้ผู้ให้มี “ความสุข” 
ไปด้วยเช่นกัน 

 
	 กฤติยา ศรีสนิท
	 ประธานคณะเจ้าหน้าที่ด้านธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ 
	 ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด (มหาชน)

หมายเหตุ : เพื่อการพัฒนากรุงศรี ออโต้ แมกกาซีน ให้ตรงกับความต้องการของผู้อ่านมากขึ้น โปรดสแกนคิวอาร์โค้ด เพื่อร่วมกัน

ประเมินความพึงพอใจในการจัดท�ำนิตยสารฉบับนี้ในหน้าถัดไปได้เลยค่ะ

การให้คือการรับ 
การรับคือการให้



กรุงศรี ออโต แมกกาซีน 
(Krungsri Auto Magazine) 
ชวนผูอานรวมตอบแบบสอบถาม 
เพื่อใหความเห็น และขอเสนอแนะตางๆ 
ในการพัฒนาปรับปรุงนิตยสาร
ใหตรงความตองการมากยิ่งขึ้น

หน่ึงเสียงคือพลังรับฟงความเห็น

โปรดสแกนเพื่อเขาสูแบบสอบถาม

แบบสำรวจความพึงพอใจของผูอาน
ที่มีตอ กรุงศรี ออโต แมกกาซีน 2021

ผูตอบแบบสอบถาม 100 ทานแรก 
ไดรับของที่ระลึก

บัตร Lotus’s มูลคา 200 บาท 
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: กองบรรณาธิการ
Cover
Story

“ผักปลอดสาร แจกฟรี หยิบไปได้เลยค่ะ” โพสต์ข้อความในเฟซบุ๊กเรียบง่าย 
โพสต์หนึ่งแต่น่าประทับใจ พร้อมรูปผักเป็นถุงๆ แขวนไว้หน้าประตูรั้ว 

“รับสมัครจิตอาสาเย็บหน้ากากผ้าและผลิตเฟซชีลด์ส่งให้คุณหมอและพยาบาล 

สนใจ inbox มาได้เลย มีวัสดุอุปกรณ์ให้พร้อม” 

“แจกข้าวกล่อง 500 กล่อง ให้ชุมชนคลองเตยเป็นวันที่ 3 ใครสนใจร่วมบุญ 

กันได้นะครับ”

โพสต์ที่เพิ่มก�ำลังใจ เพิ่มพลังบวกเหล่านี้ เราพบเห็นได้บ่อยบนฟีดโซเชียลในช่วง
สองปีมานี้ 

ดังที่ทราบว่าการเกิดโรคระบาด COVID-19 เกิดผลกระทบไปท่ัวประเทศ
เป็นวงกว้าง ทั้งในด้านสังคมและเศรษฐกิจ จนมีผู้เปรียบเทียบว่าการต่อสู้กับ
โรคระบาดครั้งนี้เหมือนการต่อสู้กับสงครามโลกครั้งที่สาม ณ วันที่ 30 กันยายน 
พ.ศ. 2564 ทั่วโลกมียอดผู้ติดเชื้อสะสม 233,991,494 ราย เสียชีวิตสะสม 
4,787,020 ราย

ท่ามกลางความหนักหนาสาหัสที่เกิดขึ้นแต่ละระลอก ค่อยๆ บรรเทาเบาบางลง
จากการให้และช่วยเหลือซึ่งกันและกัน

ในระดับโลก ช่วงที่หลายประเทศมีจ�ำนวนผู้เสียชีวิตสูง ก�ำลังรอคอยวัคซีน ยา
และเวชภัณฑ์ไม่พอ ประเทศที่สถานการณ์ยังไม่รุนแรง หรือคลี่คลายลงแล้ว ได้มอบ 
ยา หน้ากาก เวชภัณฑ์ เคร่ืองช่วยหายใจต่างๆ เพ่ือช่วยเหลือเพ่ือนมนุษย์อีกซีก
โลก เช่น จีนประกาศ China Health Silk Road ส่งความช่วยเหลือไปยังยุโรป 
สหรัฐอเมริกาส่งอุปกรณ์การแพทย์ช่วยเหลืออินเดียในช่วงสายพันธุ์เดลตาระบาด
หนัก สวิตเซอร์แลนด์ส่งมอบอุปกรณ์การแพทย์ให้ไทยมูลค่ากว่า 300 ล้านบาท  

แบ่งสัน ปันสุข 
ร่วมปลุกพลังการให้



6

ในช่วงเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2564 ที่ผ่านมา ซ่ึงเป็นช่วงที่ 
ยอดผู้ติดเชื้อและผู้เสียชีวิตไต่ระดับไม่หยุด เป็นต้น

ในระดับประเทศ รัฐบาลแต่ละประเทศเองได้งัดมาตรการ 
“ให้” และ “แจก” ที่ไม่ท�ำในเวลาปกติเพื่อช่วยเหลือคนใน
ประเทศที่มีความยากล�ำบากในการท�ำมาหากิน อาทิ ญี่ปุ่น
แจกเงิน 100,000 เยน ให้ทุกคนจากผลกระทบการประกาศ
ภาวะฉุกเฉิน (เมษายน พ.ศ. 2563) รัฐบาลท้องถิ่น
นิวเซาท์เวลส์ ออสเตรเลีย ประกาศล็อกดาวน์เมื่อเดือน
มิถุนายน พ.ศ. 2564 หลังพบยอดผู้ติดเชื้อมากขึ้น แต่ก็ได้
ช่วยเหลือทั้งด้านภาษีและให้เงินอุดหนุน โดยเน้นไปท่ีธุรกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) และธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับ
ภาคการท่องเทีย่ว ประเทศไทยมนีโยบายรกัษาผูป่้วยทุกคนฟรี 
รวมถึงคนต่างสัญชาติที่ท�ำงานในประเทศไทย ออกมาตรการ
ลดหย่อนภาษีเงินได้บุคคลและนิติบุคคล รวมถึงเงินสมทบ
ประกันสังคม และยังมีโครงการให้เงินกระตุ้นการใช้จ่ายเพ่ือ
การบริโภคและเพื่อการท่องเที่ยว นโยบายของธนาคารกลาง
หลายประเทศได้ประกาศลดดอกเบ้ียเพื่อช่วยเหลือประชาชน 
เป็นต้น

ในระดับสังคมและชุมชน ต่างช่วยกันท�ำสิ่งที่เป็นประโยชน์
เพื่อช่วยบรรเทาทุกข์ ในประเทศไทยเองมีความช่วยเหลือ 
เกิดขึ้นมากมาย เช ่น องค ์กรธุรกิจน ้อยใหญ่รวบรวม
ความช่วยเหลือจัดซ้ืออุปกรณ์ทางการแพทย์เพื่อช่วยแก้ไข
สถานการณ์ ไม่ว่าจะเป็นเครื่องช่วยหายใจ เครื่องผลิตไฮโฟลว์
ออกซิเจน หรือการมอบชุดพีพีอีแก่บุคลากรทางการแพทย์  
หน ่วยงานกู ้ ภัยและจิตอาสาช ่วยเหลือในการขนย ้าย
ผู้ป่วยและผู้เสียชีวิต เฟซบุ๊กแฟนเพจต่างๆ มากมายเกิดขึ้น

ในช่วง COVID-19 โดยมีแอดมินอาสากันอยู่เบื้องหลัง ช่วย
ส่งข้าว ส่งน�้ำ ส่งยาสมุนไพร เครื่องผลิตออกซิเจนไปให้ผู้ป่วย 
ท่ีเข้าไม่ถึงสถานพยาบาลและผู้ป่วยท่ีกักตัว ชายฉกรรจ์ 
จ�ำนวนมากช่วยกนัสร้างเตยีงสนามในเวลาอนัรวดเรว็ อกีหลาย
เฟซบุก๊แฟนเพจจดัท�ำข้อมลูและชดุความรูเ้พือ่ช่วยกนัเผยแพร่
วิธีการสกัดกั้นและยับยั้งการแพร่ระบาด แพทย์ พยาบาล 
เสยีสละเวลาส่วนตวัท�ำงานอย่างหนกัตลอดสองปี วดัหลายแห่ง 
ท�ำพิธีเผาศพผู้เสียชีวิตจาก COVID-19 ตามประเพณีโดย 
ไม่คดิค่าใช้จ่ายเพือ่ช่วยเหลอืญาตผิูย้ากไร้ ผูท้ีม่ร่ีางกายสมบรูณ์
แข็งแรงพากันบริจาคเลือดเมื่อสภากาชาดไทยประกาศว่า
ขาดแคลนเลือด เป็นต้น

สิ่งเหล่านี้คือ “การให้” ตามก�ำลัง เพ่ือร่วมกันฟันฝ่า
สถานการณ์

ไม่มีสิ่งดีใดๆ อยู่ได้ถาวร และไม่มีสิ่งเลวร้ายใดด�ำรงอยู่ไป
ตลอดกาล ในไตรมาสสุดท้ายของ พ.ศ. 2564 ตัวเลขผู้ติดเชื้อ 
และผู้เสียชีวิตเริ่มลดลง โดยยังคงต้องระมัดระวังอย่างสูง

หลัง COVID-19 มีหลายสิ่งท่ีต้องรอสะสาง เศรษฐกิจ 
ที่ด�ำดิ่งรอการกอบกู้ซึ่งต้องการการช่วยเหลือกันอีกมาก เมื่อ
ถึงวันท่ีฟ้าใส สถานการณ์คล่ีคลาย แล้วมองย้อนกลับไปดู  
จะเห็นว่าสังคมไทยผ่านพ้นวิกฤต COVID-19 มาได้ เพราะ 
“พลังของการให้” 

ดร.สุเมธ ตันติเวชกุล เลขาธิการมูลนิธิชัยพัฒนา ได้กล่าว
ปาฐกถาอยู่บ่อยครั้งว่า พระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร 
มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร ทรงเคยรับส่ัง
เสมอว่า ประเทศไทยนัน้ผ่านพ้นวกิฤตต่างๆ มาได้ด้วย “การให้” 

“ให้” ค�้ำจุนโลก
อาจกล่าวได้ว่า แต่ละศาสนาในโลกเป็นแหล่งบ่มเพาะคุณธรรมเรื่อง “การให้” มาช้านาน
ในศาสนาคริสต์ หลังจากที่คริสต์ศาสนิกชนฟังธรรม ร้องเพลงสรรเสริญพระเจ้า โบสถ์หลายแห่ง

จะเชญิชวนให้มกีาร “ถวายทรพัย์” คนละเลก็ละน้อย เป็นรปูแบบหนึง่ของการนมสัการพระเจ้า เพือ่
น�ำทรัพย์นั้นรวมกันให้มากขึ้น และท�ำสิ่งที่เป็นประโยชน์ต่อไป

“จงถวายเกียรติแด่พระเจ้าด้วยทรัพย์สินของตน และด้วยผลแรกแห่งผลิตผลทั้งสิ้นของเจ้า” 
(สภษ.3:9) เป็นศาสนสุภาษิตบทหนึ่งของชาวคริสต์ ซึ่งในเว็บไซต์คริสตจักรใจสมานได้อธิบายไว้ว่า 
ผูท้ีห่มัน่สละทรพัย์สนิเพือ่ถวายเกยีรตแิก่พระเจ้า ไม่ใช่เพือ่สนองตณัหาเนือ้หนงัตน ช่วยเหลอืผูข้ดัสน  
พระเจ้าจะเพิ่มเติมให้มีมากขึ้น และให้จัดการทรัพย์ให้ดีขณะท่านมีโอกาส เพราะเมื่อวาระแห่ง 
ความตายมาถึงก็จะต้องสละทรัพย์ทั้งหมดไว้ในโลกนี้ และจากไปมือเปล่าเหมือนตอนที่เกิดมา 

ในศาสนาพทุธได้อธบิายถงึการ “ให้ทาน” มไิด้หมายถงึแต่สิง่ของวัตถ ุแต่สามารถให้เป็นนามธรรม
ด้วยเช่นกนั แบ่งออกได้เป็น ทานวตัถ ุการให้ข้าวของ วตัถตุ่างๆ แก่ผูข้ดัสน วทิยาทาน การให้ความรู้ 
และสติปัญญาแก่ผู้ไม่รู้ หรือใช้ความรู้เพื่อยกระดับชีวิตผู้อื่น รวมถึงสังคมและประเทศ ธรรมทาน 
การบอกธรรมะแก่ผู้อื่น เพื่อให้สติปัญญา ตัดจากความชั่ว ไม่ให้มีจิตใจเศร้าหมอง 

ส่วนในศาสนาอิสลาม มีบทบัญญัติว่า มุสลิมที่ไม่ยากจนมีหน้าที่จ่าย “ซะกาต” ทุกคน เป็นดัง
ภาษีบุญ โดยค�ำนวณตามรายได้ ต้องช�ำระทุกปี หากไม่ช�ำระจะถือเป็นความผิดบาป นอกจากนี้ยังมี 
“ซอดาเกาะห์” คือให้สิ่งใดก็ได้ เมื่อใดก็ได้ แก่ผู้ใดก็ได้ เพื่อถวายแก่องค์อัลเลาะห์ เป็นต้น
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น�้ำใจยักษ์ใหญ่
ช่วงเวลาเกือบสองปีท่ีผ่านมา หลายประเทศท่ัวโลกได้รับผลกระทบจาก 

การแพร่ระบาดของไวรสั COVID-19 ซึง่ท�ำให้อตุสาหกรรมต่างๆ หยดุชะงกั และนีค่อื
ตวัอย่างของน�ำ้ใจจากองค์กรระดบัสากลทีส่่งต่อให้กนัจากใจถงึใจในระดบันานาชาติ

กองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF)
ใ นฐ านะอ งค ์ ก รอั นมี บทบาทหลั กด ้ า นกา รมอบ

ความช่วยเหลือทางการเงินแก่ประเทศสมาชิก ไอเอ็มเอฟ 
(IMF) จงึจดัหาเงนิทนุฉกุเฉนิทีส่ามารถเบกิจ่ายได้รวดเร็วโดย
ไม่ต้องผ่านการเจรจายาวนาน ภายใต้โครงการสินเชื่อเร่งด่วน
อาร์ซีเอฟ (Rapid Credit Facility: RCF) ซึ่งเป็นเงินกู้ปลอด
ดอกเบี้ยส�ำหรับประเทศสมาชิกรายได้ต�่ำ และโครงการเงินทุน
เร่งด่วนอาร์เอฟไอ (Rapid Financing Instrument: RFI) ที่
ปล่อยกูใ้ห้ประเทศสมาชกิทัว่ไป ซึง่ช่วยให้รฐับาลหลายประเทศ
สามารถจดัสรรบรกิารด้านสาธารณสขุและอาหารแก่ประชาชน 
ตลอดจนสนับสนุนธุรกิจรายย่อยและเกษตรกรด้วย

นอกจากนีย้งัขยายเวลาการบรรเทาภาระหนีแ้ก่ 29 ประเทศ
สมาชกิ ซึง่ยากจนและอ่อนแอท่ีสดุตามภาระผูกพันของไอเอม็เอฟด้วย ยิง่ไปกว่านัน้
ยังได้เรียกร้องให้เจ้าหนี้ทวิภาคีระงับการช�ำระหนี้จากประเทศที่ยากจนที่สุดจ�ำนวน 
73 แห่ง ซึ่งมีรายได้ปานกลางถึงต�่ำ รวมถึงให้ค�ำแนะน�ำด้านนโยบายแบบเรียลไทม์
และพัฒนาขีดความสามารถแก่กว่า 160 ประเทศ เพ่ือแก้ไขปัญหาเร่งด่วน อาทิ 
การจัดการเงินสด การก�ำกับดูแลทางการเงิน ความปลอดภัยในโลกไซเบอร์ และ
ธรรมาภิบาลทางเศรษฐกิจ

เฟซบุ๊ก
กลางเดือนมีนาคม พ.ศ. 2564 ยักษ์ใหญ่ด้านเทคโนโลยีอย่างเฟซบุ๊ก ประกาศ

ใช้แพลตฟอร์มของตนเพ่ือช่วยเหลือผู้คนให้ได้รับการฉีดวัคซีนได้ง่ายขึ้น ผ่าน 
การร่วมมอืกบัหน่วยงานด้านสขุภาพและรฐับาล สหรฐัอเมรกิา โดยมโีรงพยาบาลเด็ก
บอสตัน (Boston Children’s Hospital) เป็นพันธมิตรร่วมเปิดตัวแห่งแรก เครื่อง
มือดังกล่าวท�ำงานโดยเชื่อมโยงผู้ใช้เฟซบุ๊กกับสถานท่ีในการเข้าถึงวัคซีนป้องกัน 
COVID-19 ในละแวกบ้าน ตลอดจนเวลาท�ำการของสถานที่ฉีดวัคซีน ข้อมูลติดต่อ 
และลิงก์เพื่อท�ำการนัดหมาย

เครือ่งมอืระบตุ�ำแหน่งสถานทีฉ่ดีวคัซนีดงักล่าวมคีวามคล้ายคลงึกบัฟีเจอร์บรจิาค
โลหติทีเ่ฟซบุก๊เปิดตวัเมือ่ 2 ปีก่อน เพ่ือช่วยให้ผู้ใช้ค้นหาสถานท่ีบรจิาคโลหติในพืน้ที่
ของตนและรบัการแจ้งเตอืนเมือ่ศนูย์รบับรจิาคโลหติในบรเิวณใกล้เคยีงมคีวามจ�ำเป็น
ในการขอรับบริจาค “พันธมิตรของเราในสหรัฐอเมริกาพบว่า จ�ำนวนผู้บริจาคโลหิต

ทั่วประเทศเพิ่มขึ้น 19% ดังนั้นที่นี่จึงเป็นความหวังของเราในการเปิดตัวเทคโนโลยี

ดังกล่าว” คัง ซิง จิน (Kang-Xing Jin) หัวหน้าฝ่ายสุขภาพของเฟซบุ๊กกล่าว
ทั้งนี้ เฟซบุ๊กประกาศว่ามีแผนจะขยายบริการดังกล่าวไปยังประเทศอื่นๆ โดย

รองรบัถงึ 71 ภาษา ส�ำหรบัการช่วยเหลอืในด้านต่างๆ ก่อนหน้านีเ้ฟซบุก๊ได้มอบเงนิ
สนับสนุนจ�ำนวน 100 ล้านดอลลาร์สหรัฐ แก่ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดเล็กจ�ำนวน 
30,000 ราย ใน 30 ประเทศที่บริษัทด�ำเนินกิจการ อีกทั้งยังมอบเครดิตโฆษณา
ส�ำหรับการใช้ฟีเจอร์ต่างๆ บนแพลตฟอร์มอีกด้วย 

คัง ซิง จิน 

หัวหน้าฝ่ายสุขภาพของ Facebook 

เครดิตภาพ : www.facebook.com/kx

ที่มา : www.townebank.com 

www.edition.cnn.com

ที่มา : https://www.imf.org
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ElderDog Canada
องค์กรการกุศลเอลเดอร์ด็อก แคนาดา (ElderDog Canada) ก่อตั้งขึ้นเมื่อ 

พ.ศ. 2552 ณ รัฐโนวาสโกเชีย ประเทศแคนาดา และเติบโตขึ้นทั่วประเทศด้วย
กลุ่มอาสาสมัครพาวด์ (Pawd) จ�ำนวน 29 กลุ่ม ซึ่งประกอบด้วยอาสาสมัคร
เกือบ 2,200 ชีวิต ที่ให้การสนับสนุนและช่วยเหลือผู้สูงอายุในการดูแลเพื่อนสี่ขา
ผู้ภักดี เป็นเรื่องปกติเช่นเดียวกับองค์กรการกุศลอื่นๆ ที่ต้องการอาสาสมัครเพิ่มขึ้น
เสมอ จนกระทั่งเกิดการระบาดของไวรัส COVID-19 เอลเดอร์ด็อก แคนาดา พบว่า 
เฉพาะในแวนคูเวอร์ซึ่งเป็นเมืองใหญ่อันดับ 3 ของประเทศ มีจ�ำนวนอาสาสมัคร
พุ่งสูงขึ้นจาก 86 คน ในเดือนธันวาคม พ.ศ. 2562 เป็น 267 คน ในเดือนธันวาคม 
พ.ศ. 2563 และพุ่งขึ้นแตะ 443 คน ในเดือนเมษายนปีนี้

“ในฐานะองค์กร เราเตบิโตขึน้อย่างมากในช่วงการระบาดใหญ่” ดร.แอนดรา โคล 
(Dr.Ardra Cole) ผู้ก่อต้ังและกรรมการบริหารของเอลเดอร์ด็อก แคนาดา กล่าว
พร้อมเพิ่มเติมว่า “โครงการนี้เป็นผลดีต่อทั้งผู้สูงอายุ สัตว์เลี้ยงของพวกเขา รวมถึง

อาสาสมคัรทีไ่ม่สามารถเลีย้งเพือ่นสีข่าแบบเตม็เวลาได้” ยิง่ไปกว่านัน้ เอลเดอร์ด็อก 
แคนาดา ยังให้การอุปถัมภ์ฉุกเฉินเมื่อผู้สูงอายุต้องการการดูแลสุนัขเต็มเวลาอย่าง
กะทันหันในสถานการณ์ต่างๆ เช่น เหตุฉุกเฉินทางการแพทย์ ผ่านการจัดครอบครัว
อุปถัมภ์ระยะสั้นเพื่อคลายความกังวลใจ และลดภาระทางการเงินที่จะเพิ่มขึ้นด้วย

Woolworths
ด้วยจ�ำนวนพนักงานเกือบ 200,000 คน และสาขากว่า 3,000 แห่ง ในเกือบ

ทุกชุมชนของประเทศออสเตรเลีย สามารถการันตีได้ว่า ซูเปอร์มาร์เก็ตแบรนด์นี้
เป็นที่นิยมของคนท้องถิ่นมากขนาดไหน และคงปฏิเสธไม่ได้เลยว่าการเข้ารับบริการ
ของผู้บริโภคย่อมอุ่นหนาฝาคั่งมากทีเดียว โดยเฉพาะในช่วงการระบาดของไวรัส 
COVID-19 ซึ่งทุกครอบครัวต่างต้องการกักตุนเครื่องอุปโภคบริโภค กลางเดือน
มนีาคมปีทีแ่ล้ว วลูเวร์ิธส (Woolworths) จงึจดัสรรช่วงเวลาพเิศษขึน้ตัง้แต่ 07.00 น. 
ถึง 08.00 น. เพื่อให้บริการแก่ผู้สูงอายุและผู้ทุพพลภาพโดยเฉพาะ 

“การเคลื่อนไหวดังกล่าวได้รับแรงกระตุ้นจากความต้องการที่ไม่เคยเกิดขึ้น 

มาก่อน เราเห็นผู้สูงอายุและผู้อ่อนแอจ�ำนวนมากในชุมชนไม่สามารถจับจ่าย

สิ่งของที่จ�ำเป็นต้องใช้ได้” แคลร์ ปีเตอร์ส (Claire Peters) กรรมการผู้จัดการของ
ซูเปอร์มาร์เก็ตดังกล่าวอธิบาย พร้อมเปิดเผยว่าแม้จะพยายามเติมสินค้าบนช้ันวาง
สินค้าอย่างรวดเร็วเพียงใด แต่ผู้สูงอายุและผู้ที่มีข้อจ�ำกัดทางร่างกายจ�ำนวนมาก 
กย็งัคงพลาดโอกาสในการซือ้อยูด่ ี“มาตรการชัว่คราวน้ีจะช่วยให้พวกเขามโีอกาสซือ้

สินค้าก่อนที่ร้านค้าของเราจะเปิดอย่างเป็นทางการ เพื่อที่จะได้รับสิ่งของอันจ�ำเป็น

ที่สุดในสภาพแวดล้อมซึ่งแออัดน้อยลง

“ในช่วงเวลาเช่นนี้ เราต้องมีน�้ำใจต่อกันมากกว่าที่เคย” เธอทิ้งท้าย

ที่มา : www.dailyhive.com

แคลร์ ปีเตอร์ส 

กรรมการผู้จัดการ Woolworths 

เครดิตภาพ : 

www.theaustralian.com.au

ดร.แอนดรา โคล ผู้ก่อตั้งและกรรมการ

บริหารของ ElderDog Canada 

เครดิตภาพ : www.elderdog.ca

ที่มา : www.7news.com.au

www.smh.com.au



9

ก�ำลังใจ ก�ำลังไทย
ระหว่างการระบาดของไวรัส COVID-19 มีองค์กร สถาบัน กลุ่มอาชีพต่างๆ 

พยายามใช้ศักยภาพของตนในการร่วมแก้ปัญหา สร้าง “พลังใจ” ขับเคลื่อนให้สังคม
เดินหน้า 

มาตรการฟื้นฟู ช่วยเหลือด้านการเงิน 
ธนาคารแห่งประเทศไทย 

การแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 ไม่เพียงเป็นปัญหาด้านสาธารณสุข แต่
กระทบต่อปัญหาด้านการเงนิอย่างหลกีเลีย่งไม่ได้ ธนาคารแห่งประเทศไทยได้ร่วมกบั 
กระทรวงการคลัง ช่วยเหลือผู้ประกอบธุรกิจในช่วงเวลานี้ผ่านนโยบายมหภาค โดย
ให้ความช่วยเหลือฟื้นฟูผู้ประกอบธุรกิจและรายย่อย ผ่านมาตรการด้านสินเชื่อ 
มาตรการพักทรัพย์ พักหนี้ มาตรการช่วยเหลือลูกหนี้รายย่อย มาตรการช่วยเหลือ
ลูกหนี้เอสเอ็มอี (SMEs) ซึ่งที่ผ่านมาได้ด�ำเนินการออกมาตรการอย่างเร่งด่วน และ
ช่วยปลดภาระอันหนักอึ้งให้ผู้ประกอบการและประชาชนท่ัวไปได้มีสภาพเศรษฐกิจ 
ที่คล่องตัวมากขึ้น ปัจจุบัน สินเชื่อฟื้นฟูได้รับการอนุมัติแล้ว 111,707 ล้านบาท  
มีผู้ได้รับความช่วยเหลือ 35,943 ราย วงเงินอนุมัติเฉลี่ย 3.11 ล้านบาทต่อราย 
(ข้อมูล ณ วันที่ 4 ตุลาคม พ.ศ. 2564) 

ที่มา :

www.facebook.com/LocallThailand

www.adaymagazine.com/locall

สนับสนุนท้องถิ่น Locall Thailand 
แพลตฟอร์มส่งอาหารเพื่อชุมชนอยู่รอด

จากความตั้งใจของผองเพ่ือนหลากอาชีพ ท้ังธุรกิจโรงแรม องค์กรเพ่ือพัฒนา
ศกัยภาพการท่องเทีย่ว กลุม่พฒันาระบบขนส่งสาธารณะ รวมถงึคนในวงการเอเจนซี  
ได้ร่วมฟอร์มทีมขึ้นมาในนาม SATARANA (สาธารณะ) มีเป้าหมายระยะยาว 
ในการส่งเสรมิการพฒันาเมอืงในระดบันโยบาย ทีผ่่านมา กลุม่ SATARANA ท�ำงาน
การพัฒนาเมืองในหลายโครงการ แต่เมื่อพบโจทย์ใหม่พร้อมกับคนทั้งโลก พวกเขา
เชื่อมั่นว่า “ชุมชนต้องอยู่รอด” เป็นอันดับแรก นี่จึงเป็นจุดเริ่มต้นของแพลตฟอร์ม 
Locall Thailand แพลตฟอร์มขนส่งอาหาร ที่อาสาเป็นตัวกลางรับออร์เดอร์อาหาร 
และประสานกับร้านค้าชุมชนย่านเสาชิงช้าและประตูผีท่ีก�ำลังได้รับผลกระทบ  
เริม่จากกระบวนการง่ายๆ ด้วยการใช้โซเชยีลมเีดยีเข้าถงึคนเมอืงผ่านไลน์ สนบัสนนุ
แรงงานในชมุชนผ่านพีว่นิมอเตอร์ไซค์ เพิม่คณุค่าของร้านค้าท้องถิน่ ร้านเดด็ร้านดัง
ย่านเก่าแก่ มีการจัดเป็นแคมเปญ “ไทยมุง รุมกันสั่ง” ตามมาด้วยโครงการ Stay 
aLIVE ที่ชวนศิลปินและอินฟลูเอนเซอร์มาช่วยกันไลฟ์ ดึงดูดความสนใจ นี่คือ 
หนึ่งตัวอย่างของการฝ่าวิกฤตด้วยความคิดสร้างสรรค์ 

ที่มา : www.redcross.or.th

รวมพลังบริจาคโลหิต ฝ่าวิกฤต ณ สภากาชาดไทย 
เพราะโลหิตของคนหนึ่งคน อาจช่วยให้อีกคนพ้นนาทีวิกฤตแห่งชีวิตได้ เมื่อ 

พาดหัวข่าวปรากฏตามสื่อ “วิกฤตเลือดหมดคลังท่ัวประเทศ ทุกโรงพยาบาล 
ขาดเลือดผ่าตัด สภากาชาดไทยสามารถจ่ายโลหิตได้เพียง 28% เท่านั้น”  
ศนูย์บรกิารโลหติแห่งชาต ิสภากาชาดไทย จงึได้ประชาสมัพันธ์เชญิชวนบรจิาคเลอืด 
โดยมีมาตรการป้องกันการแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 พร้อมสร้างความมั่นใจ
ด้านความปลอดภยัให้แก่ผูบ้รจิาค มกีารจดัหน่วยบรจิาคโลหติเคลือ่นที ่เราจงึได้เห็น
พลังและน�้ำใจในการบริจาคโลหิตของประชาชนร่วมฝ่าวิกฤตไปด้วยกัน สะท้อนว่า 
แม้การเว้นระยะห่างเป็นสิ่งจ�ำเป็น แต่ความเอื้ออาทรของคนในสังคมก็ยังเป็นภาพ 
ที่เราได้เห็นอยู่เสมอ

ที่มา :www.bot.or.th 
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จับมือไปด้วยกัน ด้วยระบบ Crowd Funding 
เว็บไซต์เทใจดอทคอม

เพราะความยัง่ยนื คอื เป้าหมายในการพาสงัคมก้าวไปข้างหน้า และในช่วงเวลานี้  
เทใจดอทคอม (Taejai.com) นับเป็นหนึ่งในระบบระดมทุนสาธารณะ (Crowd 
Funding) แพลตฟอร์มสื่อกลางส�ำหรับบริจาคเงินช่วยเหลือผู ้ประสบภัยจาก 
การแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 ที่มีผลงานชัดเจน 

เทใจดอทคอมก่อตั้งขึ้นโดยมูลนิธิเพื่อคนไทย และสถาบันเชนจ์ฟิวชั่น (Change-
Fusion) เพื่อเป็นสื่อกลางรวบรวมแคมเปญดีๆ เพื่อช่วยเหลือสังคมและสิ่งแวดล้อม 
ตั้งแต่วงการสาธารณสุข ชุมชน และเด็กๆ ที่ขาดโอกาส ไปจนถึงผู้ได้รับผลกระทบ
ด้านการท่องเท่ียว ในระบบระดมทุนของเทใจดอทคอม มีโครงการท่ีเป็นประโยชน์
ต่อสังคมหลากหลาย เช่น โครงการมอบน�้ำมันเชื้อเพลิงส�ำหรับท�ำพิธีศพผู้เสียชีวิต
จาก COVID-19 โครงการฝึกอาชีพให้คนในชุมชนได้ตั้งตัวในช่วงวิกฤตโรคระบาด 
โครงการช่วยเหลือกลุ่มน้องช้างตกงานจากชุมชนปกาเกอะญอ จังหวัดเชียงใหม่  
ผู้เข้าชมเว็บไซต์สามารถเข้าไปศึกษาแคมเปญ ดูแผนการด�ำเนินงาน ติดตามความ
คืบหน้า ติดต่อพูดคุยกับเจ้าของโครงการ และเปิดให้ร่วมบริจาคสมทบทุน เพราะ
ความยั่งยืนของการพัฒนานั้น ทุกคน ทุกภาคส่วน สามารถมีส่วนร่วมในการสร้าง
และผลักดันแคมเปญดีๆ ร่วมกันได้ 

ส่งต่อมื้อคุณภาพเพื่อด่านหน้า เยียวยาธุรกิจอาหาร 
Food For Fighters ข้าวเพื่อหมอ

เมื่อหนึ่งการแบ่งปันสามารถช่วยเหลือผู้คน พันชนะ วัฒนเสถียร หญิงสาว
เจ้าของร้านอาหารเป็นลาว เขาใหญ่ จึงริเริ่มโครงการ Food For Fighters หรือ  
ข้าวเพื่อหมอ ขึ้น เพื่อส่งต่อมื้ออาหารแทนก�ำลังใจให้บุคลากรด่านหน้า และช่วย 
ประคับประคองกิจการร้านอาหารที่ก�ำลังแย่จากพิษ COVID-19 โดยระดมทุน 
เงนิบรจิาคสัง่ซือ้วตัถดุบิน�ำมากระจายให้ร้านค้าเครอืข่ายทีเ่ข้าร่วมโครงการ และรับซือ้
ในราคากล่องละ 50 บาท มีร้านอาหารในเครือข่ายเกือบ 100 ร้านทั่วประเทศ และ
จัดส่งอาหารมื้ออิ่มให้บุคลากรได้ 3,000 กล่องต่อวัน โครงการนี้ไม่เพียงช่วยส่งมอบ 
มื้อคุณภาพเพ่ือบุคลากรด่านหน้า แต่เป็นการมองปัญหาและแก้ไขไปถึงระบบนิเวศ
ทางธุรกิจ (Ecosystem) ท้ังต้นน�้ำ เครือข่ายเกษตรอินทรีย์จากอ�ำเภอปากช่อง 
จังหวัดนครราชสีมา กลางน�้ำคือร้านอาหารที่ร่วมเครือข่าย รวมถึงยังมีฝ่ายจิตอาสา
ส่งอาหาร ที่ได้รับความร่วมมือจาก เอก ทองประเสริฐ ดีไซเนอร์ชื่อดัง มาช่วย 
ออกแบบจัมป์สูทส�ำหรับสวมใส่ให้จิตอาสาท�ำงานอย่างได้อย่างคล่องตัว 

ที่มา :

www.taejai.com/th/about

www.taejai.com/th/projects/ongoing

ที่มา :

www.facebook.com/FoodForFightersTH

www.thairath.co.th

www.w2w.co.th
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แม้ค�ำวา่ “น�ำ้ใจ” จะเปน็เพยีงนามธรรมซึ่งดูคล้ายจะจับตอ้งและเข้าใจไดย้าก  
แต่เมื่อใดที่มีโอกาสสัมผัสสถานภาพในการให้ หรือได้แสดงบทบาทเป็นผู้รับ 
ความอิ่มเอมใจย่อมบังเกิดแก่ท้ังสองฝ่ายและเอ่อล้นออกมาเป็นรอยยิ้มแห่ง
ความสุขใจท่ีแม้จะมีมาสก์บดบังไว้แต่ก็ยังสัมผัสได้ผ่านประกายซึ่งท่วมท้นมา
จากดวงตา 

กลุ่มบริษัทอีซูซุอึ้งง่วนไต๋ 
มอบเงินบริจาคสู้ภัย COVID-19

กลุ่มบริษัทอีซูซุอึ้งง่วนไต๋ น�ำโดย คุณธีรยุทธ พิทักษ์สิทธิ์ 
กรรมการผู้จัดการ คุณธนวิทย์ พิทักษ์สิทธ์ิ รองกรรมการ
ผู้จัดการ คุณธารทิพย์ ลีวุฒินันท์ ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการ 
และคุณภัทราพร พิทักษ์สิทธิ์ รองผู ้อ�ำนวยการสายงาน 
การตลาด จัดโครงการ “มอบเงินบริจาคสู้ภัย COVID-19” 
ให้แก่หน่วยงานและบุคลากรทางการแพทย์ทั้งหมด 11 แห่ง 
รวมมูลค่า 700,000 บาท อาทิ คณะแพทยศาสตร์ศิริราช
พยาบาล มหาวิทยาลัยมหิดล คณะแพทยศาสตร์วชิรพยาบาล 
มหาวิทยาลัยนวมินทราธิราช และสภากาชาดไทย 

เจียงปันสุข ให้ชุมชน
คุณกิตติพงษ์ สกุลคู กรรมการบริษัท กลุ่มธุรกิจยานยนต์ เจียงกรุ๊ป (มิตซูเจียง และซูซูกิเจียง) ชวนกรุงศรี ออโต้ ร่วม

บริจาคชุดพีพีอี (PPE) และน�้ำดื่มให้แก่โรงพยาบาลในพื้นที่จังหวัดอุดรธานี หนองคาย และบึงกาฬ รวมทั้งหมด 9 แห่ง ภายใต้
โครงการ “เจียงปันสุข ให้ชุมชน” อาทิ โรงพยาบาลสมเด็จพระยุพราชท่าบ่อ โรงพยาบาลหนองคาย และโรงพยาบาลโพนพิสัย 

ข้าวกล่องปันสุข
จากชมรมรถสวยศรนีครนิทร์

คุณสุวิทย์ ชอบประดู่ ประธานชมรม
รถสวยศรีนครินทร์ น�ำทีมดีลเลอร์กว่า 
50 ราย รวมถึงพันธมิตรคู ่ค ้า ร่วม

แจกจ่ายอาหารภายใต้โครงการ “ข้าวกล่องปันสุข” แก่ศูนย์พักคอยเขตบางนา เพื่อ
บรรเทาความเดือดร้อนในภาวะวิกฤตบริเวณชุมชนย่านศรีนครินทร์ เขตบางนา 

กดไลก์ น�้ำใจพันธมิตร
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ชมรมผู้ประกอบการรถยนต์ใช้แล้ว มีนบุรี มอบเครื่องอุปโภคบริโภค
คุณวชิระ ณรงค์เพชร ประธานกลุ่มชมรมผู้ประกอบการรถยนต์ใช้แล้ว มีนบุรี ซึ่งมีสมาชิกจากทั้งกรุงเทพฯ ภาคตะวันออก

เฉียงเหนือ และภาคเหนือ ร่วมกันมอบเครื่องอุปโภคบริโภคแก่โรงพยาบาลสนามในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา ก�ำแพงเพชร และ
ขอนแก่น 

ประเสริฐผลรุ่งเรือง แบ่งปันน�้ำดื่ม 
อาหารแห้ง และเครื่องใช้

คุณดิเรก ค�ำไพบูลย์ ประธานกลุ่มดีลเลอร์ประเสริฐผล
รุ่งเรือง ชวนกรุงศรี ออโต้ ร่วมส่งมอบน�้ำดื่ม อาหารแห้ง 
และเครื่องอุปโภคบริโภค ให้แก่บุคลากรทางการแพทย์ ณ 
โรงพยาบาลสนาม มหาวิทยาลัยนครพนม 

กิจเจริญไทยอุบล ฮักแพง แบ่งปัน
คุณกฤติศักดิ์ เกียรติสุรนนท์ กรรมการผู ้จัดการ 

บริษัท กิจเจริญไทยอุบล จ�ำกัด เดินทางไปบริจาคสิ่งของ
ให้แก่จดุพกัคอยโรงพยาบาลสนามในพืน้ทีห่่างไกล จงัหวดั
อุบลราชธานี อาทิ ชุมชนบ้านนาเรือง อ�ำเภอนาเยีย วัดป่า
ห่องเตย ต�ำบลนาเจริญ โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต�ำบล
นากระแซง และโรงพยาบาลสนามวดัป่าโนนนเิวศน์ อ�ำเภอ
นาจะหลวย ภายใต้โครงการ “คนอุบลบ้านเฮา ฮักแพง  
แบ่งปันกัน” ซึ่งทางทีมงานยังได้ด�ำเนินการแบ่งปันน�้ำใจ 
ในพื้นที่ต่างๆ อีกหลายครั้ง รวมทั้งหมด 23 แห่ง 

52 โมเดร์ินไบค์ ปันสขุปันน�ำ้ใจ วนัที ่9 เดอืน 9
คุณธีรพล พิบูลย์ผล กรรมการผู้จัดการ บริษัท 52 

โมเดิร์นไบค์ จํากัด มอบข้าวสารหนัก 5 กิโลกรัม จ�ำนวน 
99 ถุง ให้แก่ประชาชนทั่วไป รวมถึงมอบอาหาร 50 กล่อง 
แก่โรงพยาบาลนวมินทร์ 9 และศูนย์บริการสาธารณสุข 
กรุงเทพฯ ภายใต้โครงการ “วันที่ 9 เดือน 9 ปันสุขปันน�้ำใจ 
จาก 52 โมเดิร์นไบค์”
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กรุงศรี ออโต้ 
ร่วมเคียงข้าง 
มอบรอยยิ้ม

พร้อมเคียงข้างลูกค้าให้ก้าวผ่านทุก
วิกฤต 

กรุงศรี ออโต้ มุ่งมั่นยืนหยัดเคียงข้างลูกค้าให้ก้าว
ผ่านวิกฤตไปได้ในทุกสถานการณ์ โดยพร้อมให้ความ
ช่วยเหลอืลกูค้าสนิเชือ่ยานยนต์ทุกประเภทท่ีได้รบัผลก
ระทบจากวกิฤต COVID-19 ตามแนวทางการให้สินเช่ือ
อย่างรับผิดชอบ (Responsible Lending) อย่างต่อ
เนือ่งมาตัง้แต่การแพร่ระบาดระลอกแรกช่วงต้นปี พ.ศ. 
2563 จนถึงปัจจุบัน ทั้งการพักช�ำระหนี้ การปรับลด
จ�ำนวนเงินผ่อนช�ำระค่างวด การขยายเวลาผ่อนช�ำระ 
รวมถึงการให้ความช่วยเหลือต่อเนื่องตามสภาพการณ์
และความจ�ำเป็นเป็นรายกรณี ซึ่งนับเป็นหนึ่งในความ
มุ่งมั่นของกรุงศรี ออโต้ ที่จะช่วยคลายความกังวลแก่
ลูกค้าในเรื่องภาระทางการเงิน และสนับสนุนให้ลูกค้า
ก้าวผ่านวิกฤตครั้งนี้ไปได้ โดยที่ผ่านมาได้ให้การช่วย
เหลือลูกค้าไปแล้วกว่า 770,000 ราย 

ในวันที่สังคมร่วมเดินหน้าฝ่าวิกฤต กรุงศรี ออโต้ และ
พนัธมติร ร่วมจบัมอืกนัฟันฝ่าวกิฤตครัง้ส�ำคญั ด้วยรอยย้ิมและ
น�้ำใจ เพื่อส่งมอบพลังใจให้สังคมด้วยกิจกรรมเหล่านี้

ยิ่งให้ ยิ่งทวีสุข 
พลังของผู้หญิง เริ่มต้นได้จากการให้ คุณกฤติยา ศรีสนิท 

ประธานคณะเจ้าหน้าท่ีด้านธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ ธนาคาร
กรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด (มหาชน) ร่วมบริจาคโลหิตให้แก่
สภากาชาดไทย และเป็นส่วนหนึ่งในแคมเปญเชิญชวนผู้หญิง
ท่ีมีสุขภาพดีท่ัวประเทศ ออกมาแสดงพลังผู้หญิงเก่ง กล้า
บริจาคโลหิต

“ยิ่งให้ ยิ่งสุขใจ
เราให้เลือด ให้ชีวิต
เราก็ได้สุขภาพกายและใจที่ดี
เพราะมีความสุขที่ได้ช่วยผู้อื่น”

คุณกฤติยา ศรีสนิท
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คาร์ ฟอร์ แคช ส่งมอบถุงเติมรอยยิ้ม 
ตัวแทน คาร์ ฟอร์ แคช จาก 5 สาขาธุรกิจยานยนต์ 

กรุงศรี ออโต้ ได้ส่งมอบถุงเติมรอยยิ้ม (Car4Cash Smile 
Pack) ซึ่งบรรจุสิ่งของอุปโภคบริโภคที่จ�ำเป็นและมีประโยชน์
แก่บคุลากรทางการแพทย์ ทีป่ฏบิตังิานด่านหน้าในพืน้ทีจ่งัหวดั
ที่มีความเสี่ยงสูง จ�ำนวน 5 โรงพยาบาล ได้แก่ 

1. โรงพยาบาลสนาม จังหวัดสมุทรปราการ 
2. โรงพยาบาลสนามกรุงเทพฯ
3. โรงพยาบาลสนามเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 
4. โรงพยาบาลชลบุรี
5. โรงพยาบาลสนาม จังหวัดนนทบุรี 

กรุงศรี ยูสด์ คาร์ ส่งต่อก�ำลังใจสู่สังคม
ผู้ประกอบการรถยนต์ใช้แล้ว “ชมรมรถสวยกาญจนาฯ” 

น�ำโดยคุณรังสรรค์ สฤษดิ์เวชวรกุล ประธานชมรมรถสวย
กาญจนาฯ ร่วมกับ กรุงศรี ออโต้ มอบเงินบริจาคจ�ำนวน 
550,000 บาท แก่สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 และ
มูลนิธิครอบครัวข่าว 3 เพื่อสมทบทุนช่วยเหลือ จัดซื้ออุปกรณ์
ทางการแพทย์ให้หน่วยแพทย์ พยาบาล และโรงพยาบาล โดย
มีคุณสรยุทธ สุทัศนะจินดา ผู้ประกาศข่าวรายการเรื่องเล่าเช้า
นี้ เป็นผู้รับมอบ ซึ่งนี่คือการรวบรวมพลังใจมาจากแคมเปญส่ง
เสริมการขายรถยนต์ใช้แล้วของสินเช่ือ “กรุงศรี ยูสด์ คาร์” 
โดยมีพันธมิตรกรุงศรี ออโต้ จากชมรมรถสวยกาญจนาฯ ร่วม

ด้วยกว่า 70 ราย เป็นอีกหนึ่งในกิจกรรมสร้างรอยยิ้มที่แสน
อิ่มเอมในวันนั้น

นอกจากนี้ กรุงศรี ยูสด์ คาร์ ยังได้ร่วมกับอีกหลาก
หลายพันธมิตรในการส่งต่อก�ำลังใจให้ผู้ที่ได้รับผลกระทบจาก 
COVID-19 ในช่วงทีผ่่านมา อาท ิบรษิทั เพชรยนต์ จ�ำกดั มอบ
อาหารและสิ่งของจ�ำเป็น เช่น น�้ำดื่ม และสเปรย์แอลกอฮอล์ 
ให้แก่ชุมชนตลาดมีนบุรี และชมรมรถสวยศรีนครินทร์ ร่วม
ท�ำอาหารและมอบสิ่งของ เช่น น�้ำดื่ม จ�ำนวน 100 แพ็ก ให้
แก่ชุมชนบริเวณใกล้เคียง รวมถึงการมอบเงินสนับสนุนให้
แก่หอการค้าจังหวัดอุบลราชธานี เพื่อร่วมสมทบทุนโครงการ 
“หอการค้ารวมใจสู้ภัยโควิด-19”

นบัเป็นหนึง่ในพนัธกจิที ่คาร์ ฟอร์ แคช ยดึมัน่มาโดยตลอด 
คือการสร้างรอยยิ้มและความผูกพันต่อคนในพื้นที่เสมือน
ครอบครัวเดียวกัน ซึ่งช่วยตอกย�้ำว่า ไม่ว่าวิกฤตจะเดินหน้ามา
อย่างไร คาร์ ฟอร์ แคช พร้อมอยู่เคียงข้างกับคนในพื้นที่เสมอ 
ถุงเติมรอยยิ้มถุงเล็กๆ อาจเป็นส่วนส�ำคัญในการสนับสนุน 
การท�ำงานที่ยิ่งใหญ่ของเหล่าฮีโร่ได้ 
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: วีรภา ด�ำสนิท Dealer
Talks
Life

“เกมแรกในชีวิตของผมคือมาริโอ เครื่องเล่นคู ่ใจต้อง 

Family FR 102” 

Life is a game ชีวิตคือเกมหนึ่งเกม มีโจทย์ให้เราต้อง
เผชญิ เจอขดีขัน้แห่งความท้าทายให้เรากระโดดข้ามฟันฝ่า และ
ถ้าเราสนกุกบัมนั กค็งคล้ายๆ กบัการโหม่งก้อนอฐิและเกบ็เห็ด
ในเกมมาริโอเช่นกัน 

และส�ำหรับ คุณนิค-วรวิช โฆษิตวรวุฒิ ผู้บริหารหนุ่ม  
ห้างหุน้ส่วนจ�ำกดั สพุรรณออโต้เซล ค�ำว่า “ชวีติคอืเกม” แทน
ตัวตนของเขาได้ดี เพราะชีวิตอีกด้านของผู้บริหารหนุ่ม เขาคือ
สตรมีเมอร์ ผูเ้ล่นเกมเป็นอาชพีผ่านการสตรมีมงิถ่ายทอดเกม
ในโลกออนไลน์ ให้คนดูเพลิดเพลิน สนุกไปกับโลกแห่งเกม 
ด้วยกัน โลกออนไลน์ของเขาจึงเป็นมากกว่าเกม มากกว่า 
ความบันเทิง แต่เป็นโอกาสใหม่ๆ 

GAME & GOAL



16

วิถีสตรีมเมอร์ 
“ร้านของผมเปิดทกุวนั ผมกเ็ปิดร้านท�ำการปกต ิดตูลาดรถ 

บริหารงาน จัดไฟแนนซ์ เลิกงานหลังหนึ่งทุ่ม ผมถือว่าได้อยู่ 

อีกโลกที่เป็นตัวของตัวเอง แต่ผมมีกฎข้อหนึ่งให้ตัวเองว่า  

ทุกวันอาทิตย์จะเป็นวันหยุด เป็น Free Day ที่ผมจะให้เวลา

กับโลกอีกด้านของตัวเอง นั่นคือการเล่นเกมตลอดทั้งวัน  

การเล่นเกมคือพื้นที่ให้ผมได้คลายเครียด ยิ่งสองปีหลังนี้ 

เราแทบไม่ได้ออกจากบา้นไปไหน นีค่ือพื้นที่ปลอดภัยของผม”

“วงการนีไ้ม่ใช่แค่ความสนกุ ความบนัเทงิ ถ้าเป็นสตรมีเมอร์ 

(นักเล่นเกมอาชีพ) ขั้นเทพ มียอดวิว มีสปอนเซอร์เข้า ผมจึง

ไม่ได้มองเกมเพื่อความสนุก แต่คืออีกหนึ่งงานที่สร้างรายได้

ของผมครับ” 

เฟซบุ๊กแฟนเพจของคุณวรวิชสร้างมาได้ 3-4 ปีแล้ว โดย
เจ้าตัวบอกว่า เพจน้ีมีสไตล์ “เฉพาะตัว” แฟนเพจมีอายุ
เริม่ต้นต้ังแต่ 10 ขวบ เป็นเดก็รุน่ใหม่ทีฉ่ลาด มคีวามเชีย่วชาญ 
เทคโนโลยี หัวไว คุณวรวิชเล่าถึงเกมโปรดที่เขาสตรีม 
บ่อยที่สุดในช่วงเวลาน้ี ต้องยกให้เกม ROV ซ่ึงประเทศไทย 
เพิง่ส่งนักกฬีาอสีปอร์ตไปคว้าแชมป์โลกมาครอง จากการแข่งขนั 
อีสปอร์ตรายการ Arena of Valor World Cup 2021

“เกมหนึ่งเกม ผู้เล่นไม่เหมือนกัน แต่ละคนก็มีลายเซ็น 

สไตล์การเล่นเฉพาะตัวที่แตกต่างกัน น้องๆ ที่เข้ามาในเพจ 

แน่นอนต้องได้ความบันเทิง อีกด้านคือเขาได้ดูทักษะการเล่น

แต่ละเกมทีต่่างไป” คณุวรวชิเล่าถงึความหมายในเกมทีซ่่อนอยู่  
ส�ำหรับบางคน เกมคืออีกหนึ่งภาษา คืออีกหนึ่งโลกที่พาเรา
ท่องเข้าไป 

ย้อนไปในความสนใจเรื่องเกมและเทคโนโลยี คุณวรวิชเริ่ม
ขายของในเว็บไซต์ ebay.com ตั้งแต่อายุ 18 ปี (เกือบ 20 ปี
ที่แล้ว โลกของอินเทอร์เน็ตยังไม่ครอบคลุมชีวิตประจ�ำวันมาก
เท่าทุกวันนี้) “สมัยที่ผมเรียนหนังสือ คุณพ่อคุณแม่เริ่มขาย

รถยนต์แล้ว จอดหน้าร้านไว้ 7-8 คัน ผมเองก็เริ่มขายของใน

อเีบย์ เป็นผลติภณัฑ์ไทยๆ ทีต่่างชาตต้ิองว้าว เช่น กางเกงมวย 

ผ้าไหม น�้ำมันมวย น่าจะเป็นยุคแรกๆ ตั้งแต่สมัยที่ยังไม่ค่อย 

มใีครรูจ้กัเวบ็ไซต์นี ้หรอืระบบช�ำระเงนิทีต้่องใช้งานอย่าง Paypal 

ผมเรียนไปด้วย หาเงินไปด้วยจากการขายสินค้าในอีเบย์ได ้

หลกัแสนต่อเดอืน ผมรูแ้ต่ว่าต้องมอีะไรสกัอย่างในโลกออนไลน์ 

ให้ผมใช้เป็นช่องทางหารายได้” 

โลกเทคโนโลยีเหล่านี้ เขาเรียนรู้ด้วยตัวเองท้ังหมด จาก
ยคุอคีอมเมร์ิซ ต่อยอดไปจนถงึการท�ำตลาดออนไลน์ในการรบั
สร้างแบนเนอร์ เป็นสื่อกลางให้คนคลิกเข้าเว็บไซต์ผ่านระบบ
โฆษณา Pay-Per-Click ซึ่งความสามารถที่บ่มเพาะมาทั้งหมด 
ท�ำให้คุณวรวิชประสบความส�ำเร็จในการสร้างรายได้ด้วย
ตวัเองจากสิง่ท่ีชืน่ชอบและสนใจมาตัง้แต่ช่วงเรยีนมหาวิทยาลยั 

คลิปนี้ฝีมือผู้บริหาร (เอง) 
หลังจากท่ีให้เวลาในชีวิตวัยรุ่นของตัวเองเต็มท่ี ธุรกิจของ

ครอบครัวก็ก�ำลังรอไม้ผลัดที่ 2 พี่ชายคนโตรับหน้าที่บริหาร 
ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด สุพรรณออโต้เซล ส่วนเขา ลูกชายคนที่สอง 
ได้เข้ามารบัช่วงต่ออกีหนึง่สาขาทีข่ยายออกมาที ่เตน็ท์สพุรรณ
ออโต้คาร์ และที่นี่เองเป็นเวทีให้เขาใช้ความสามารถด้าน
เทคโนโลยีอย่างเต็มฝีมือ 

ในอ�ำเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น มีเต็นท์รถ 30 กว่า
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เต็นท์ คุณวรวิชเล่าว่าเขาเป็นเจ้าแรกๆ ที่สร้างเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เข้าถึงลูกค้าออนไลน์ในชุมชนนี้เมื่อ 8 ปีที่แล้ว ซึ่งนับว่าเป็น
กลยทุธ์ “มาก่อน มสีทิธิก่์อน” จากออนไลน์ดงึดดูให้ลกูค้ามาถงึ 
หน้าร้านได้ 

“เดี๋ยวนี้ทุกร้านจ้างทีมตัดต่อกราฟิก ตัดต่อวิดีโอ แต่ผม 

ไม่จ้าง ผมท�ำเอง” คุณวรวิชต้ังข้อสังเกตว่าตลอด 2 ป ี
ทีผ่่านมา ลกูค้าท่ีเข้ามาซือ้รถกบัทางร้าน ล้วนเป็นลกูค้าออนไลน์ 
ร้อยเปอร์เซ็นต์ ซึ่งสอดคล้องกับทักษะที่เขาเรียนรู้ด้วยตัวเอง 
การประชาสมัพนัธ์ออนไลน์ ยงิแอดโฆษณาเฟซบุก๊ ตดัต่อคลปิ 
ซ่ึงหากจ้างทีมงานกจ็ะมต้ีนทนุการผลติที ่20,000-50,000 บาท 
ดังนั้น เขาจึงใช้ความชอบ ความหลงใหล และสิ่งท่ีตนถนัด 
สร้างคอนเทนต์ออนไลน์ด้วยตัวเอง จนเป็นที่มาของคลิป 
ทีไ่ด้รบัความนยิม มคีนดหูลกัแสน ซึง่ทกุคลปิทีเ่ขาท�ำ มทีมีงาน 
1 คน คอืตัวเอง ในบางครัง้อาจมแีฟนสาวมาช่วยเป็นตากล้องให้ 

“ผมท�ำคลิป ‘ตอบแทนบุญคุณเกษตรกร’ แล้วบอกว่า 

อาชีพที่ออกรถง่ายที่สุดในประเทศไทยคือเกษตรกร ไม่ว่า

คุณจะท�ำนา เลี้ยงวัว เลี้ยงหมู เลี้ยงไก่ ก็สามารถมาออกรถ 

กับผมได้โดยไม่ต้องมีสลิปเงินเดือน ผมก็ขอบคุณเขา จากนั้น

ผลตอบรบัคอืมคีนดเูยอะมาก ผมท�ำวดิโีอนีเ้พราะผมรู้ว่าลกูค้า

ผมในพื้นที่จริงๆ เป็นใคร คือเกษตรกรที่ไม่มีสลิปเงินเดือน 

และผมก็ต้องขอบคุณ กรุงศรี ออโต้ มากๆ ที่สนับสนุนอาชีพ

เกษตรกร ท�ำให้พวกเขาเข้าถึงสินเชื่อและออกรถได้ง่ายขึ้น” 

เมื่อเอ่ยถามว่า ท่ามกลางโลกออนไลน์ที่มีกระแสใหม่ๆ 
เกิดขึ้นตลอด ในฐานะผู้ที่คลุกคลีในวงการนี้ เขามองเห็น
ช่องทางและเทรนด์ใหม่ๆ อย่างไรบ้าง 

ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด สุพรรณออโต้เซล
224 หมู่ที่ 1 ถนนมะลิวัลย์ ต�ำบลไชยสอ 
อ�ำเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 40130 
โทรศัพท์ : 091-994-9699 
www.facebook.com/suphanautosale

เต็นท์สุพรรณออโต้คาร์
29/13 หมู่ที่ 16 ถนนชุมแพ-ภูเขียว ต�ำบลไชยสอ 
อ�ำเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 40130 
โทรศัพท์ : 080-362-9189 
www.facebook.com/supanautoChumphae

“ในมุมมองของผม เทรนด์ต่อไปในโลกอนาคต คือ 

การซื้อขายเฟซบุ๊กแฟนเพจไปต่อยอดธุรกิจอีคอมเมิร์ซ เป็น

อีกเทรนด์ที่น่าจับตา บางเพจมีคนดูติดตามหลักล้าน เมื่อเขา

ประกาศขายเพจ กม็นีกัลงทนุไปซือ้เพจมาลงทนุและพฒันาต่อ  

นี่คือเทรนด์ของการลงทุนและสร้างมูลค่า คล้ายๆ กับการซื้อ

รถมือสองเลยไหมครับ

“โลกเปลีย่นไปแล้ว ทกุอย่างลอยอยูบ่นออนไลน์ อยูท่ีว่่าคุณ

มองเหน็อะไรในนัน้ ส่วนผมเหน็โอกาสใหม่ๆ เตม็ไปหมดเลย” 



18

: ชัย ธ�ำรงค์กูลHap
pen
ing

เหล็กกล้าทนแรงดึงสูง (High Strength Steel หรือ 
HSS) เหล็กชนิดนี้ถูกน�ำมาใช้ผลิตโครงสร้างรถยนต์เนื่องจาก 
มีความบางซึ่งส ่งผลต่อความแข็งแกร ่งและน�้ำหนักของ
โครงสร้างตัวรถโดยรวม โดยสามารถเสริมประสิทธิภาพด้าน
อตัราเร่งและการประหยดัเชือ้เพลงิได้อย่างมนียัส�ำคญั และทน
แรงดึงได้สูงกว่าเหล็กทั่วไป ทว่าการน�ำ HSS มาใช้กับรถยนต์
ยุคใหม่จะต้องแลกมาซ่ึงต้นทุนในการผลิตที่สูงกว่าปกติและ
ขึ้นรูปได้ยาก ดังนั้นจึงประยุกต์ใช้ HSS มาประกอบในส่วนที่
ไม่จ�ำเป็นต้องดดูซบัแรงจากการชน เช่น ส่วนโครงสร้างบรเิวณ
ห้องเครื่องยนต์ ส่วนแกนกลางของรถ โครงรถด้านบน และ
เหล็กตามแนวขอบชายล่างติดกับประตู เป็นต้น

อะลมูเินยีม เป็นโลหะทีม่นี�ำ้หนกัเบากว่าเหลก็ถงึกว่า 30% 
แต่มีความแข็งแรงและยืดหยุ่นใกล้เคียงกัน สามารถน�ำไป 

ขึ้นรูปได้ง่าย โดยเฉพาะชิ้นส่วนที่เป็นโครงสร้างและตัวถัง ใน
ช่วงหลายปีทีผ่่านมาความนยิมของอะลมูเินยีมในอตุสาหกรรม
ยานยนต์เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ปัจจุบัน อะลูมิเนียมเป็นวัสดุ
ที่ใช้มากเป็นอันดับ 2 ในการผลิตรถยนต์หนึ่งคันรองจาก
เหล็ก ทั้งนี้ แนวคิดการใช้อะลูมิเนียมในรถยนต์ปรากฏให้เห็น
ครัง้แรกช่วงปลายศตวรรษที ่18 เมือ่เข้าสูย่คุวกิฤตการณ์น�ำ้มนั
ใน พ.ศ. 2516 ผู้ผลิตรถยนต์จึงน�ำอะลูมิเนียมมาประยุกต์
เป็นส่วนต่างๆ ของรถยนต์จากการค้นพบว่าเม่ือน�้ำหนักของ
รถยนต์เบาลง 100 กิโลกรัม จะสามารถประหยัดน�้ำมันได้ถึง 
700 ลิตร ตลอดอายุการใช้งาน ทั้งยังมีการค�ำนวณว่า ถ้าหาก
มรีถน�ำ้หนกัเบา 65 ล้านคนั จะสามารถลดปรมิาณไอเสยีได้ถงึ  
140 ล้านตัน และลดการใช้น�้ำมันได้ถึง 60,000 ล้านลิตร 
ต่ออายุการใช้งาน เมื่อเทียบกับการใช้เหล็กกล้าแบบเดิม 

วัสดุยานยนต์ในโลกอนาคต
หลายทศวรรษที่ผ่านมา ผู้ผลิตยานยนต์และผู้ผลิตชิ้นส่วนพยายามค้นคว้าวิจัยเพื่อลดปริมาณ 

การใช้เหลก็ในอตุสาหกรรมรถยนต์ และพัฒนาวัสดอุืน่มาทดแทน เพราะพบว่าน�ำ้หนกัของรถโดยรวม 
ที่ลดลงสามารถช่วยประหยัดพลังงานได้อย่างมีนัยส�ำคัญ กล่าวคือ ใน พ.ศ. 2533 รถยนต์มีน�้ำหนัก
โดยเฉลี่ย 3 ตัน มีพลาสติกเป็นองค์ประกอบประมาณ 100 กิโลกรัม ทว่าใน พ.ศ. 2557 รถยนต์
มีน�้ำหนักลดลงถึงครึ่งหนึ่ง และมีพลาสติกเป็นองค์ประกอบประมาณ 150 กิโลกรัม คิดเป็นสัดส่วน
ถึง 50% โดยปริมาตร และคิดเป็น 10% โดยน�้ำหนัก ซึ่งทุกๆ 10% ของน�้ำหนักที่ลดลงจะประหยัด
พลังงานได้ 8%

แม้เหล็กจะเป็นวัสดุพื้นฐานที่ใช้ในรถยนต์ซึ่งหาง่าย แข็งแรง มีความยืดหยุ่น ช่วยดูดซับแรง
สัน่สะเทอืน ท�ำให้ห้องโดยสารเงยีบ และมรีาคาไม่สงูมาก อกีทัง้ยงัขึน้รปูและเชือ่มประกอบเข้าด้วยกนั 
ได้ง่าย แต่ในขณะเดยีวกนักม็นี�ำ้หนกัมาก นกัวจิยัและผูเ้ชีย่วชาญจงึคดิค้นและประยกุต์วสัดนุ�ำ้หนกัเบา 
เพือ่ช่วยให้การใช้พลงังานต่อระยะทางมปีระสทิธภิาพยิง่ขึน้ อาท ิเหลก็กล้าทนแรงดงึสงู อะลมูเินยีม 
พลาสติก และวัสดุจากธรรมชาติ
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พลาสตกิชวีภาพ เมือ่ 4 ปีทีแ่ล้ว นกัศกึษาจากมหาวทิยาลยั
เทคโนโลยีไอนด์โฮเฟิน ประเทศเนเธอร์แลนด์ สามารถผลิต
รถยนต์ทั้งคันจากพลาสติกชีวภาพและวัสดุธรรมชาติได้ส�ำเร็จ
เป็นครั้งแรก โดยโครงรถและช้ินส่วนภายในท�ำจากพลาสติก
ชีวภาพ ชานอ้อย และปอ แล้วขึ้นรูปเป็นรังผึ้ง ท�ำให้มี
น�้ำหนักเพียง 300 กิโลกรัม ไม่รวมแบตเตอรี่ (โครงช่วงล่าง
เป็นอะลมูเินียม) ขบัเคลือ่นด้วยพลงังานไฟฟ้าแบบอวี ี(Electric 
Vehicle: EV) ท�ำความเร็วได้ประมาณ 80 กิโลเมตรต่อชั่วโมง

ในปีถัดมา พวกเขาพัฒนารถยนต์ต้นแบบต่อจากเดิมให้
สามารถท�ำความเร็วได้ถึง 110 กิโลเมตรต่อชั่วโมง ซึ่งรถยนต์
ทั้งสองรุ่นสามารถจดทะเบียนเพื่อใช้งานในประเทศได้เหมือน
รถยนต์ทั่วไป นับเป็นตัวอย่างของการเริ่มต้นน�ำวัสดุธรรมชาติ
มาใช้งานในอตุสาหกรรมยานยนต์อย่างจรงิจงัและเป็นรปูธรรม
มากเลยทีเดียว 

เซลลูโลส คือสารอินทรีย์จากกลูโคส มีคุณสมบัติเป็น
พอลิเมอร์ชีวภาพ สามารถน�ำมาใช้แทนสีเคมีในอุตสาหกรรม
ยานยนต์ซึ่ งทาลงบนพื้นผิวของช้ินส ่วนพลาสติกต ่างๆ 
โดยเฉพาะในห้องโดยสาร เช่น คอนโซลหน้าทั้งชุดได้

ไม้ไผ่ เจเน็ต ยิน (Janet Yin) หัวหน้าฝ่ายวิศวกรรมวัสดุ
ของศูนย์วิจัยและวิศวกรรมฟอร์ด หนานจิง เคยกล่าวไว้ว่า  
“ไม้ไผ่เป็นสิ่งมหัศจรรย์ มันแข็งแกร่ง ยืดหยุ่น เติบโตง่าย  

และมีมากมายทั้งในจีนและส่วนอื่นๆ ของเอเชีย” ในช่วง
หลายปีท่ีผ่านมา ฟอร์ดท�ำงานร่วมกับซัปพลายเออร์เพื่อ
ประเมินความสามารถในการใช้ไม้ไผ่เพ่ือการตกแต่งภายใน
รถยนต์และผลติชิน้ส่วนทีแ่ขง็แรงเป็นพเิศษผ่านการผสมผสาน
ไม้ไผ่เข้ากับพลาสติก โดยทีมวิจัยพบว่าไม้ไผ่ท�ำงานได้ดีกว่า
เส้นใยสังเคราะห์และเส้นใยธรรมชาติอื่นๆ ต้ังแต่การทดสอบ
แรงดงึจนถงึแรงกระแทก นอกจากนีย้งัทนความร้อนได้มากกว่า 
100 องศาเซลเซียส

เมื่ อกลางป ีที่ แล ้ ว นักศึกษาจากรัฐบาลวิทยาลัย
วิศวกรรมศาสตร์บาร์ตันฮิลล์ เมืองธีรุวนันทปุรัม รัฐเกรละ 
ประเทศอนิเดยี ได้น�ำรถไม้ไผ่ทีใ่ช้พลงังานจากไฟฟ้าไปอวดโฉม
ในการแข่งขันด้านประสิทธิภาพพลังงานระดับโลก เชลล์ อีโค-
มาราธอน (Shell Eco-Marathon) และได้รับรางวัล Circular 
Economy Award ในการแข่งขันระดับเอเชียด้วย ซึ่งแม ้
ความแขง็แกร่งของตวัรถยงัต�ำ่กว่าวสัดทุีใ่ช้กนัทัว่ไป เช่น ใยแก้ว 
และคาร์บอนไฟเบอร์ แต่เส้นใยไม้ไผ่ก็สามารถลดท้ังน�้ำหนัก 
และแรงต้านตามหลักพลศาสตร์ได้เป็นอย่างดี และแม้ว่า 
ช่องทางในการจ�ำหน่ายเชิงพาณิชย์จะค่อนข้างจ�ำกัด เนื่องจาก
ยงัดไูม่ปลอดภยั 100% ส�ำหรบัถนนสาธารณะ แต่ทมีนกัศกึษา
ก็ได้รับการติดต่อจากหลายองค์กรท่ียินดีสนับสนุนให้พวกเขา
พัฒนานวัตกรรมดังกล่าวต่อไป

ที่มา :

www.bangkokbiznews.com

www.medium.com

www.plastic.oie.go.th

www.car.kapook.com

www.thaiauto.or.th

www.indiatoday.in

www.ridebuster.com

www.torque.com.sg

www.m.th.foildealuminio.com

www.plasticsnews.com

www.bangkokbiznews.com

www.greencarcongress.com

www.greennetworkthailand.com

วัสดุธรรมชาติจากพืชชนิดต่างๆ เช่น ฟางข้าว ถั่ว เมล็ดแฟล็กซ์ มันส�ำปะหลัง ข้าวโพด ฯลฯ ซึ่งผ่านกระบวนการแปรสภาพและ

ขึ้นรูปเป็นแผ่นอ่อนเหนียว หรือรูปทรงรังผึ้งแข็ง สามารถน�ำไปปรับใช้ให้เหมาะสมส�ำหรับการผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ได้เป็นอย่างดี

เครดิตภาพ : www.tuecomotive.nl  |  www.teampravega.com 
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Enjoy
the
Ride

 : มิสเตอร์แบล็ก

ส�ำหรับนักขับบางคน รถยนต์ก็เป็นเหมือนบ้านอีกหลัง 
บางคนใช้เวลาในรถหลายชั่วโมงกว่าจะถึงบ้าน ถึงออฟฟิศ 
บางคนใช้ห้องโดยสารในรถเป็นพ้ืนท่ีรับแขกและสร้างภาพลักษณ์
ดีๆ ให้ตัวเอง และแน่นอนว่าคงไม่มีใครอยากให้บ้านเล็กๆ คันนี้ 
มีกลิ่นที่ไม่ชอบใจเล็ดลอดออกมา ตามมาดูกันว่ามีวิธีการใดบ้าง
ช่วยเรียกคืนความมั่นใจเรื่องกลิ่นกลับมาให้บ้านสี่ล้อของเรา 

คืนความมั่นใจให้รถคันโปรด 
ด้วยไอเดียก�ำจัดกลิ่น
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ใช้ธรรมชาติไล่กลิ่นไม่พึงประสงค์
วธิทีีง่่ายทีส่ดุและไม่ต้องลงทนุอะไรแต่ไล่กลิน่ไม่พงึประสงค์

ในรถออกได้ดีคือ อาศัยแสงแดดและแรงลม ช่วงวันหยุด
วันไหนที่แดดจัดๆ อย่าลืมถอยรถคันโปรดออกมารับแสงบ้าง 
เปิดประตูทุกด้านออกให้หมด จอดตากแดดไว้สัก 3-4 ชั่วโมง  
รับรองว่ากลิ่นแย่ๆ จะบรรเทาลงแน่นอน แต่ถ้าต้องการ
ดับกลิ่นแบบด่วนจี๋ในช่วงที่ก�ำลังขับรถอยู่ การเปิดกระจกให้
ลมไหลผ่าน หรือเปิดระบบดึงอากาศจากภายนอกเข้ามาในรถ
ก็ช่วยแก้สถานการณ์เฉพาะหน้าได้

ใช้งานเครื่องปรับอากาศเป็นประจ�ำ
แม้บ้านเราจะไม่ค่อยมีอากาศเย็นให้สัมผัสสักเท่าไร แต่

ช่วงฤดูหนาวคงมีหลายคนชอบขับรถแบบไม่เปิดแอร์อยู่บ้าง 
จรงิๆ แล้วปล่อยให้ระบบถกูปิดตายนานๆ แบบนีไ้ม่ดเีลย ท�ำให้
แอร์ในรถสะสมความชืน้ไว้นานเกนิไป เกดิเป็นแบคทเีรยี เชือ้รา 
และไร สะสมอยู่ตามแผ่นกรองอากาศ ท�ำให้เกิดกลิ่นอับและ
เป็นสาเหตขุองอาการภมูแิพ้ ทางทีด่ไีม่ควรปิดระบบปรบัอากาศ
นานเกิน 2-3 วัน เพื่อให้อากาศได้ถ่ายเท และอย่าลืมหมั่น
ท�ำความสะอาดระบบเป็นประจ�ำ

ใช้สารที่มีฤทธิ์เป็นกรดในการก�ำจัดกลิ่น
สารสกัดที่มีฤทธิ์เป็นกรดใช้ก�ำจัดกลิ่นที่เกิดจากเชื้อราและ

แบคทเีรยีได้ดทีีส่ดุ ชนดิทีร่าคาสบายกระเป๋าและไม่เจอืสารเคมี
ต้องยกให้น�ำ้ส้มสายช ูเพยีงน�ำมาผสมกบัน�ำ้สะอาด 2 ส่วน ฉดี
สเปรย์ลงบนเบาะแล้วทิง้ให้แห้งกช่็วยลดกลิน่ได้ ทัง้ยงัสามารถ
ฉีดซ�้ำได้หลายครั้งตามต้องการ สารมีฤทธิ์เป็นกรดคือกลุ่ม
เอนไซม์ย่อยอาหาร (Digestive Enzyme) สารกลุม่นีม้ผีสมอยู่
ในผลติภณัฑ์ก�ำจดักลิน่ในสตัว์เลีย้งด้วย ปัจจบุนัมแีบรนด์ผลติ
น�ำ้ยาก�ำจดักลิน่ในรถหลายเจ้าทีผ่สมสารนีล้งไป สามารถน�ำมา
เจอืจางกบัน�ำ้ฉดีพรมทีเ่บาะแล้วปล่อยให้แห้งเอง ข้อดคีอืไม่ทิง้
กลิ่นไว้เหมือนการใช้น�้ำส้มสายชู

เบกกิ้งโซดาคือผงวิเศษ
อีกหนึ่งสารพิเศษที่จัดการกลิ่นจากเชื้อรา แบคทีเรีย และ

กลิ่นตกค้างจากอาหารได้ดี คือเบกกิ้งโซดานั่นเอง ไม่แปลกใจ
เลยว่าท�ำไมสารชนดินีจ้งึถกูยกให้เป็นผงวเิศษ เพราะแม้กระทัง่
การก�ำจัดกลิ่นในรถ เจ้าผงสีขาวน้ีก็ยังท�ำงานได้ดี วิธีการคือ
โรยเบกกิ้งโซดาลงไปตามพรม คอนโซลรถ ตามซอกเบาะ ใน
ช่องใส่ของ ทิ้งไว้ประมาณ 2-3 ชั่วโมง จากนั้นใช้เครื่องดูดฝุ่น 
ท�ำความสะอาดให้หมดจด นี่แหละทิปช่วยดับกลิ่นรถอับๆ  
ในราคาที่ทุกคนเอื้อมถึง 

ก�ำจัดกลิ่นควันบุหรี่ถึงระบบภายใน
ควนับหุรีเ่ป็นสสารทีแ่ฝงตวัไปได้ทกุพืน้ทีใ่นรถ ท�ำให้การเปิด 

หน้าต่างไล่กลิ่นอย่างเดียวอาจยังไม่เพียงพอ ถ้าอยากก�ำจัด
กล่ินตกค้างให้หมดจด จ�ำเป็นต้องท�ำความสะอาดท้ังระบบ 
โดยเปิดฝากระโปรงรถออก แล้วฉีดสเปรย์ดับกล่ินอัดเข้าไป
ในวาล์วไอดี (Intake Valve) เพ่ือไล่กลิ่นออก หากเบาะรถ 
ท�ำจากหนังแท้จะอมกลิ่นควันไว้มากเป็นพิเศษ ต้องใช้น�้ำยา
เฉพาะเช็ดท�ำความสะอาดหลายรอบกว่ากล่ินจะหาย ส่วน
เบาะชนิดอื่นและพรมอาจต้องดูดฝุ่นหรือถอดออกมาซักด้วย 
หากไม่ชอบเปิดกระจกเวลาสูบบุหรี่ตอนขับรถ ควรเปิดระบบ 
ดึงอากาศจากภายนอกเข้ามาแทน เพื่อช่วยลดกลิ่นสะสม
ภายในห้องโดยสาร

เลือกน�้ำหอมปรับอากาศอย่างเหมาะสม
น�้ำหอมปรับอากาศคือตัวช ่วยที่ดีและไวที่สุดส�ำหรับ

แก้ปัญหาเรื่องกลิ่น หลายคนจึงมักพกติดรถไว้เสมอ แต่
รู ้หรือไม่ว ่า หากเลือกน�้ำหอมติดรถยนต์ไม่ได ้คุณภาพ 
กลิ่นหอมๆ อาจแฝงมาด้วยอันตรายที่ท�ำร้ายสุขภาพเราโดย
ไม่รู้ตัว

อาการข้างเคียงพื้นฐานจากการใช้น�้ำหอมในรถที่เห็น 
ได้บ่อยคงหนไีม่พ้นอาการวงิเวยีน อยากอาเจยีน บางคนเป็นหนกั 
ถึ งขั้ น ไมเกรนขึ้ น แต ่สิ่ งที่ ต ้ อ งระวั งมากกว ่ านั้ นคื อ 
กล่ินสังเคราะห์ท่ีมักผสมอยู่ในน�้ำหอมติดรถยนต์ เว็บไซต์ 
nourishedessentials.com คอมมูนิตีเพื่อสุขภาพอ้างผล
การศึกษาที่ระบุว่า 95% ของสารเคมีที่ใช้ผลิตน�้ำหอมนั้น มี
ความเชื่อมโยงกับปัญหาสุขภาพ เช่น มะเร็ง ความผิดปกติ
แต่ก�ำเนิด ภูมิแพ้ รวมถึงความผิดปกติของระบบประสาท
ส่วนกลางและส่วนปลาย พร้อมแนะน�ำช่องทางการเช็กลิสต ์
สารปลอดภัยที่ใช้ในอุตสาหกรรมน�้ำหอมได้ จากเว็บไซต์ 
https://ifrafragrance.org ของสมาคมน�้ำหอมนานาชาติ หรือ 
IFRA ได้อีกด้วย

อย่างไรก็ตาม นักขับไม่ควรละเลยประเด็นส�ำคัญอีกอย่าง
คือ กลิ่นไม่พึงประสงค์ในรถอาจไม่ได้มาจากของเหม็นหรือ
อาหารเพียงอย่างเดียว แต่กล่ินอาจเป็นสัญญาณเตือนภัย 
บางอย่างได้ เช่น กลิ่นแก๊สรั่วกรณีที่เป็นรถเติมแก๊ส กลิ่นจาก
เครื่องยนต์มีปัญหา กล่ินน�้ำมันเพราะน�้ำมันรั่ว ผู้ขับต้องรีบ
หาสาเหตุของกลิ่นหรือให้ช่างผู้เชี่ยวชาญช่วยประเมิน ก่อนที ่
กลิ่นเหล่านั้นจะก่อให้เกิดอันตรายตามมา 

ที่มา : 

www.carsdirect.com

www.crosspointemotorcars.com

www.cars24.com

www.toyotaofdowntownla.com 
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ในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมา เชื่อว่า
แฟนๆ บ้านเราน่าจะคุ้นหูคุ้นตากับ
เวอร์ชัน GR Sport ของทางโตโยต้า
ที่ส่งมาขายในตลาดในฐานะทางเลือก

แห่งความสปอร์ต แต่หลายคนอาจ
จะมีค�ำถามว่า สิ่งนี้คืออะไร และมาได้

อย่างไร เพราะที่ผ่านมาตั้งแต่ในอดีต ถ้า
เป็นรุ่นสปอร์ตแล้ว เราอาจจะเคยได้ยินช่ือของ 

TRD (Toyota Racing Development) ที่แฟนๆ ของโตโยต้า
รู้จักกันดีมากกว่า เพราะเป็นชื่อของซับแบรนด์ในฐานะผู้ผลิต
ชุดแต่งชื่อดังที่เกิดขึ้นมาเพื่อรถยนต์ของโตโยต้าโดยเฉพาะ

วันนี้จะพามาท�ำความรู้จักกับโตโยต้า GR Sport กันมากขึ้น 

: Marine Master Best
of the
Month

ทางเลือกใหม่
ของคนรักความสปอร์ต 

GR
Toyota

Sport
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ชื่อนี้มีที่มา
GR Sport หรือ GR ไม่ใช่เป็นชื่อที่เพิ่งเกิดขึ้น แต่มีมานาน

กว่า 10 ปีแล้ว และนานกว่าน้ันถ้านับถึงจุดเร่ิมต้นของที่มา
ของชื่อนี้ 

ค�ำว่า GR เป็นตัวย่อของค�ำว่า Gazoo Racing ซึ่งเป็นชื่อ
ทมีแข่งของโตโยต้าทีใ่ช้แข่งในมอเตอร์สปอร์ตทัว่โลก โดยถกูใช้
กนัมาต้ังแต่ พ.ศ. 2550 และเพือ่ให้ทกุอย่างมคีวามสอดคล้องกนั  
โดยเฉพาะการส่งเสริมภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ค�ำว่า GR  
ก็เลยถูกน�ำมาใช้สื่อถึงรุ่นสปอร์ตของตัวรถ

จริงๆ แล้ว Gazoo ไม่ได้มีจุดเริ่มต้นมาจากสนามแข่ง แต่
มาจากเวบ็ไซต์รถยนต์ทีโ่ตโยต้าท�ำขึน้เมือ่สกัเกอืบ 30 ปีทีแ่ล้ว 
ช่วงกลางทศวรรษที่ 1990 ในการรวบรวมข้อมูลและสต็อกรุ่น
รถยนต์ต่างๆ ที่ขายอยู่ในญี่ปุ่น เพื่อเป็นช่องทางเพื่อให้ผู้ท่ีใช้
อินเทอร์เน็ตเข้าถึงข้อมูลรถยนต์เหล่านั้น ซึ่งตอนนั้นเป็นยุค
รุ่งเรืองของยุคดอตคอม (.com) และนี่คืออีกช่องทางที่จ�ำเป็น
จะต้องจัดการน�ำเสนอออกไปเพื่อให้ลูกค้าได้เข้าถึง

ในปัจจุบันเว็บไซต์ www.gazoo.com ก็ยังมีอยู ่ ซึ่ง
คอนเซป็ต์ของเวบ็ไซต์ในตอนนัน้ ค�ำว่า Gazoo กเ็ป็นการพฒันา 
มาจากค�ำว่า Gazo ในภาษาญี่ปุ่นที่มีความหมายว่า ภาพ 
(Image/Photo) นี่คือที่มาที่แท้จริง 

สู่การใช้งานกับรถยนต์
โตโยต้าเริ่มน�ำค�ำว่า GR มาใช้กับกิจกรรมก่อน จากนั้น

เม่ือชื่อติดหูและเป็นท่ีคุ้นเคยก็เริ่มเข้าสู่รถยนต์รุ่นต่างๆ โดย
เริ่มทยอยเปิดตัวในช่วงต้นทศวรรษท่ี 2010 เป็นต้นมา ซึ่ง
ตอนนั้นจะใช้ชื่อว่า GRMN หรือ Gazoo Racing, tuned by 
the Meister of the Nürburgring และผลิตขายแบบจ�ำกัด  
ก่อนที่จะใช้ชื่อว่า GR ตั้งแต่ พ.ศ. 2560 เป็นต้นมา

สิ่งที่ต้องสังเกตคือ ถ้าค�ำว่า GR อยู่หน้าชื่อรุ่น เช่น GR 
Yaris, GR Supra หรือ GR GT86 ส่วนใหญ่แล้วจะเป็นตัวแรง
ที่มีการผลิตไม่มาก แต่ถ้าค�ำว่า GR อยู่หลังชื่อรุ่น เช่น Hilux 
Revo GR Sport หรือ Corolla Altis GR Sport พวกนี้จะเป็น
รถที่ถูกแต่งโดยเน้นความสวยมากกว่าความแรง

ส�ำหรับในบ้านเรา โตโยต้าเริ่มน�ำค�ำว่า GR Sport มา
ใช้เพื่อสื่อถึงรถยนต์ที่ได้รับการปรับแต่งให้มีความสวยและ
ความสปอร์ต หรือพูดง่ายๆ ก็คือรุ่นแต่งพิเศษที่เน้นความสวย 
ของรูปลักษณ์ภายนอกและภายใน เช่น การติดตั้งสเกิร์ต 
รอบคัน ล้อแม็กซ์ลายใหม่ หรือตกแต่งภายใน รวมถึงการเพิ่ม 
อุปกรณ์มาตรฐานท่ีเหนือระดับกว่ารุ ่นท็อปของโมเดลนั้น 
โดยท่ียังไม่ได้แตะต้องในเรื่องของการเพ่ิมสมรรถนะทางด้าน
เครื่องยนต์

ในบ้านเรา รุ่นที่มีขายแล้ว เช่น Toyota Corolla Altis GR 
Sport, Toyota Hilux Revo GR Sport และ Toyota Fortuner 
GR Sport ส่วนที่เป็นตัวแรงและน�ำเข้ามาจากต่างประเทศคือ 
GR Yaris ซึ่งมีราคา 2.69 ล้านบาท และ GR Supra ราคา 
5.199 ล้านบาท ส่วนอนาคตเชือ่ว่า GR Sport น่าจะมทีางเลอืก
ในตลาดบ้านเรามากกว่านี้อย่างแน่นอน

ที่มา : www.newsroom.toyota.eu
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: ชัย ธ�ำรงค์กูลa 
Lot
Like
Luck

การนัง่ถอืเป็น 1 ใน 4 อริยิาบถหลกัของมนษุย์ ปัจจบุนัผูค้น
ส่วนใหญ่อยูใ่นท่านัง่ต่อวนันานกว่าการยนื เดนิ และนอน เสียอกี 
วิธีที่เรานั่งนอกจากจะส่งผลต่อบุคลิกภาพและสุขภาพแล้ว 
ยังสามารถบ่งบอกถึงนิสัยได้อีกด้วย 

นั่งขาชิดกัน : คุณเป็นคนใจดี ฉลาด อ่อนโยน  
มีความพิถีพิถันและรักความสมบูรณ์แบบ ลักษณะนิสัยที่
เด่นชัดคือความตรงไปตรงมา ซึ่งหมายถึงการตรงต่อเวลา 
และไม ่เกรงกลัวใคร บางครั้งจึงอาจถูกมองว ่าเป ็นคน
เข้มงวดและเยน็ชา แต่ถ้าไม่จ�ำเป็นจรงิๆ คณุเองกม็กัหลกีเลีย่ง 
การเผชิญหน้าในทุกรูปแบบ 

นั่งขาแยกกัน : ด้วยความที่เป็นคนรักความสะดวก
สบาย คุณจึงมักรู้สึกว่าสิ่งต่างๆ ในชีวิตเป็นเรื่องวุ่นวาย แต่
ก็รับมือกับมันได้อย่างสมบูรณ์แบบ คุณไม่ใช่คนประเภท 
ที่จะจดจ่อกับสิ่งใดได้นานๆ แม้ในบางครั้งชีวิตจะมีเรื่องดราม่า
เข้ามาบ้างแต่คณุกไ็ม่หวัน่ เพราะสิง่นัน้กลบัท�ำให้คณุแขง็แกร่ง
ขึ้นไปอีก

Sitting Position
นั่งจริง นั่งเล่น 
อย่างที่เป็นคุณ
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นั่งขาไขว้กัน : การมองส่ิงต่างๆ ผ่านความฝันและ
ความคิดคือลักษณะส�ำคัญของผู้ที่มักนั่งท่านี้ อีกทั้งยังชอบ 
เข้าสงัคม รกัการเดนิทาง เป็นนกัคดินอกกรอบและนกัสนทนา
ที่ยอดเยี่ยม เปี่ยมด้วยไหวพริบ แต่ลึกๆ แล้วภายในใจก็มี 
ความไม่มั่นคงอยู่บ้าง

นั่งไขว่ห้าง : แม้ลักษณะที่แสดงออกจะดูเหมือนมั่นใจ 
แต่จริงๆ แล้วท่าน้ีส่ือถึงสัญชาตญาณการปกปิดจุดอ่อนของ 
ตัวเอง นั่นอาจหมายความว่าคุณขาดความมั่นใจ และไม่ค่อย
เปิดใจคุยกับคนแปลกหน้า ออกแนวชอบเก็บตัว

นั่งเข่าชิด กางเท้าออก : ผู้ที่ชอบนั่งท่านี้เป็นคน 
มีเสน่ห์และท�ำตัวเป็นเด็กในบางครั้ง ไม่ชอบที่จะจัดการกับ
ปัญหา และมักมองสถานการณ์ต่างๆ ในแง่ด ีแต่หากจ�ำเป็นจรงิๆ  
กม็กัตดัสนิใจเรว็เกนิไปซึง่ท�ำให้เกดิปัญหาตามมาอยูเ่สมอ ทว่า
รูปลักษณ์ภายนอกมักช่วยให้พ้นจากสถานการณ์ที่ยากล�ำบาก 
เป็นคนมีความคิดสร้างสรรค์ รักการผจญภัย ลักษณะเหล่านี้
ช่วยให้สามารถหาเพื่อนได้ง่าย

นั่งเข่าชิด ไขว้ข้อเท้า : คุณมีความทะเยอทะยาน
มาก จนเรียกได้ว ่าจะพยายามอย่างเต็มที่ เพื่อให้บรรลุ
เป้าหมายแม้จะใช้เวลานานก็ตาม คุณยังเป็นผู้ฟังที่ดีและเป็น
ที่ปรึกษาให้ใครต่อใคร อย่างไรก็ตาม คุณมีความกังวลกับ
รูปลักษณ์ภายนอกของตัวเองเป็นอย่างมาก ใช้ค�ำว่า “ต้องการ 
ดูดีตลอดเวลา” ได้เลย เพราะฉะนั้นเมื่อคุณถูกวิพากษ์วิจารณ์ 
จึงรู้สึกเจ็บปวดมาก และคุณก็เลือกที่จะเก็บความรู้สึกนั้นไว้
ข้างใน

นัง่หลงัตรง : ผูท้ีน่ัง่หลงัตรงเป็นคนรกัความสนกุสนาน 
มีความมั่นใจ เข้มแข็ง และเด็ดเดี่ยวมาก พวกเขามีลักษณะ 
ที่พึ่งพาได้ จึงท�ำให้กลายเป็นผู้สนับสนุนใครต่อใครในหลายๆ 
เรือ่ง หากคณุชอบนัง่หลงัตรงและใช้ทีว่างแขน แสดงว่าคณุเป็น
คนมั่นคงและตระหนักถึงสิ่งรอบตัวอยู่เสมอ

นัง่กอดอก : แม้จะมข้ีอมลูจากหลายแหล่งเคยกล่าวไว้
ว่าการกอดอกเป็นท่าทีส่ือ่ถงึความอ่อนไหวภายในใจ แต่ส�ำหรับ
การนั่งในท่านี้หมายความว่าคุณมีบุคลิกแข็งแกร่ง มีความคิด 
ลึกซึ้งและจริงจัง คุณเป็นเสือยิ้มยากและต้องใช้เวลาในการ
เปิดใจ 

นั่งโน้มตัวไปข้างหน้า : ความอยากรู้อยากเห็นคือ
สิ่งท่ีขับเคลื่อนชีวิตของคุณ คุณมีจิตวิญญาณแห่งนักส�ำรวจ  
การเดินทางไปยังสถานที่ใหม่ๆ และพบปะผู้คนมากมายท�ำให้
คณุมคีวามสขุ คณุมทีศันคตทิีน่่าประทบัใจ แต่บางครัง้กสู็ญเสีย 
ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรมของตัวเอง

นัง่เอนตวัไปข้างหลงั : คณุเป็นคนมนี�ำ้ใจ ตระหนกั
ถึงความรู้สึกและอารมณ์ของผู้อื่น ใส่ใจสิ่งต่างๆ วิเคราะห์ผู้คน
เก่ง และจะตัดสินใจเรื่องใดๆ ก็ต่อเม่ือได้เปรียบเทียบข้อมูล
อย่างละเอียดรอบคอบแล้วเท่านั้น

นัง่มอืประสานบนตัก : อบอุน่ อ่อนหวาน เป็นมติร 
ร่าเริง คือลักษณะของคุณ คุณชอบท�ำให้คนอื่นหัวเราะและ 
รูส้กึดเีพราะคณุเป็นคนมองโลกในแง่ดแีละยงัช่วยให้ผูอ้ืน่ได้รบั
พลังบวกจากคุณด้วย 

นั่งซ่อนมือไว้ระหว่างขา : คุณเป็นคนถ่อมตัว  
อ่อนไหวง่าย ค่อนข้างขี้อาย และมักหมกมุ่นอยู่กับความสงสัย
ในตนเอง มีความเข้าอกเข้าใจและสนับสนุนผู้อื่นอยู่เสมอ 

นั่งวางมือบนเข่า : ลุยๆ แมนๆ คือค�ำนิยามของคุณ  
เพราะคุณเป็นคนมั่นใจในการแสดงออกมากและมีสติอยู่เสมอ
จึงกลายเป็นจุดสนใจอันชัดเจน คุณพร้อมยืดอกรับผิดชอบ 
ทกุๆ เรือ่งทีผ่่านเข้ามาในชวีติ เป็นนกัแก้ปัญหาและรูว้ธิจีดัการ
กับสถานการณ์อันยากล�ำบาก

นั่งขัดสมาธ ิ : ส�ำหรับคุณความสบายใจต้องมาก่อน 
จิตใจของคุณจึงมักปลอดจากความกังวล พร้อมเปิดรับแนวคิด
ใหม่ๆ และยืดหยุ่นต่อการเปลี่ยนแปลง 

ที่มา : www.tiphero.com www.timesofindia.indiatimes.comwww.themindsjournal.comwww.littlethings.com
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Chill

Out
 : สุธิดา บุบผากลิ่น 

เทรนด์สร้างสุขง่ายๆ 
สไตล์คนติดบ้าน

“ความสุขอยู่รอบตัว” สโลแกนแสนสบายที่ท�ำชีวิตง่ายขึ้นมาทันตา 
ชวนให้เรานึกถึงปรัชญาความสุขเรียบง่ายสไตล์เดนมาร์ก ที่เรียกว่า ฮุกกะ 
(Hygge) แปลว่า การอยู่ดีมีสุข ในแถบสแกนดิเนเวียที่ผู้คนต้องเผชิญกับ
ความโหดร้ายจากสภาพอากาศจนต้องลีภ้ยัมาอยูใ่นบ้าน แต่จะอยูอ่ย่างไรให้
มีชีวิตชีวา คงเป็นค�ำถามเดียวกับคนค่อนโลกทุกวันนี้ที่ต้องใช้เวลาอยู่บ้าน 
มากกว่าที่เคย สุนทรียะแห่งการอยู่บ้านจึงถูกปลุกมาใช้งานอีกครั้งผ่าน 
การสร้างสรรค์ของอินฟลูเอนเซอร์และเหล่าผู้ผลิตสินค้า ลองมาดูกันซิว่า
คนยุคนี้มีไอเดียอยู่บ้านอย่างไรให้สนุกและเป็นสุข

Happiness 
at Home

4
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เทรนด์ Semi-outdoor กึ่งในบ้าน กึ่งกลางแจ้ง 
ถ้าหน้าบ้านคือการต้อนรับ สวนหลังบ้านคงเหมือนพื้นที่ลับที่ไม่อยากให้ใครหลง

เข้ามานอกจากคนในครอบครัว เม่ือไม่อาจท่องเท่ียวได้ดั่งใจ ความสนใจของคนยุคนี้ 
จึงพุ่งเป้าส�ำรวจความเป็นไปได้ใหม่ๆ ในรั้วบ้าน สวนท่ีถูกปล่อยร้าง โกดังเก็บของ 
ระเบยีงหน้าห้อง ล้วนถกูปรบัให้เป็นมมุโปรด โดยเฉพาะพืน้ที ่Semi-outdoor กึง่ในบ้าน 
กึ่งกลางแจ้ง ที่นอกจากเพิ่มพื้นที่กิจกรรมแล้ว ยังรับวิวธรรมชาติได้อย่างลงตัว 

ห้องครวักลางแจ้ง เพิม่ความพเิศษในมือ้ธรรมดาด้วยพืน้ทีค่รวัขนาดย่อม เชือ่มโต๊ะ
รับประทานอาหารของครอบครัว พ่อครัวอารมณ์ดีกับลานผักสมุนไพรข้างบ้าน หรือ 
แม้กระทั่งสวนผักออร์แกนิกบนดาดฟ้า กลายเป็นความเก๋ที่สะท้อนความสุนทรียะ 

ห้องอาบน�้ำกลางแจ้ง ก�ำลังเป็นที่นิยมสุดๆ ในแคลิฟอร์เนีย แอริโซนา ฟลอริดา 
และเท็กซัส การอาบน�้ำกลางแจ้งชวนให้นึกถึงรีสอร์ตหรูกลิ่นอายฮาวาย ถ้าจ�ำวัยเยาว์
ที่กระโดดโลดเต้นกลางสายฝนได้ มันคือสิ่งเดียวกัน สดชื่น ซู่ซ่า และเหมาะกับอากาศ
อย่างเมืองไทยสุดๆ แต่หากพื้นที่จ�ำกัด ลองเพิ่มเสน่ห์ห้องอาบน�้ำง่ายๆ ด้วยหิน ต้นไม้ 
ทราย รูปทิวทัศน์ ที่อาจเปลี่ยนการอาบน�้ำแสนธรรมดาให้กลายเป็นความสุขที่รอคอย 

เทรนด์ Germ Free ปลอดภัย (ร้าย) ในบ้าน
งานวิจัยเผยว่า 90% ใต้พื้นรองเท้าของเราเต็มไปด้วยเชื้อจุลินทรีย์และพาหะน�ำโรค

จากการเหยียบพื้นถนน น�้ำลาย ขยะ จึงเป็นที่มาของนวัตกรรมฆ่าเชื้อจดปลายเท้า เรา
อาจคุ้นเคยกับ พรมฆ่าเชื้อโรคพื้นรองเท้า ตามทางเข้าห้างสรรพสินค้า แท้จริงมันควร
มาอยู่หน้าบ้านเรามากกว่า ตัวพรมเช็ดเท้าแบ่งเป็น 2 ส่วน คือ ฟองน�้ำคุณภาพทนทาน 
ท�ำความสะอาดง่าย เพียงคอยเติมน�้ำยาฆ่าเชื้อทกุ 3-4 วัน เพื่อให้ฟองน�้ำดูดซับน�้ำยาไว้  
หน้าที่คือท�ำความสะอาดพ้ืนรองเท้า ฆ่าเชื้อไวรัสและแบคทีเรียได้ทันที อีกส่วนคือ 
พรมไฟเบอร์ 3 ชั้น มีหน้าที่ซับแห้ง เหมาะกับบ้านที่มีเด็กเล็กและสัตว์เลี้ยงมาก

อีกหน่ึงเทรนด์ได้รับความสนใจตอนนี้คือ กล่องฆ่าเชื้อด้วยแสงยูวี (UV) ขนาด 
พกพา สามารถฆ่าเชือ้โรค 99.9% ด้วยแสงยวูใีนผลติภณัฑ์ทีม่คีวามเข้มข้นมากเพยีงพอ  
ไม้ฆ่าเชื้อพร้อมแว่นกันรังสี ใช้ง่ายๆ เพียงฉายไปที่พวงมาลัยรถ ฝาชักโครก รถเข็น 
ในซูเปอร์มาร์เก็ต ก็เบาใจไปได้หนึ่งเปลาะ ยังมี กระเป๋าอบฆ่าเชื้อ ไว้ใส่ขวดนม  
แก้วน�้ำ ชาม ของเล่นเด็ก อุปกรณ์ฆ่าเชื้อเหล่านี้มีแบตเตอรี่พกพา น�้ำหนักเบาสบาย 
และฆ่าเชื้อได้แบบ 360 องศา อาจเป็นหนึ่งทางเลือกส�ำหรับการดูแลตัวเองเบื้องต้น 

ที่มา :

www.forbes.com

www.homedesignlover.com 

ที่มาภาพ :

www.jakemossdesigns.com

www.janniolssondeler.com

ที่มา : 

www.dh-thailand.com

www.lighting.philips.co.th

www.sciencetimes.com

YouTube Channel: โตไปด้วยกัน Family Journey 

ที่มาภาพ : 

www.dh-thailand.com/th
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เทรนด์ความบันเทิงของคนติดบ้าน
ถ้าถามคนทุกเพศทุกวัยว่าอยู่บ้านขาดอะไรไม่ได้ ไม่วายหนึ่งในค�ำตอบยอดฮิตต้องเป็น

โทรทศัน์ เทคโนโลยเีปลือ้งทกุข์สร้างความสขุด้วยเรือ่งราวจากทัว่โลก ผูผ้ลติโทรทศัน์ต่างอดัฉดี
คุณภาพดีที่สุด สู้ราคากันยิบตาเพื่อให้ได้ครองตลาด แต่ยังมีเทคโนโลยีที่น่าจับตาไม่แพ้กันคือ 
เครื่องฉายโปรเจกเตอร์ ด้วยคุณภาพ Full HD และ 4K ใกล้เคียงกับโทรทัศน์ บวกกับขนาด 
มนิขินย้ายง่ายไร้สายระโยงระยาง มลี�ำโพงในตวั แถมราคาถกูกว่าโทรทศัน์เกนิครึง่ เราจะเลอืก
ฉายขนาดน่ารักๆ ที่ปลายเตียง หรือบนผนังใหญ่แบบหนังกลางแปลงก็ย่อมได้ ความดีงามของ
โปรเจกเตอร์ทีน้่อยคนจะรูค้อืมนัถนอมสายตากว่าการดโูทรทัศน์ ถงึดนูานกไ็ม่ท�ำให้รูส้กึปวดตา 

อีกหน่ึงความบันเทิงกินได้ที่เปลี่ยนบ้านให้เป็นคาเฟ่ขนาดย่อม โดยเฉพาะช่วงที่ฟีดไอจี 
เต็มไปด้วยขนมปังท�ำเอง ผิวสีน�้ำตาลอมทองกรอบนอกนุ่มในชวนให้ลองอบขนมปังสดๆ 
กินเองดูสักต้ัง แม้จะนานหน่อยแต่คุ้มค่าความอร่อยและเก๋กู้ดแน่นอน เครื่องท�ำขนมปัง
อัตโนมัติ ราคาหลักพัน เพียงเทส่วนผสมลงไปให้เครื่องคลุกเคล้า นวดแป้ง จนถึงขั้นอบให้สุก
พร้อมรับประทาน แม้ไม่ได้อร่อยลอยฟ้าเหมือนร้านดัง แต่การท�ำขนมปังกินเองก็ช่วยชุบชูใจ 
ได้ดีสุดๆ ไปเลย ที่มา : 

www.mi.com/th

www.projector108.com

www.refinery29.com

YouTube Channel : VerasuTV 

ที่มาภาพ :

www.mi.com/th/mi-smart-compact-projector/

www.verasu.com/product-detail/2900/เครื่องท�ำขนมปังอัตโนมัติ

เทรนด์ “โต๊ะยืน” เพื่อการท�ำงานที่ยั่งยืน 
รูห้รอืไม่ ร่างกายไม่ได้ถกูออกแบบมาให้นัง่นานๆ กล้ามเนือ้ทกุมดัรวมถงึข้อต่อล้วนร้องขอ

การขยับเขย้ือนเพื่อลดความฝืด ท้ังระบบเลือดและเซลล์ประสาทนั้นท�ำงานเต็มประสิทธิภาพ
เม่ือเราเคล่ือนไหวร่างกาย ย้อนกลับมองความเป็นจริง ตั้งแต่ Work from Home เราใช้
เวลาไปกับการน่ังหน้าจอคอมพิวเตอร์ ประชุมออนไลน์ หาข้อมูล เล่นเกม ดูเน็ตฟลิกซ์  
ไม่ต้องสงสัยเลยว่าอาการปวดหลัง สะบัก ไหล่ ร้าวลงขา ชาลงก้นนั้นเกิดจากอะไร ปัญหาจะ
ทุเลาด้วย โต๊ะยืน ไอเทมที่ระบาดใหญ่ในหมู่ฟรีแลนซ์ผู้นอนละเมอ... งาน งาน งาน! โต๊ะยืน 
ถกูใช้แพร่หลายในอเมรกิามานานกว่า 20 ปี ตอนนีม้ทีัง้น�ำเข้าและผลติในไทย ใช้ระบบมอเตอร์
ไฟฟ้าที่กดเพียงครั้งเดียวก็ขยับตามต้องการ และระบบนิวเมติกส์ (Pneumatic System) ใช้
น้ิวมือปรับได้เองตามระดับ แต่ไม่ว่าจะใช้โต๊ะ เก้าอี้ หรือคอมพิวเตอร์ดีแค่ไหน ล้วนต้อง 
จัดวางให้ถูกหลักสรีรศาสตร์อย่างเหมาะสม ไม่เช่นนั้นจากออฟฟิศซินโดรมจะกลายเป็น 
หมอนรองกระดูกทับเส้นประสาทได้ ที่มา :

www.standingdeskthai.com

www.homeguru.homepro.co.th

www.everydaymarketing.co

YouTube Channel : Ted-Ed 

ที่มาภาพ : 

www.standingdeskthai.com
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5 Gadget ชวนใส่ใจ 
เพื่อความปลอดภัยนอกบ้าน

แนะน�ำอุปกรณ์ท่ีน่าสนใจส�ำหรับ
ติดรถเอาไว้ในยุคนิวนอร์มัล เพื่อ
ความสะอาดขณะพายานยนต์คู ่ใจ
ออกเดินทาง 

1 ที่วางเจลแอลกอฮอล์ในรถ : CARhandGEL เครื่องจ่าย
เจลท�ำความสะอาดมือที่ออกแบบมาเพื่อใช้และจัดวางในรถ โดยอยู่ใน
ต�ำแหน่งที่เคยเป็นที่วางกระบอกน�้ำหรือแก้วน�้ำ และมีการดีไซน์หรือใช้

สสีนัทีส่อดคล้องกบัภายในห้องโดยสาร ซึง่ท�ำให้ไม่เกดิความแตกต่างหรอืแปลกแยก 
ผลิตจากพลาสติกสีด�ำเงาท�ำให้ CARhandGEL กลมกลืนไปกับรถ ยิ่งไปกว่านั้นตัว 
CARhandGEL มีเส้นผ่านศูนย์กลางเพียง 7 เซนติเมตร เท่านั้น เพื่อให้พอดีกับ
ที่วางแก้วภายในรถ หรือถ้าเน้นความอเนกประสงค์แบบ All-in-One ก็ยังมีคนคิด
เร่ืองที่วางสมาร์ตโฟนท่ีมีการเผ่ือช่องเอาไว้วางหลอดเจลแอลกอฮอล์อีกด้วย อย่าง
ของ WeatherTech CupFone

2 เครื่องฟอกอากาศ : แม้ปัญหาเรื่องฝุ ่น  
PM2.5 จะซาลงไป แต่จริงๆ แล้วมันยังมีอยู ่
เพียงแต่ไม่ได้ถูกพูดถึง หรือมีระดับความรุนแรง

มากเหมือนตอนก่อนการระบาดของไวรัส COVID-19 และ
สิ่งท่ีเรียกว่าเครื่องฟอกอากาศภายในรถยนต์ยังถือว่ามีความ
ส�ำคัญและมีความจ�ำเป็น เพราะจะช่วยท�ำให้อากาศภายใน
รถยนต์ซึ่งเป็นระบบปิดมีความสะอาด ช่วยก�ำจัดฝุ่นละออง และ
สามารถฆ่าเชื้อโรคบางชนิดได้ โดยคุณสามารถเลือกซื้อได้ตาม
ความต้องการในแง่ของสเปกและงบประมาณทีม่อียูไ่ด้เลย ซึง่ราคา
ก็มีให้เลือกตั้งแต่หลักพันไปจนถึงหลักหมื่นบาท
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5 จัดการกับไวรัสด้วยหน้ากากแบบพิเศษ : 
บางครั้งเวลาอยู่ในรถเราอาจจะไม่ได้นั่งไปคนเดียว แต่ไป
กับเพ่ือนร่วมทาง และแน่นอนต้องมีการพูดคุยกันอย่าง

ออกรส และนี่คืออีกทางเลือกส�ำหรับการเดินทาง Respiray Wearable 
Air Purifier คือ เครื่องฟอกอากาศแบบสวมใส่ส่วนบุคคลขนาดพกพา  
ตวัอปุกรณ์สามารถก�ำจดัไวรสัและแบคทเีรยีได้ 99% ด้วยเทคโนโลยยีวู-ีซี 
(UV-C) ใหม่ล่าสุด เมื่อใช้ Respiray คุณจะสามารถหายใจได้อย่างสบาย
และพูดคุยสื่อสารได้อย่างอิสระโดยไม่มีอะไรมาปิดบังใบหน้า เพียงกดปุ่ม
เปิดเครือ่ง อปุกรณ์สวมใส่นีส้ามารถช่วยป้องกนัไวรสัระบบทางเดนิหายใจ
ได้ทนัท ีหลกัการท�ำงานของ Respiray คอื การรบัอากาศรอบตวั ดดูเข้ามา 
ผ่านช่องกรอง และฆ่าเชือ้ด้วย UV-C หลงัจากนัน้กจ็ะปล่อยอากาศบรสิทุธิ์
ออกมาให้เราใช้หายใจ

3 ถุงมือผ้าท�ำความสะอาด : จากข่าวท่ีปืนสเปรย์
แอลกอฮอล์ถูกระบุว่าไร้ประโยชน์ เพราะการพ่นนั้นยิ่ง
ท�ำให้เชื้อโรคแพร่กระจายมากขึ้น ซึ่งใครท่ีต้องการท�ำ 

ความสะอาดภายในห้องโดยสารที่ถือว่าเป็นจุดเสี่ยง เวลารถจอดอยู่ที่บ้าน 
แนะน�ำว่าให้ใช้ถุงมือผ้าที่สามารถใช้เช็ดได้ด้วย เช่น ถุงมือผ้าแบบเช็ดผม 
เพื่อใช้แทนผ้า ในการพ่นแอลกอฮอล์ลงไปบนถุงมือให้ชุ่มๆ แล้วเช็ด วิธีนี้ 
จะท�ำความสะอาดพ้ืนผิวได้ดีกว่าและสะดวกกว่าการใช้ผ้าเช็ด เพราะ
ภายในห้องโดยสารรถยนต์มีรายละเอียดและชิ้นส่วนเยอะมาก อ้อ...  
ก่อนสวมถงุมอืผ้า เพือ่ความปลอดภยัอาจจะสวมถงุมอืยางอกีชัน้ก่อนกไ็ด้

4 ขจัดกลิ่นก่อนเข้ารถ : หลังจากอาหาร
มื้อส�ำคัญของคุณกับหวานใจที่อาจจะหนัก 
ไปหน่อยกับเรื่องปิ้งย่างหรือสเต็กจานโปรด ซึ่ง

สิ่งที่ตามมาคือกลิ่นติดตามเสื้อผ้า ดังนั้นก็เลยเป็นงานของ 
Bosch FreshUp ซ่ึงก็คือเคร่ืองท�ำความสะอาดกลิ่นเสื้อผ้า 
ด้วยเทคโนโลยีพลาสมา เทคโนโลยีนี้จะปล่อยอนุภาคพลาสมา
ทีอ่อกฤทธิเ์พือ่ละลายโมเลกลุของกลิน่ทีเ่กาะตดิกบัเนือ้ผ้าออก 
เพยีงกดอปุกรณ์ลงบนผ้าแห้งแล้วเลือ่นท�ำความสะอาดให้ทัว่ทัง้
ผนืผ้า กลิน่ไม่พงึประสงค์กจ็ะหายไป โดยสามารถใช้ FreshUp 
ได้นานถึง 60 นาที ก่อนที่จะต้องชาร์จแบตใหม่อีกครั้ง และ 
ถ้าแบตหมด คณุกเ็พยีงแค่ชาร์จ 3-4 ชัว่โมง หลงัจากนัน้ Bosch 
FreshUp ก็พร้อมใช้งานได้อีกครั้ง



กรุงศรี ออโต้
สาขาธุรกิจยานยนต์
ทั่วประเทศ

เจ้าของ	 ฝ่ายสื่อสารองค์กรและประชาสัมพันธ์ ธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด (มหาชน)

โทร. 02-708-8130-3 อีเมล : krungsriauto@krungsri.com
ร่วมสร้างสรรค์เนื้อหาและศิลปกรรมโดย
บริษัท เปเปอร์คอรัส จ�ำกัด โทร. 08-1513-4971, 08-1919-5315 อีเมล : paperchorus@hotmail.com krungsriauto.com

ภาค 1 โคราช 	 440/12-14 ถ.มิตรภาพ-หนองคาย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครราชสีมา 30000 โทร. 044-426-400 แฟกซ์ 044-426-499
อุบลราชธานี 	 941/24-25 ถ.ชยางกูร ต.ในเมือง อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 34000 โทร. 045-477-477 แฟกซ์ 045-477-400-1
ศรีสะเกษ 	 276/14 หมู่ที่ 8 ต.โพธิ์ อ.เมือง จ.ศรีสะเกษ 33000 โทร. 045-614-744 แฟกซ์ 045-614-750
สุรินทร์ 	 966/9 ถ.หลักเมือง ต.ในเมือง อ.เมือง จ.สุรินทร์ 32000 โทร. 044-515-511 แฟกซ์ 044-515-650
ปากช่อง 	 680 ถ.มิตรภาพ ต.ปากช่อง อ.ปากช่อง จ.นครราชสีมา 30130 โทร. 044-316-812, 044-316-815 แฟกซ์ 044-316-814
ยโสธร 	 109 ถ.อุทัยรามฤทธิ์ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ยโสธร 35000 โทร. 045-712-319 แฟกซ์ 045-712-320
ชัยภูมิ	 141/20 หมู่ที่ 6 ถ.ชัยภูมิ-สีคิ้ว ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ชัยภูมิ 36000 โทร. 044-816-150 แฟกซ์ 044-816-152

ภาค 2 หาดใหญ่ 	 59/23, 25, 27 ถ.จุติอนุสรณ์ ต.หาดใหญ่ อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา 90110 โทร. 074-222-400 แฟกซ์ 074-222-400 ต่อ 118
สุราษฎร์ธานี 	 141/89-90 ถ.กาญจนวิถี ต.บางกุ้ง อ.เมือง จ.สุราษฎร์ธานี 84000 โทร. 077-916-400 แฟกซ์ 077-916-499
นครศรีธรรมราช 	44-44/1 ถ.พัฒนาการคูขวาง ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครศรีธรรมราช 80000 โทร. 075-305-400 แฟกซ์ 075-305-499
ตรัง 	 117/8-9 หมู่ที่ 2 ต.โคกหล่อ อ.เมือง จ.ตรัง 92000 โทร. 075-201-400 แฟกซ์ 075-201-499
ภูเก็ต 	 58/10-11 หมู่ที่ 6 หมู่บ้านเพิ่มสินธานี ต.รัษฎา อ.เมือง จ.ภูเก็ต 83000 โทร. 076-361-400 แฟกซ์ 076-361-402, 076-361-499
กระบี่ 	 235/7-8 หมู่ที่ 11 ถ.เพชรเกษม ต.กระบี่น้อย อ.เมือง จ.กระบี่ 81000 โทร. 075-650-777 แฟกซ์ 075-650-780
ชุมพร 	 55/11 หมู่ที่ 1 ต.บ้านนา อ.เมือง จ.ชุมพร 86190 โทร. 077-529-400 แฟกซ์ 077-529-499

ภาค 3 ชลบุรี 	 51/11-12 หมู่ที่ 2 ต.เสม็ด อ.เมือง จ.ชลบุรี 20000 โทร. 038-103-400 แฟกซ์ 038-103-499
พัทยา	 249/1 หมู่ที่ 6 ถ.สุขุมวิท ต.นาเกลือ อ.บางละมุง จ.ชลบุรี 20150 โทร. 038-933-400 แฟกซ์ 038-933-499
ระยอง 	 155/100-102 หมู่ 2 ต�ำบลทับมา อ�ำเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง 21000 โทร. 038-997-400 แฟกซ์ 038-997-499
ปราจีนบุรี 	 47/1 ถ.ปราจีนตคาม ต.หน้าเมือง อ.เมือง จ.ปราจีนบุรี 25000 โทร. 037-215-355 แฟกซ์ 037-215-360
ฉะเชิงเทรา	 197/2-3 ถ.ศุขประยูร ต.หน้าเมือง อ.เมือง จ.ฉะเชิงเทรา 24000 โทร. 038-088-449 แฟกซ์ 038-088-421
จันทบุรี 	 181 ถ.ขวาง ต.ตลาด อ.เมือง จ.จันทบุรี 22000 โทร. 039-322-161 แฟกซ์ 039-322-160
สระแก้ว 	 304 ถ.สุวรรณศร ต.สระแก้ว อ.เมือง จ.สระแก้ว 27000 โทร. 037-241-018 แฟกซ์ 037-241-031

ภาค 4 เชียงใหม่ 	 160/1 ถ.เชียงใหม่-ล�ำปาง ต.ป่าตัน อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 50300 โทร. 053-107-400 แฟกซ์ 053-107-499
นครสวรรค์ 	 1311/22 หมู่ที่ 10 ต.นครสวรรค์ตก อ.เมือง จ.นครสวรรค์ 60000 โทร. 056-219-600 แฟกซ์ 056-219-699
พิษณุโลก 	 729/22-23 ถ.มิตรภาพ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000 โทร. 055-909-400 แฟกซ์ 055-909-499
ล�ำปาง 	 363, 365 ถ.ไฮเวย์ ล�ำปาง-งาว ต.สวนดอก อ.เมือง จ.ล�ำปาง 52100 โทร. 054-237-800 แฟกซ์ 054-237-899
เชียงราย	 188/23-24 หมู่ที่ 22 ต.รอบเวียง อ.เมือง จ.เชียงราย 57000 โทร. 053-153-388 แฟกซ์ 053-153-390
ก�ำแพงเพชร 	 512, 514 ถ.เจริญสุข ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ก�ำแพงเพชร 62000 โทร. 055-237-800 แฟกซ์ 055-237-899
เพชรบูรณ์ 	 3/21 ถ.สามัคคีชัย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.เพชรบูรณ์ 67000 โทร. 056-713-155 แฟกซ์ 056-713-166

ภาค 5 ขอนแก่น 	 272/22-26 หมู่ที่ 12 ถ.มิตรภาพ ต.เมืองเก่า อ.เมือง จ.ขอนแก่น 40000 โทร. 043-209-400 แฟกซ์ 043-209-499
ร้อยเอ็ด 	 49/6-7 ถ.เทวาภิบาล ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ร้อยเอ็ด 45000 โทร. 043-619-400 แฟกซ์ 043-619-499
อุดรธานี 	 119/11-12 หมู่ที่ 14 ต.หมากแข้ง อ.เมือง จ.อุดรธานี 41000 โทร. 042-215-400 แฟกซ์ 042-215-499
สกลนคร 	 390/15-16 หมู่ที่ 11 ถ.สกล-อุดร ต.ธาตุเชิงชุม อ.เมือง จ.สกลนคร 47000 โทร. 042-700-200 แฟกซ์ 042-700-219
หนองคาย	 300/2 หมู่ที่ 10 ถ.มิตรภาพ ต.โพธิ์ชัย อ.เมือง จ.หนองคาย 43000 โทร. 042-042-411-946-7, 042-411-949 แฟกซ์ 042-411-948
มุกดาหาร 	 12 ถ.วิวิธสุรการ ต.มุกดาหาร อ.เมือง จ.มุกดาหาร 49000 โทร. 042-614-315 แฟกซ์ 042-614-312
กาฬสินธุ์	 297/1 ถ.เทศบาล 23 อ.เมือง จ.กาฬสินธุ์ 46000 โทร 043-811-325 แฟกซ์ 043-811-336
เลย	 24/10 ถ.ร่วมจิตร ต.กุดป่อง อ.เมือง จ.เลย 42000 โทร. 042-811-502 แฟกซ์ 042-811-508

ภาค 6 นครปฐม 	 511 ถ.เทศา ต.พระประโทน อ.เมือง จ.นครปฐม 73000 โทร. 034-245-400 แฟกซ์ 034-245-499
อยุธยา 	 257/3 หมู่ที่ 5 ต.ไผ่ลิง อ.พระนครศรีอยุธยา จ.อยุธยา 13000 โทร. 035-735-400 แฟกซ์ 035-735-499
ปราณบุรี 	 502/14-15 หมู่ที่ 2 ถ.เพชรเกษม ต.วังก์พง อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ์ 77120 โทร. 032-825-515 แฟกซ์ 032-825-520
กาญจนบุรี 	 974/184 หมู่ที่ 3 ถ.แสงชูโต ต.ท่าม่วง อ.ท่าม่วง จ.กาญจบุรี 71110 โทร.034-613-054-9 แฟกซ์ 034-613-060
สุพรรณบุรี	 64/23 ถ.เณรแก้ว ต.ท่าพี่เลี้ยง อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72000 โทร. 035-526-025 แฟกซ์ 035-526-027
สระบุรี 	 93/2-5 หมู่ที่ 2 ต�ำบลตะกุด อ�ำเภอเมืองสระบุรี จังหวัดสระบุรี 18000 โทร. 036-343-400 แฟกซ์ 036-343-499

กรุงเทพฯ นนทบุรี 	 The Idea 105/6-105/7 หมู่ 9 ต�ำบลบางพูด อ�ำเภอปากเกร็ด จ.นนทบุรี โทร. 02-762-4224 แฟกซ์ 02-962-6691
สุมทรสาคร	 923/27 ถ.เศรษฐกิจ 1 ต.มหาชัย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร 74000 โทร. 034-425-642 แฟกซ์ 034-425-433
ลาดกระบัง 	 2484/1 ถนนลาดกระบัง แขวงลาดกระบัง เขตลาดกระบัง กรุงเทพฯ 10520 โทร. 02-327-0241 แฟกซ์ 02-327-0240
หลักสี่ 	 หลักสี่สแควร์ 76/1 ถ.แจ้งวัฒนะ แขวงอนุสาวรีย์ เขตบางเขน กรุงเทพฯ 10220 โทร. 02-762-4225 แฟกซ์ 02-970-1749
เยาวราช 	 23/34-35 ถ.ตรีมิตร แขวงตลาดน้อย เขตสัมพันธวงศ์ กรุงเทพฯ 10100 โทร. 02-232-2999 แฟกซ์ 02-236-3132-3
บางแค 	 97, 99 ถ.กาญจนาภิเษก แขวงหลักสอง เขตบางแค กรุงเทพฯ 10160 โทร. 02-803-8000 แฟกซ์ 02-803-8013
บางนา 	 อาคารบางนาทาวเวอร์ เอ เลขที่ 2/3 หมู่ที่ 14 ถ.บางนาตราด กิโลเมตรที่ 6.5 ต.บางแก้ว อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 10540  
	 โทร. 02-777-3555 แฟกซ์ 02-777-3783
บางใหญ่ 	 80/149 หมู่ที่ 6 หมู่บ้านบางใหญ่ซิตี้ ถ.กาญจนาภิเษก ต.เสาธงหิน อ.บางใหญ่ จ.นนทบุรี 11140 
	 โทร. 02-595-0390 แฟกซ์ 02-595-0459
รามอินทรา 	 327, 329 ถ.รามอินทรา แขวงมีนบุรี เขตมีนบุรี กรุงเทพฯ 10510 โทร. 02-517-9894, 02-517-9802-3, 02-517-9805-7,  
	 02-517-9809-14 แฟกซ์ 02-517-9896, 02-517-9808




