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ประสบการณ์ใหม่กับกรุงศรี ออโต้
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KA
Talks

ในฐานะผู้น�ำสินเชื่อยานยนต์ครบวงจร กรุงศรี ออโต้ ให้การสนับสนุน
พันธมิตร ผู้ผลิต และผู้แทนจ�ำหน่ายทั้งรถยนต์ รถจักรยานยนต์ รวมถึง 
ผู้ซื้อด้วยดีเสมอมา ซึ่งค่ายรถแต่ละแบรนด์จะหมั่นพัฒนานวัตกรรม 
ออกมาให้คนรักยานยนต์ได้ตื่นเต้นและติดตามกันอยู่เสมอ

งานบางกอก อินเตอร์เนชั่นแนล มอเตอร์โชว์ ครั้งที่ 42 ที่ผ่านพ้นไป 
นับเป็นอีกปีท่ีเราได้สัมผัสกับนวัตกรรมยานยนต์ไฟฟ้า EV (Electric 
Vehicle) อย่างชัดเจนขึ้น ค่ายรถไม่ว่าจะเป็นฝั่งยุโรป อเมริกา หรือเอเชีย  
ต่างทยอยส่งรถ EV ลงตลาดเพื่อตอบสนองผู ้ขับขี่ยานยนต์ที่รัก 
ความทันสมัยและหันมาใส่ใจกับเทรนด์รักษ์สิ่งแวดล้อม 

เราเห็นว่าแนวโน้มความนิยมในยานยนต์รักษ์โลกและสิ่งแวดล้อม  
จะค่อยๆ ส่งให้รถ EV มีส่วนแบ่งในตลาดเพิ่มขึ้น และธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง 
อาทิ สถานีชาร์จไฟฟ้า บริการติดตั้งหลังคาพลังงานแสงอาทิตย์ ผู้ผลิต 
โซลาร์แบตเตอรี่ ฯลฯ จะเติบโตตาม

กรงุศร ีออโต้ พร้อมเป็นส่วนหนึง่ในการสนบัสนนุผูผ้ลติ ผูแ้ทนจ�ำหน่าย 
และผู้บริโภค ท่ีให้ความส�ำคัญกับยานยนต์รักษ์โลก ขณะเดียวกันก็จะ
สนับสนุนดูแลพันธมิตรและลูกค้าฐานเดิมด้วยดีไม่เปลี่ยนแปลง 

	 กฤติยา ศรีสนิท
	 ประธานคณะเจ้าหน้าที่ด้านธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ 
	 ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด (มหาชน)

รักรถ 
รักษ์โลก
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Dealer

Society

เริ่มต้นกันที่ คุณเบล-วาริชชา อ่อนชื่อจิตร เจ้าของห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด บีบี คาร์
เซ็นเตอร์ ผู้จัดจ�ำหน่ายรถยนต์มือสอง เกรด A ของชาวกระบี่ ซึ่งน�ำของดีที่ใครๆ  
ก็รู้จักมาฝากทุกท่าน นั่นก็คือ “กุ้งเสียบ” หรือ กุ้งนางที่ไม่แกะเปลือก น�ำมาเสียบไม้  
แล้วปิ้งไฟอ่อน ถือเป็นอาหารคาวที่ใช้ประกอบเมนูได้หลายประเภท ไม่ว่าจะผัด ย�ำ 
ต�ำน�้ำพริก คุณเบลก็รับรองว่า “หรอยจังฮู้” และ “ได้แรงอก” แน่นอน! 

ตบท้ายกันที่ของหวานซ่ึง คุณนงลักษณ์ อภิรักษชัยกูร แห่ง 
บริษัท ขุนเดชยนตรการ จ�ำกัด การันตีว่าถูกใจจนต้องซื้อซ�้ำอย่าง
เต้าฮวยนมสดชากงัราว Kimly อนัเป็นสนิค้าโอทอ็ป 5 ดาวของจงัหวดั
ก�ำแพงเพชรถึง 3 ปีซ้อน… แค่ลองนึกภาพมะพร้าวอ่อนราดหน้า 
ด้วยนมสด ปรุงรสหวานนิดๆ ตามด้วยเนื้อพุดดิ้งนุ่มๆ ซ่อนลอนตาล 
ไว้ด้านล่าง ก็ฟินจนบรรยายไม่ไหว แถมการผลิตที่ใส่ใจ ไร้สารกันบูด  
ท�ำสดใหม่ ใช้น�้ำมะพร้าวแท้ ยิ่งชวนให้น�้ำลายสอ… ว่าแล้วก็ขอตัวไปโทรสั่งมา
ใส่ไว้ในตู้เย็นที่บ้านสักสามโหลนะคะ 

ของฝากเลื่องลือขึ้นชื่อประจ�ำจังหวัด
ทกุๆ ครัง้ทีอ่อกทรปิเดนิทาง ไม่ว่าจะไกลหรอืใกล้ เชือ่ว่าหลายๆ ท่านต่างต้องเผือ่

เวลาและงบประมาณไว้ส�ำหรับซื้อหาของฝากติดไม้ติดมือไปให้คนใกล้ชิด ญาติสนิท  
มติรสหาย ซึง่ไม่ว่าจะเป็นของกนิ ของใช้ หรอืของทีร่ะลกึ กล้็วนสร้างความอิม่เอมใจ 
แก่ผู้รับกันทั่วหน้า 

กรุงศรี ออโต้ แมกกาซีน ฉบับนี้จึงภูมิใจน�ำเสนอของฝากขึ้นชื่อประจ�ำท้องถิ่น 
พร้อมภาพสวยๆ ตามด้วยคุณสมบัติฟินๆ จากเหล่าพันธมิตร เพื่อคราวหน้าผู้อ่าน
ของเราจะได้ตามรอย ไม่พลาดซื้อหามาฝากคนใกล้ตัวเช่นกัน 

ส�ำหรับท่านใดที่ช่ืนชอบทุเรียนเป็นพิเศษ ต้อง
ติดต่อ คุณแด๊ก-นคร จันทร์แจ่ม โดยตรง เพราะ
นอกจากจะดูแลกิจการ ห้างหุ ้นส ่วนจ�ำกัด 
นมิตินคร เจรญิยนต์ ซึง่ขึน้ชือ่เรือ่งรถยนต์มอืสอง
สภาพสวย คุณภาพดี แถมรับประกันหลังการขาย
ทกุคนัแล้ว ดลีเลอร์คนขยนัของเรายงัควบต�ำแหน่ง
เจ้าของสวนทุเรียนภูเขาไฟที่อ�ำเภอกันทรลักษ์ 
จังหวัดศรีสะเกษ อีกด้วย โดยท่ีผ่านมามีคู่ค้าของกรุงศรี 
ออโต้ ในเขตบ้านใกล้เรอืนเคยีงแวะมาเยีย่มชมสวนทเุรยีน
ของคณุนครอยูต่ลอดไม่ขาดสาย ได้ยนิแบบนีแ้ล้วอยากไป
จองทุเรียนไว้รับประทานบ้างจังค่ะ 
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: กองบรรณาธิการ
Cover
Story

ไม่ใช่ครั้งแรกที่อุตสาหกรรมยานยนต์มีความพยายาม 
ในการปรบัเปลีย่นเพือ่แก้ไขปัญหาสิง่แวดล้อมและความมัน่คง
ทางพลังงาน 

โลกเคยเกิดวิกฤตการณ์น�้ำมันเป็นระลอก คร้ังแรกเมื่อปี 
พ.ศ. 2516 และครั้งที่สองเมื่อปี พ.ศ. 2522 ซึ่งแต่ละครั้ง
ล้วนส่งผลกระทบต่อประเทศผู้บริโภคน�้ำมันถ้วนหน้า ทั้งภาค
ครัวเรือนและภาคการผลิต รวมถึงประเทศไทย

หากใครเป็นชาวเจเนอเรชั่นเอกซ์ คงจ�ำกันได้ว่าในวัยเด็ก 
ช่วงหัวค�่ำจะไม่มีโทรทัศน์ดู (ประมาณปี พ.ศ. 2525) เพราะ
รัฐต้องออกมาตรการประหยัดไฟฟ้าซึ่งใช้น�้ำมันในการผลิต 

หากใครเป็นชาวเจเนอเรชั่นวาย คงจ�ำกันได้กับโฆษณา
น�ำ้มนัไร้สารตะกัว่ เพราะราวปี พ.ศ. 2534 รฐับาลและเอกชน
ได้ร่วมกันรณรงค์ส่งเสริมให้ผู้ขับข่ียานยนต์หันมาใช้น�้ำมัน 
ไร้สารตะกั่ว ให้ความรู้เร่ืองสารตะก่ัวกับพิษต่อร่างกาย และ
ในที่สุดน�้ำมันสารตะกั่วได้เลิกจ�ำหน่ายไปเมื่อวันที่ 1 มกราคม 
พ.ศ. 2539 ด้วยรัฐบาลออกเป็นมาตรการสนับสนุน เอาจริง
เอาจัง

หากใครเป็นชาวเจเนอเรชั่นแซด ในวัยเบบี๋ก็อาจได้นั่ง
รถคุณพ่อคุณแม่ที่ใช้แก๊สโซฮอล์ เพราะตั้งแต่ปี พ.ศ. 2544 
บริษัทน�้ำมันของไทยได้สืบสานพระราชด�ำริพระบาทสมเด็จ
พระเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 9 ที่ทรงศึกษาการผลิตแก๊สโซฮอล์
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2528 โดยน�ำเอทานอลมาผสมเบนซินเพ่ือ
ให้การเผาไหม้สมบูรณ์ดีข้ึน ซ่ึงเอทานอลเป็นผลผลิตจาก 
ภาคการเกษตร ซึ่งเป็นการลดปริมาณการปลดปล่อยสารพิษ 
ที่เกิดจากการเผาไหม้เบนซินเพียงอย่างเดียว

ขยับเวลาเข้าใกล้มาอีกนิด คือ 10 ปีที่แล้ว ปี พ.ศ. 2554 
รถอีโคคาร์คันแรกได้ออกวางจ�ำหน่ายในประเทศไทย 
นอกจากเป็นการขานรับนโยบายรถคันแรกแล้ว ยัง
ตอบรับกระแสรักษ์โลก และประมาณ 3-4 ปีมาน้ี 
ยานยนต์ไฟฟ้า หรือรถอีวี (EV) ได้ก้าวเข้ามาเป็น
ทางเลือกส�ำหรับผู ้ที่มีความห่วงใยเรื่องมลพิษและ
ปัญหาสิ่งแวดล้อม 

ณ ขณะนี้ ยานยนต์ไฟฟ้ายังมีราคาสูง และมีข้อจ�ำกัด 
เรื่องระยะทางการวิ่งต่อการชาร์จ 1 รอบ รวมถึง 
สถานีชาร์จยังมีน้อยแห่ง ท�ำให้ยานยนต์ไฟฟ้าจ�ำกัด
ความนิยมในกลุ่มท่ีมีก�ำลังซ้ือและกลุ่มที่ให้ความใส่ใจ
เรื่องสิ่งแวดล้อม 

แต่เมื่อวันที่ 25 มีนาคม พ.ศ. 2564 ที่ผ่านมานี้เอง  
การประชุมคณะกรรมการนโยบายยานยนต์ไฟฟ้าแห่งชาติ ได้
ร่วมกันก�ำหนดแผนยุทธศาสตร์ส่งเสริมการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า 
ในประเทศ โดยคาดการณ์ว่าในปี พ.ศ. 2568 ยานยนต์ไฟฟ้า
จะมีราคาเทียบเท่ากับยานยนต์สันดาป ให้กระทรวงต่างๆ ที่
เกีย่วข้องร่วมกนัพจิารณาส่งเสรมิยานยนต์ไฟฟ้า ประกอบด้วย 
รถยนต์ รถจกัรยานยนต์ และรถโดยสารสาธารณะ สนบัสนนุให้มี 
การเชื่อมโยงผู้ผลิตชิ้นส่วนและอุปกรณ์ของยานยนต์ไฟฟ้า  
รวมถึงผลักดันผู้ประกอบการที่มีศักยภาพ เพื่อเร่งให้เกิด 
การผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทยโดยเร็ว

แม้ว่าในวันข้างหน้าอาจมีสิ่งใหม่ๆ ที่ดีกว่านวัตกรรมที่ดี
ที่สุดในวันนี้ และก่อให้เกิดค�ำถามกับเทคโนโลยีเดิม เช่น หาก
ผู้บริโภคเปลี่ยนไปใช้ EV มากขึ้น วิธีการก�ำจัดแบตเตอรี่ซึ่งจะ
กลายเป็นขยะอิเล็กทรอนิกส์ รวมถึงขยะรถยนต์สันดาปเก่าๆ 
จะท�ำอย่างไรต่อไป

แต่ก็นับว่า EV เป็นเทคโนโลยีแห่งยุค และเป็นความหวัง 
ของอนาคต เพราะตอนนี้เราไม่ได้ต้องการยานยนต์เพียงเพื่อ 
การขนส่งเคลื่อนย้ายเท่านั้น แต่เรายังต้องการส่งเสริม 
คุณภาพชีวิต คุณภาพอากาศที่ดีส�ำหรับลูกหลานในอนาคต
อีกด้วย

GO EV…
ความท้าทายที่พร้อมขับเคลื่อน
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“งานมอเตอร์โชว์ ครั้งที่ 42 ที่ผ่านมานี้ ผมจองรถยนต์

ไฟฟ้า รุ่น ORA Good Cat ไปแล้ว 4 คัน ครับ”

ดร.ปราจิน เอ่ียมล�ำเนา ประธานกรรมการบริหาร และ
ประธานเจ้าหน้าทีบ่รหิาร บรษิทั กรงัด์ปรซ์ี อนิเตอร์เนชัน่แนล 
จ�ำกัด (มหาชน) เปิดฉากบทสนทนาด้วยรอยยิ้มอย่าง 
เป็นกนัเอง ถงึรถยนต์ไฟฟ้า ทีพ่ึง่พงิกระแสไฟฟ้าเพยีงอย่างเดยีว  
100% (Battery Electric Vehicle: BEV) จากค่าย Great 
Wall Motors 

“ผมเป็นคนท�ำหนังสือ ดังนั้นเราต้องทันเหตุการณ์และมี

ความรูใ้หม่อยูเ่สมอ ผมใช้รถยนต์ไฮบรดิมานานกว่า 10 ปีแล้ว 

ก่อนที่จะมีตัวแทนน�ำเข้ามาจ�ำหน่ายในประเทศไทย และพอ

ถึงยุคของยานยนต์ไฟฟ้า ผมก็ซื้อเพิ่มอีก 2 คัน ไว้ใช้ส่วนตัว 

และใช้ในสนามกอล์ฟ” 

บทบาทของผู้น�ำวงการอุตสาหกรรมยานยนต์ ดร.ปราจิน  
ได้ให้ทรรศนะเกี่ยวกับยานยนต์ไฟฟ้า ว่าถึงเวลาที่สังคมไทย
ต้องเตรียมความพร้อม โดยมีรัฐบาลคือผู้ส่งเสริมและวาง
รากฐานส�ำคัญ 

วสิยัทัศน์ด้านพลงังานไฟฟ้าของ ดร.ปราจนิ ได้สร้างนวตักรรม 
หลงัคาพลงังานแสงอาทติย์ให้เป็นสถานชีาร์จ (Solar Rooftop) 
และยังเป็นสนามกอล์ฟแห่งแรกในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
ที่ใช้ Wind Turbine ปั่นไฟ ณ สนามกรังด์ปรีซ์ กอล์ฟ คลับ  
อ�ำเภอบ่อพลอย จังหวัดกาญจนบุรี เพื่อเป็นสถานีชาร์จ 

ท่ี อ� ำ น วยคว ามสะดวก ให ้ แ ก ่ ลู ก ค ้ า 
สนามกอล์ฟ รวมถึงผู้ท่ีขับรถยนต์ไฟฟ้า 
เดินทางมากาญจนบุรี 

ในมุมมองของท่าน พลังงานไฟฟ้าเป็น
พลังงานทางเลือก สิ่งส�ำคัญคือผู ้ใช้งาน
จ�ำเป็นต้องท�ำความเข้าใจกับประเภทของ
รถแต่ละรุ ่น เพื่อให้การเดินทางสะดวก
และคล่องตัวขึ้น ซึ่งทั้งหมดอ้างอิงจาก

ประสบการณ์จริงของท่านในฐานะผู้ใช้งานรถยนต์ไฟฟ้า (EV) 
คนหนึ่ง “เมื่อเราใช้รถ EV จะเดินทางไปไหนเราต้องคิด ต้อง
ค�ำนึงถึงระยะทาง คันนี้วิ่งได้ 300 กิโลเมตร คันนี้วิ่งได้ 500 

กโิลเมตร การเปิดแอร์ ระยะเวลารถตดิบนถนน ล้วนส่งผลต่อ

การใช้ไฟระหว่างเดินทาง ส�ำหรับผม การเดินทางในกรุงเทพฯ 

ถอืว่าเหมาะสม แต่หากต้องเดนิทางไปต่างจงัหวดัต้องวางแผน

ให้พร้อม” ดร.ปราจิน ให้ทรรศนะว่า รถยนต์ไฟฟ้า เหมาะ
ส�ำหรับเป็นรถเสริมคันท่ีสองของครอบครัว รองจากรถยนต์
เครื่องยนต์และไฮบริดที่ใช้เป็นหลัก 

“ทุกฝ่ายต้องพร้อมปรับตัว ทั้งภาครัฐ ในการก�ำหนด

นโยบายสนับสนุน การลงทุน การจ่ายไฟฟ้าที่พร้อมถึง

ประชาชน ระบบไฟในหมู่บ้านต้องมีเพียงพอ สถานีชาร์จที่

กระจายตัวรองรับความต้องการของผู้ขับขี่มากยิ่งขึ้น รวมถึง 

ภาคเอกชนลงทุนสร้างโรงงานแบตเตอรี่พร้อม ผมเชื่อว่า 

ถ้าโครงสร้างพื้นฐานพร้อมก็จะได้รับการตอบรับที่ดีมากขึ้น” 

ดร.ปราจิน แบ่งปันประสบการณ์จากการเดินทางไปศึกษา
ดูงานที่ประเทศจีน ซึ่งสนับสนุนการใช้รถยนต์ไฟฟ้าในภาค
ประชาชนอย่างแข็งแกร่ง มีรถยนต์ไฟฟ้าให้เช่า 3 แสนคัน 
รองรับความต้องการของประชาชน มีสถานีชาร์จอย่าง
แพร่หลาย ผู้ขับขี่รถสามารถเข้าถึงบริการเช่ารถยนต์ไฟฟ้า 
อย่างสะดวกสบายเพียงใช้ระบบคีย์การ์ด  

EV เกิดขึ้นได้ 
เมื่อทุกฝ่าย
พร้อมขับเคลื่อน

ภายใน 5 ปีต่อจากนี้
เราจะได้เห็นภาพของ
สังคม EV ที่ชัดเจนขึ้น

ดร.ปราจิน เอี่ยมล�ำเนา
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รศ. ดร.ยศพงษ์ ลออนวล

EV ไม่ใช่เรื่องใหม่ 
แต่ความท้าทายคือการปรับตัว

เม่ือปลายเดือนมีนาคมท่ีผ่านมา คณะกรรมการนโยบายยานยนต์ไฟฟ้า
แห่งชาติ เสนอวิสัยทัศน์ให้ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าและ
ช้ินส่วนที่ส�ำคัญของโลก โดยมีเป้าหมายภายในปี พ.ศ. 2578 ให้ผู้ขับขี่
ยานยนต์สามารถจดทะเบียนยานยนต์ใหม่ได้เฉพาะยานยนต์ไร้มลพิษ (Zero-
emission Vehicle) ZEV 100% อันมีมาตรการกระตุ้นการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า
ประเภทสองล้อ สามล้อ และสีล้่อ การปรบัโครงสร้างภาษ ีและอืน่ๆ อกีหลายข้อ 
ก่อให้เกิดกระแสวิพากษ์วิจารณ์ถึงความเป็นไปได้ในการก้าวเข้าสู่สังคม EV 
ของไทยในวงกว้าง...

ตัดภาพมาที่ชานเมืองกรุงเทพฯ ภาพนักศึกษาก�ำลังยกแบตเตอรี่ขนาด 
10 กิโลกรัม ออกจากใต้เบาะท่ีนั่งรถจักรยานยนต์แล้วบรรจงวางลงบนแท่น
ของเครื่องอัดประจุทรงสี่เหลี่ยมสีขาวขนาดกะทัดรัด คือภาพที่เหล่าบุคลากร
ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี (มจธ.) ต่างเห็นจนชินตา 
มานานกว่า 1 ปี ไม่ไกลกันยังมีรถยนต์ที่จอดไว้ โดยมีสายไฟต่อเข้ากับตู้ชาร์จ
พลังงานไฟฟ้า... 

กจิกรรมเหล่านีเ้ป็นหนึง่ในโครงการน�ำร่องทีศ่นูย์วจิยั Mobility and Vehicle 
Technology Research Center (MOVE) แห่ง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
พระจอมเกล้าธนบรุ ี(มจธ.)  ร่วมมอืกบัภาคเอกชนจดัท�ำขึน้เป็นสนามทดสอบ 
(Test Bed) และแหล่งเรียนรู้และวิจัยในวิถีชีวิต (Living Lab) เพื่อพัฒนาให้
ยานพาหนะซึ่งขับเคลื่อนโดยมอเตอร์แทนการใช้เครื่องยนต์แบบสันดาป หรือ 
Electric Vehicle (EV) เข้าสู่สังคมไทยอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด

รศ. ดร.ยศพงษ์ ลออนวล ผู้เป็นหนึ่งในคณะกรรมการนโยบายยานยนต์ 
ไฟฟ้าแห่งชาติ และผู้ช่วยอธิการบดีฝ่ายพัฒนาความยั่งยืน มจธ. รวมทั้ง  
หัวหน้าศูนย์วิจัยแห่งนี้ เปิดประเด็นเกี่ยวกับ EV ไว้อย่างน่าสนใจว่า  
แท้จริงแล้วเทคโนโลยีดังกล่าวหาใช่เรื่องใหม่ เพราะย้อนไปเมื่อ 100 กว่าปี
ที่ผ่านมา ในวันท่ีมนุษย์เปล่ียนจากรถม้ามาเป็นรถยนต์ เรามีท้ังเครื่องยนต์
สนัดาปและมอเตอร์ไฟฟ้าซึง่ใช้แบตเตอรีใ่นการขบัเคลือ่น แต่เวลานัน้แบตเตอรี่
ยังมีขนาดใหญ่และมีน�้ำหนักมาก อีกทั้งไฟฟ้าก็ไม่ได้มีใช้ทั่วถึงดังเช่นปัจจุบัน 
การบรรทุกน�้ำมันใส่ในรถไปจึงสะดวกกว่า ท�ำให้รถยนต์ท่ีขับเคล่ือนโดย
ใช้เครื่องยนต์ตอบโจทย์เรื่อยมา ทว่าเมื่อทรัพยากรเริ่มถดถอยและมลพิษ 
ในอากาศรุนแรงขึ้น จึงมีการน�ำ EV กลับมาใช้ใหม่อีกครั้ง 

เ มื่ อ ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร น โ ย บ า ย
ยานยนต์ไฟฟ้าแห่งชาติ เผยโรดแมป
ในการผลักดันประเทศไทยสู่การใช้งาน 
EV ยานยนต์พลังงานสะอาดอย่างเต็ม
รูปแบบ ผู้ใช้รถบนท้องถนนจะได้สัมผัส
ประสบการณ์ของยานยนต์ไฟฟ้าในปี 
พ.ศ. 2578 นั่นแปลว่ามีเวลาอีก 14 ปี  
ในการเตรียมพร้อม “ในประเทศไทย 

เฉลีย่ขายรถยนต์ 1 ล้านคนัต่อปี ผมคดิว่า 

ขอเพียงมีคนใช้รถไฟฟ้าเพียง 10% คือ 

1 แสนคนั กน็บัเป็นก้าวแรกทีส่�ำคญัแล้ว  

ในสหรัฐอเมริกา ภาครัฐบาลและรถของ

ราชการก็ใช้รถ EV ทั้งหมด ปีนี้ผมอายุ 

78 ปีแล้ว แต่ผมยังเป็นคนสมัยใหม่ 

ที่เปิดรับสิ่งใหม่ๆ เสมอ ผมรอคอยที่

จะได้เห็นสังคม EV ในประเทศไทย

ให้เกิดขึ้นจริง และคิดว่าภายใน 5 ป ี

ต่อจากนี ้เราจะได้เหน็ภาพของสงัคม EV 

ที่ชัดเจนขึ้น” 

ภาพ: freepik.com
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“เมือ่ 15 ปีทีแ่ล้วคนอาจจะไม่ได้คดิด้วยซ�ำ้ว่ายานยนต์ไฟฟ้า

จะมา เหมือนที่เราไม่เคยคิดว่าทุกวันนี้จะมีสมาร์ตโฟน คุยกัน

ทางไลน์ โดยเมื่อหลายปีก่อน ทางฝั่งอุตสาหกรรมส่วนใหญ่ 

มองว่ารถยนต์ยงัคงใช้เครือ่งยนต์ โดยยานยนต์ไฮบรดิกลายเป็น

รอยต่อของการเปลี่ยนผ่าน ซึ่งอนาคตจะเป็นเซลล์เชื้อเพลิงที่

ใช้เชื้อเพลิงไฮโดรเจนมาแทน (เซลล์เชื้อเพลิง หรือ Fuel Cell 

ที่เปลี่ยนพลังงานเคมีจากเช้ือเพลิงไฮโดรเจนให้เป็นกระแส

ไฟฟ้า) ซึง่มข้ีอดีในแง่ของการค่อยๆ สร้างความคุน้เคยให้เกดิขึน้ 

กับผู้บริโภค แต่ช่วง 5 ปีที่ผ่านมาก็มียานยนต์ไฟฟ้ารุ่นต่างๆ 

ออกมามากขึน้ ประกอบกบัปัจจบุนัเทคโนโลยแีบตเตอร่ีพฒันา

ไปไกล “กลายเป็นเทคโนโลยีสร้างความพลิกผัน (Disruptive 

Technology)” EV รุ่นแรกๆ ช่วงปี พ.ศ. 2553 ยังวิ่งได้แค่ 

100 กว่ากิโลเมตร ปัจจุบันขยับไปที่ 300 กิโลเมตร เป็น 

ค่ามาตรฐาน บางรุน่วิง่ได้ถงึกว่า 500 กโิลเมตรต่อการชาร์จ 1 ครัง้ 

ผมเองมองว่ายานยนต์ไฟฟ้ากจ็ะมวีวิฒันาการเหมอืนโทรศพัท์

มือถือที่ราคาจะปรับตัวลง แต่ประสิทธิภาพในการใช้งาน 

จะเพิ่มมากขึ้น กลายเป็นสมาร์ตคาร์”

อาจารย์เริ่มต้นบทสนทนาเก่ียวกับนวัตกรรมยานยนต์
ไฟฟ้าอย่างเข้าใจง่าย พร้อมแสดงทรรศนะว่านับจากนี้รูปแบบ 
การใช้ชีวิตของผู้บริโภคที่ก�ำลังก้าวเข้าสู่สังคม EV มีแนวโน้ม 
เปลี่ยนไปพอสมควร เช่นเดียวกับการที่ต้องปรับตัวอีกมาก  
โดยเฉพาะโครงสร้างพื้นฐานในการติดตั้งสถานีอัดประจุ 
ซึ่งต้องมีเพียงพอเพื่อรองรับการใช้งาน EV อันมีเปอร์เซ็นต์
สูงขึ้นเรื่อยๆ 

“ส�ำหรับอาคารที่จะติดตั้งเครื่องชาร์จต้องตรวจสภาพ 

ความปลอดภัยก่อนว่ามีไฟฟ้าเพียงพอไหม ต้องติดตั้ง

หม้อแปลงเพิ่มหรือไม่ ซึ่งฝ่ายวิศวกรรมต้องเข้าไปดู อีกหนึ่ง

เหตุผลคือเรื่องราคา ซึ่งสถานีอัดประจุแบบกระแสสลับ ราคา

ขั้นต�่ำจะอยู่ที่ประมาณ 50,000 บาท หลังจากติดตั้งแล้วเป็น

กรรมสทิธิข์องใคร หน่วยงานไหนจะลงทนุ ใครจะบรหิารจดัการ 

เพราะโดยปกตทิีจ่อดรถยนต์ของอาคารต่างๆ เป็นของส่วนรวม 

ตูช้าร์จทีต่ดิตัง้จะกนัพืน้ทีส่�ำหรบัผูข้บัขีย่านยนต์ไฟฟ้า ส่วนรวม 

จะยอมรับได้หรือไม่ ซึ่งเป็นเรื่องใหม่ที่คนในสังคมต้องหารือ

กันพอสมควร เพราะพื้นที่แต่ละแห่งมีความท้าทายต่างกัน” 

อาจารย์ชี้ให้เห็นประเด็นหลากหลายเพ่ือหาค�ำตอบร่วมกัน 
ในหลายแง ่มุม ซึ่งในขณะที่รัฐบาลไทยก�ำลังขับเคลื่อน
นโยบายต่างๆ เพื่อเอื้อให้สังคม EV เกิดขึ้นได้อย่างง่ายดาย
และรวดเร็วท่ีสุด ทีมงานของ MOVE เองก็ยังคงให้ความรู้  
สร้างความตระหนกั ท�ำการวจิยัเชงิลกึ และร่วมมอืกบัภาคส่วน
ต่างๆ ในการพฒันาเทคโนโลยแีละนวตักรรมทางด้านยานยนต์
สมัยใหม่มาโดยตลอด  

“เราก�ำลังศึกษาเรื่องการเปลี่ยนรถเก่า เช่น รถสองแถว  

รถสาธารณะ ให้เป็นยานยนต์ไฟฟ้า ในช่วง 5 ปีนี้ ผมเชื่อว่า 

ยังมีตลาดที่ผู ้ประกอบการไทยหรืออู่ซ่อมรถ ลงมาเล่นได้ 

โดยเราจะท�ำหน้าที่ช่วยเป็นที่ปรึกษาให้ผู้ประกอบการไทย 

มศีกัยภาพในการพฒันาเทคโนโลยทีีม่มีาตรฐานและปลอดภยั

ต่อไป” 

ส�ำหรับเจ้าของกิจการขนาดกลางและขนาดย่อมซึ่งมี 
ความเกี่ยวเนื่องกับยานยนต์แบบสันดาป อาทิ อู ่ซ่อมรถ 
อาจารย์แนะน�ำว่าอาจต้องเรียนรู้เกี่ยวกับไฟฟ้ามากขึ้น เพราะ 
EV กเ็ป็นอปุกรณ์ไฟฟ้าชิน้หนึง่ ถ้าตรวจสอบว่าชิน้ส่วนไหนเสีย 
ก็เปลี่ยนชิ้นส่วนนั้นไป เหมือนกับปัจจุบันที่ผู ้บริโภคไม่ได้ 
ส่งเครื่องใช้ไฟฟ้าไปซ่อมที่ศูนย์บริการอย่างเดียว ช่างสามารถ
ไปซื้ออะไหล่มาแล้วเปลี่ยนได้เช่นเดียวกัน 

ส ่ วนกิ จการอะไหล ่ รถยนต ์  ชุด เครื่ อ งยนต ์หลัก 
ในการขับเคลื่อนจะเปลี่ยนไป แต่อุปกรณ์พื้นฐานต่างๆ อย่าง 
ที่ปัดน�้ำฝน ไฟท้าย เบรก ฯลฯ ยังคงอยู่ ซึ่งอาจารย์ทิ้งท้ายว่า
ยงัมเีวลาอกีหลายปีให้ผูป้ระกอบการปรบัตวัเพือ่ก้าวสูส่งัคม EV 
อย่างเต็มรูปแบบไปพร้อมๆ กัน 

ผมเองมองว่ายานยนต์
ไฟฟ้าก็จะมีวิวัฒนาการ
เหมือนโทรศัพท์มือถือ
ที่ราคาจะปรับตัวลง แต่
ประสิทธิภาพในการใช้งาน
จะเพิ่มมากขึ้น

รศ. ดร.ยศพงษ์ ลออนวล
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คุณวสันต์ บุญหาร 
ผู้ใช้รถยนต์ไฟฟ้าเอ็มจี (MG) รุ่นแซดเอส อีวี (ZS EV) จังหวัดระยอง

“เอ็มจี แซดเอส อีวี (MG ZS EV) เป็นรถยนต์ไฟฟ้าคันแรกของครอบครัว ใช้มา
ได้ปีกว่าแล้วครับ วิ่งไปประมาณ 15,000 กิโลเมตร ตอนที่ตัดสินใจซื้อ เราดูลักษณะ
การใช้รถในชีวิตประจ�ำวันของครอบครัวเป็นหลัก ผมเองใช้ขับไป-กลับจากบ้าน 
ถงึออฟฟิศ 16 กโิลเมตร รวมขบัออกไปกนิข้าวนอกบ้านด้วยกม็รีะยะทางเฉลีย่วนัละ 
30 กิโลเมตร ถ้าเป็นรถใช้น�้ำมัน ค่าใช้จ่ายกิโลเมตรละ 3 บาท ขณะที่รถยนต์ไฟฟ้า
ค่าใช้จ่ายเพยีงกโิลเมตรละ 50 สตางค์ โดยต้องแจ้งการไฟฟ้าเพ่ือขอตดิตัง้วาล์วชาร์จ
เพิ่มและเดินสายไฟใหม่ ค่าไฟขึ้นมาจากเดิมประมาณ 700 บาทต่อเดือน 

ข้อจ�ำกัดคือ สถานีชาร์จยังมีน้อยและใช้เวลาในการชาร์จนาน ต้องวางแผน
การเดินทางให้ดี แนะน�ำว่าถ้าจะเดินทางไกลไม่ควรใช้รถ EV เป็นยานพาหนะหลัก  
บางครั้งมีสถานีชาร์จแต่ใช้งานไม่ได้ แอปพลิเคชันไม่พร้อม หรือมีรถใช้น�้ำมัน
จอดขวางแท่นชาร์จ บางทีก็เจอสถานการณ์ที่อยู่เหนือการควบคุม อย่างถนนปิด 
กลบัรถไม่ได้ ไปผดิทาง ท�ำให้การเดนิทางผดิแผนไป จงึควรเหลอืแบตเตอรีเ่ผือ่ไว้สกั  
30 เปอร์เซ็นต์ ให้วิ่งต่อได้ประมาณ 100 กิโลเมตร 

คันที่ผมใช้อยู่นี้รับประกันแบตเตอรี่ 8 ปี ในมุมมองของผม นอกจากรัฐบาลต้อง
ช่วยเรื่องภาษีรถยนต์ไฟฟ้าแล้ว ควรให้ความรู้เกี่ยวกับการใช้ไฟฟ้าในบ้านเพ่ือชาร์จ
แบตเตอรี่รถยนต์ด้วย เพราะหากชาร์จพร้อมกันแรงดันไฟจะตก ก่อให้เกิดปัญหา 
ในการใช้ไฟฟ้าในชวีติประจ�ำวนัตามมา บางครวัเรอืนการค�ำนวณค่าไฟเป็นแบบอตัรา
ก้าวหน้า หากใช้รถยนต์ไฟฟ้าอาจท�ำให้ค่าไฟสงูขึน้มาก นอกจากนี ้ควรรกัษาศกัยภาพ
การใช้พลังงานในประเทศด้วย เช่น สนับสนุนการชาร์จไฟในช่วงกลางคืน เพราะ 
ค่าพลังงานสูงสุดในการใช้ไฟฟ้าช่วงกลางคืนจะต�่ำกว่าตอนกลางวันครับ”

คุณสุภาภรณ์ เส้งเช่ง 
ผู้ใช้รถจักรยานยนต์ไฟฟ้าเดโก้  (DECO) รุ่นแซลลี่ (Sally) จังหวัดบุรีรัมย์ 

“ดิฉันเลือกใช้รถจักรยานยนต์ไฟฟ้า เพราะสอดคล้องกับนิสัยส่วนตัวและไลฟ์สไตล์ 
คอืไม่ชอบไปในสถานทีท่ีค่นพลกุพล่าน ไม่ชอบเดนิทางไปป๊ัมน�ำ้มนัซึง่อยูไ่กล อยู่คนละ
หมูบ้่าน ต้องใช้เวลาในการเดนิทาง ดงันัน้ การมรีถจกัรยานยนต์ไฟฟ้าจงึตอบโจทย์มาก 
สะดวกสบาย เราสามารถชาร์จไฟได้ที่บ้านเลย ไม่ต้องเดินทางไปข้างนอก 

ความสะดวกสบายคือเหตุผลหลัก ใช้รถคันนี้มาได้ 7-8 เดือนแล้ว ใช้ในระยะทาง
สั้นๆ จากบ้านไปตลาด บ้านไปธนาคาร หรือละแวกใกล้เคียงภายใน 10 กิโลเมตร เป็น
รถจักรยานยนต์ของครอบครัว 

ความเร็วท�ำได้ไม่แตกต่างจากรถสันดาปเลยค่ะ ขี่ความเร็ว 40-60 กิโลเมตรต่อ
ชัว่โมง เดนิทางลยุมาแล้วแม้ทางขรขุระ ลยุโคลน น�ำ้ขงั สมรรถนะพร้อมลยุมาก ชาร์จไฟ 
ภายใน 3 ชั่วโมง แบตเตอรี่เต็มก็เดินทางสบายๆ ได้ ค่าใช้จ่ายด้านค่าไฟไม่ได้สูงขึ้นจน
เหน็ความแตกต่าง ท่ีส�ำคญัการดแูลรกัษาท�ำได้ง่ายมาก เราไม่ต้องดโูซ่ หรอืคอยเปลีย่น
ถ่ายน�้ำมันเครื่อง ยิ่งเราเป็นผู้หญิง เรื่องการดูแลเครื่องยนต์หากท�ำได้ง่ายก็จะคล่องตัว
ขึ้น ซึ่งรถไฟฟ้าคันนี้ตอบโจทย์เรา ดูแลแค่แบตเตอรี่

ส่ิงส�ำคัญคือ การวางแผนขับขี่ให้ดี ควรชาร์จแบตเตอรี่ให้เต็ม เพราะรถคันนี้มี 
ข้อจ�ำกดัคอืขบัได้ไม่เกนิระยะทาง 50 กโิลเมตร อกีหนึง่ข้อคอืความเงยีบค่ะ เราขบัแล้ว
ไม่มีเสียงเลย ซึ่งอาจท�ำให้รถที่มาด้านข้าง รถที่ออกมาจากซอยมองไม่เห็นเรา ดังนั้น
ต้องระมัดระวังให้ดี และในอนาคตก็อยากให้รถจักรยานยนต์ไฟฟ้ามีแบตเตอรี่ส�ำรอง
แบบพาวเวอร์แบงก์พกตดิตวัไปด้วย หรอืสามารถรองรบัการเดนิทางระยะไกลมากกว่านี้ 
มีสถานีชาร์จไฟรองรับความต้องการของผู้ใช้ วันนั้นเราคงได้เห็นรถจักรยานยนต์ไฟฟ้า
บนท้องถนนมากขึ้นนะคะ” 
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ท�ำความรู้จัก รถพลังงานทางเลือกทั้ง 4 ประเภท

รายละเอียด

รายละเอียด

รุ่น 

รุ่น 

ราคาเริ่มต้น

ราคาเริ่มต้น

ข้อเด่น

ข้อเด่น

ข้อด้อย

ข้อด้อย

การเติมพลังงาน

การเติมพลังงาน

ค่าใช้จ่ายต่อระยะทาง

ค่าใช้จ่ายต่อระยะทาง

เหมาะกับใคร

เหมาะกับใคร

คนที่เน้นการใช้งานในเมือง และ
ยังไม่พร้อมที่จะใช้รถยนต์ไฟฟ้า

ยานยนต์ไฮบริด 
•	 มีส่วนประกอบ 2 ส่วน คือ

เครื่องยนต์และมอเตอร์ไฟฟ้า 
•	 แบ่งการท�ำงานเป็น 2 แบบ คอื 

ไฮบริดแบบคู่ขนาน (Parallel 
Hybrid) เครื่องยนต์ขับเคลื่อน
มอเตอร์ไฟฟ้าท�ำหน้าที่ชาร์จ 
แ ล ะ ไ ฮ บ ริ ด แ บ บ อ นุ ก ร ม 
(Series Hybrid) มอเตอร์ไฟฟ้า
ขับเคลื่อนและมีเครื่องยนต์
ขนาดเล็กท�ำหน้าที่ปั่นกระแส
ไฟฟ้าส่งเข้าสู่แบตเตอรี่

Parallel Hybrid: Toyota Prius, 
Honda City e:HEV เป็นต้น 
Series Hybrid: Nissan Kicks

839,000 บาท

•	 ไม่ต้องปรบัพฤตกิรรมการใช้รถมาก 
•	 ประหยดัน�ำ้มนัเฉพาะการวิง่ในเมอืง 
•	 ช่วยลดมลพิษ
•	 ว่ิงทางไกลไม่ต่างจากรถยนต์ที่ใช้

เครื่องยนต์ปกติ

•	 ก�ำลังขบัเคลื่อนบางจังหวะอาจไมต่อบสนองทนัที 
•	 การบ�ำรุงรักษาแพงกว่ารถยนต์สันดาปปกติ

น�้ำมันเชื้อเพลิง
1.16 บาทต่อกิโลเมตร**

** อ้างอิงจากรุ่น Toyota Corolla 

Cross และคิดจากราคาน�้ำมัน 

E10, 95 ในราคา 27 บาทต่อลิตร

•	 ต้องชาร์จแบตเตอรี่

ยานยนต์ไฟฟ้าแบบปลั๊กอิน
(Plug-in Hybrid Electric Vehicle: PHEV)

•	 รถยนต ์ ไฮบริ ด ท่ี ยึ ดพื้ นฐานจาก
ไฮบริดแบบคู่ขนาน (Parallel Hybrid) 
คือเครื่องยนต์ท�ำหน้าท่ีหลักในการ
ขับเคลื่อน แต่เพิ่มฟังก์ชัน การชาร์จ
แบตเตอรี่ผ ่านทางสายชาร ์จผ ่าน
แท่นชาร์จภายนอก 

•	 มีโหมดอีวี (EV) ที่ขับเคลื่อนด้วย
กระแสไฟฟ้าจากแบตเตอรี ่วิง่ได้ +/-50 
ถึง 100 กิโลเมตร ต่อการชาร์จ 1 ครั้ง 
ในรุ่นระดับไฮเอนด์

•	 หากกระแสไฟฟ้าหมด ระบบจะตัดมา
ให้เครื่องยนต์ท�ำหน้าที่ขับเคลื่อนแทน 

•	 สามารถชาร์จกระแสไฟฟ้าทีบ้่านเข้ามา
เก็บในแบตเตอรี่ได้

รถยนต์ที่มีจ�ำหน่าย : MG HS 
PHEV, Mitsubishi Outlander 
PHEV เป็นต้น

คนท่ีเน้นการใช้งานในเมอืง มบ้ีานของตวัเอง
หรอือยูใ่นท่ีพักซ่ึงมีแท่นชาร์จสาธารณะ และ
เตรยีมตวัทีจ่ะใช้รถยนต์ไฟฟ้า แต่ยงัต้องการ
ความพร้อมในการเติมพลังงาน

0.41 บาท/กิโลเมตร**
** อ้างอิงจากรุ่น MG HS PHEV และคิดจาก

ราคาน�้ำมัน E10, 95 ในราคา 27 บาทต่อลิตร

น�้ำมันเชื้อเพลิง และชาร์จไฟฟ้า

1,359,000 บาท

•	 ผู้ขับไม่ต้องปรับพฤติกรรมการใช้รถมาก 
•	 ช่วยลดมลพิษ
•	 วิ่งทางไกลไม่ต่างจากรถเครื่องยนต์ปกติ

(Hybrid Electric Vehicle: HEV)
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ที่มา: www.mitsubishi-motors.co.uk

รายละเอียด

รายละเอียด

รุ่น 

ราคาเริ่มต้น

ข้อเด่น

ข้อเด่น

ข้อด้อย

ข้อด้อย

การเติมพลังงาน

การเติมพลังงาน

ค่าใช้จ่ายต่อระยะทาง

ค่าใช้จ่ายต่อระยะทาง

อายุการใช้งานของทั้ง 4 ประเภท

เหมาะกับใคร

เหมาะกับใคร

นานกว่า 10 ปี แต่แบตเตอรี่ส่วนใหญ่รับประกัน 10 ปี

0.60 บาท/กิโลเมตร**
** อ้างอิงจากรุ่น Hyundai IONIQ ที่มีระยะทาง 

การแล่น 175 กิโลเมตรต่อการชาร์จ 1 ครั้ง และมี

แบตเตอรี่ความจุ 30 กิโลวัตต์ชั่วโมง (kWh) 

ยานยนต์ไฟฟ้าพลังงานแบตเตอรี่ 
(Battery Electric Vehicle: BEV)

•	 ขับเคล่ือนด้วยมอเตอร์ไฟฟ้าซึ่งรับ
กระแสไฟฟ้าจากแบตเตอรี่ โดย
ชาร์จผ่านระบบภายนอก ซ่ึงคือ 
แท่นชาร์จสาธารณะ หรือ Wallbox 
ที่ติดอยู่ตามบ้าน

•	 การขับเคลื่อนไม่มีการปล่อยไอเสีย

รถยนต์ที่มีจ�ำหน่าย : 
MG ZS EV, MG EP 
EV, Hyundai IONIQ, 
FOMM One, Nissan 
LEAF เป็นต้น

499,000 บาท

ไร้มลพิษขณะใช้งาน

•	 ไม่เหมาะกับการวิ่งทางไกล
•	 ใช้เวลาในการชาร์จนาน 
•	 ต้องมกีารลงทนุปรบัระบบไฟฟ้าในบ้าน

เพื่อรองรับกับการติดตั้งแท่นชาร์จ

ชาร์จไฟฟ้า

คนที่เน้นการใช้งานในเมือง ไม่ออก
เดนิทางไกลในรศัมเีกิน 200 กโิลเมตร 
มีพฤติกรรมการใช้งานที่เป็นรูปแบบ
คงที่ มีบ ้านเป ็นของตัวเอง และ
พร้อมที่จะมีค่าใช้จ่ายเพิ่มในกรณีที่มี 
การติดตั้งวอลล์บ็อกซ์ (Wallbox)

ยานยนต์เซลล์เชื้อเพลิง
(Fuel Cell Vehicle: FCV)

•	 ออกแบบมาเพื่อทลายข้อจ�ำกัดของ BEV 
•	 ส่วนประกอบหลกัคอื มอเตอร์ไฟฟ้า แผงเซลล์เชือ้เพลงิ และ

ถังแรงดันสูงเก็บไฮโดรเจนเหลว
•	 เมือ่ไฮโดรเจนท�ำปฏกิริยิากบัออกซเิจนในแผงเซลล์เชือ้เพลงิ 

พลังงานไฟฟ้าจะถูกส่งไปเก็บในแบตเตอรี่ ส่วนน�้ำจะถูก
ปล่อยออกทางท่อน�้ำทิ้ง จากนั้นตัวรถจะส่งกระแสไฟฟ้าไป
ป่ันมอเตอร์ไฟฟ้าเพือ่ขบัเคลือ่น และเมือ่ไฮโดรเจนในถงัหมด 
สามารถแวะเติมตามสถานีบริการได้

ไม่มีตัวแทนจ�ำหน่ายในไทย

•	 สามารถเดินทางไกลได้ 
•	 ไร้มลพิษขณะใช้งาน

•	 ยังไม่มีสถานีบริการไฮโดรเจน 
•	 การเติมไฮโดรเจนเหลวต้องใช้

เวลานาน +/- 15 นาทีต่อถัง 

ไฮโดรเจนเหลว

ยังไม่สามารถค�ำนวณได้ 
เนื่องจากยังไม่มีในประเทศไทย 

คนทีช่อบรถยนต์ไฟฟ้าแต่ต้องการ
เพิ่มความสะดวกในการใช้งาน 
โดยเฉพาะการขับระยะทางไกลๆ 
แม้ว่าการเติมไฮโดรเจนเหลวจะใช้
เวลานาน แต่กยั็งเรว็กว่าการชาร์จ
กระแสไฟฟ้า
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5. ถึงวันหยุดยาวทีไร วางแผนพารถคู่กายออกเที่ยวตามต่างจังหวัด
1.	 ไม่เคยนะ แต่ถ้าจะไปก็ไปไกลๆ ชอบนั่งเครื่องบินมากกว่า
2.	 เป็นประจ�ำ โดยเฉพาะขับรถเที่ยวขึ้นเหนือล่องใต้ ระยะทางยาวๆ 
3.	 มีบ้าง แต่ก็แค่จังหวัดที่พักอาศัย ระยะทางไป-กลับไม่เกิน 200 กิโลเมตร
4.	 ชอบอยู่บ้านมากกว่า 

คุณพร้อมแล้วหรือยัง
ส�ำหรับรถยนต์ไฟฟ้า

ปฏิเสธไม่ได้ว ่ารถยนต์ไฟฟ้าในแบบ 
BEV หรือ Battery Electric Vehicle คือ 

อนาคตท่ีหลีกเล่ียงไม่ได้ส�ำหรับการเดินทาง และใน
ตลาดรถยนต์ไทย กเ็ริม่มกีารน�ำรถยนต์ไฟฟ้าเข้ามาจ�ำหน่าย 

อย่างต่อเนื่องและมีรุ่นให้เลือกมากมาย หลายระดับราคา
ถึงตอนนี้หลายคนอาจเริ่มคิดถึงการเป็นเจ้าของรถยนต์ไฟฟ้าสักคัน 

แต่อาจจะยังสับสน และจับต้นชนปลายไม่ถูกว่าจะเริ่มอย่างไรดี วันนี้เรามีแบบประเมินที่น่า
จะช่วยคณุในการวเิคราะห์ตวัเองในด้านต่างๆ ว่าเหมาะสมกบัการใช้รถยนต์ไฟฟ้าแล้วหรือยงั 

ถ้าพร้อมแล้วเริ่มกันได้เลย... 

ภ
า
พ
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1. ลักษณะการใช้รถของครอบครัวคุณเป็นอย่างไร 
1.	 ขับคนเดียว
2.	 ขับสองคนกับแฟน
3.	 ขับกันสามี-ภรรยา และลูกอีก 2 คน (รวม 4 คน) 
4.	 ขับกันสามี-ภรรยา และคนในครอบครัวอีก 4 คน 

หรือมากกว่านั้น (รวม 6 คน หรือมากกว่านั้น) 

3. พฤติกรรมการใช้รถยนต์ของคุณในแต่ละวัน
เป็นอย่างไร 

1.	 มีความแน่นอน ไม่ออกนอกเส้นทาง
2.	 บ้าน-ออฟฟิศเป็นหลัก แต่ถ้าโทรศัพท์ดังเมื่อไร 

ไปไหนไปกัน
3.	 บ้าน-ออฟฟิศ แต่นานๆ ทีจะออกนอกเส้นทาง

ไปท�ำธุระอย่างอื่น
4.	 บ้าน-ออฟฟิศ แต่ระยะทางไปกลับมีเกือบ 100 

กิโลเมตร 

2. ลักษณะบ้านที่คุณอาศัยอยู่เป็นอย่างไร
1.	 บ้านเดี่ยว 
2.	 ทาวน์โฮม
3.	 คอนโดมิเนียม (แต่ส่วนกลางก็มีแท่น

ชาร์จสาธารณะเตรียมเอาไว้ให้นะ)
4.	 อะพาร์ตเมนต์ ห้องพัก หรือ

คอนโดมิเนียม ที่ไม่มีแท่นชาร์จสาธารณะ 

4. สภาพเส้นทางการเดินทางของคุณในแต่ละวัน
1.	 เดินทางจากบ้านไปพื้นที่ใกล้เคียง
2.	 เดินทางข้ามอ�ำเภอ และขับกลับกันในตอนเย็น
3.	 เดินทางจากบ้านไปพื้นที่ใกล้เคียง ด้วยรถ

สาธารณะ 
4.	 เดินทางข้ามจังหวัด 
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70-80 คะแนน : 
คุณพร้อมแล้วส�ำหรับการใช้รถยนต์ไฟฟ้าในชีวิตประจ�ำวัน  

เพราะการใช้งานในแต่ละวันของคุณมีความคงท่ี รูปแบบ
การขับของคุณเน้นการใช้งานในเมืองเป็นหลัก ถึงจะมี 
การเดินทางไกลแต่ก็ไม่ใช่ระยะทางท่ีไกลจนเกินไป และไม่มี
ปัญหาในเรื่องของการชาร์จไฟฟ้าในกรณีท่ีต้องจอดข้ามคืน 
คราวนี้ก็ขึ้นอยู่กับงบประมาณท่ีคุณมีอยู่ในกระเป๋าแล้วว่าจะ
จบท่ีรุ่นอะไร เพราะเรื่องระยะทางในการใช้งานต่อการชาร์จ  
1 ครั้ง แทบไม่มีผลต่อรูปแบบการใช้งานของคุณเลย

50-69 คะแนน : 
จะรอช้าอยู่ไย ถึงตอนนี้คุณสามารถมองหารถยนต์ไฟฟ้า

สักคันเอาไว้ใช้งานแล้ว เพียงแต่อาจจะต้องเลือกหารุ ่นที่
สอดคล้องกบัการใช้งานของคณุในแง่ของระยะทางต่อการชาร์จ 
ที่ค่อนข้างมากหน่อย เพราะไลฟ์สไตล์และรูปแบบการขับที่ 
ไม่ค่อยแน่นอนเท่าไร

30-49 คะแนน : 
รถยนต์ไฟฟ้าอาจจะไม่ใช่ยาขมส�ำหรับคุณ เพียงแต่

อาจจะต้องปรับพฤติกรรมอะไรบางอย่างให้เปล่ียนไปตาม 
ความเปลี่ยนแปลงของสิ่งท่ีมีอยู ่ เหมือนอย่างท่ีหลายคน 
ชอบพูดว่า “ปรับตัวคุณเองให้เข้ากับรถ ไม่ใช่ปรับรถให้เข้ากับ 
ตัวคุณ” เพราะการใช้รถแบบคาดเดาไม่ได้ และการขับที่ 
ค ่อนข ้างดุ เดือด คือ ตัวแปรท่ีท�ำให ้ลดประสิทธิภาพ 
ในการขับเคลื่อนของรถยนต์ไฟฟ้า

ต�่ำกว่า 30 คะแนน : 
เอาล่ะ ไม่เป็นไร ถึงแม้ว่าสภาพโดยรวมทั้งเรื่องที่อยู่อาศัย 

พฤติกรรมการใช้งานของคุณจะยังไม่เอื้อต่อการปรับตัวให้เข้า
กับรถยนต์ไฟฟ้าได้ในเวลานี้ แต่เราเชื่อว่าอย่างไรคุณอาจจะ
ลองใช้รถยนต์ปลั๊กอินไฮบริด PHEV (Plug-in Hybrid Electric 
Vehicle) หรือรถไฮบริด HEV (Hybrid Electric Vehicle)  
ไปพลางๆ ก่อนก็ได้

7. เหตุผลที่คุณสนใจซื้อรถยนต์ไฟฟ้า 
1.	 ตามกระแสสิ เราต้องอินเทรนด์
2.	 ห่วงใยสภาพแวดล้อม และต้องการ 

มองหาพลังงานที่มีความยั่งยืน
3.	 โดนบังคับให้ใช้ เพราะอย่างไรตลาด

รถยนต์โลกก็ต้องไปในแนวนี้อยู่แล้ว
4.	 ต้องการประหยัดค่าน�้ำมัน 

www.autospinn.com

www.checkraka.com

www.jct600.co.uk

 
คะแนน

1 2 3 4

ข้อ 1 10 10 10 10
ข้อ 2 10 7 5 0
ข้อ 3 10 0 7 5
ข้อ 4 10 5 10 5
ข้อ 5 10 0 5 7
ข้อ 6 0 10 5 7
ข้อ 7 0 10 0 10
ข้อ 8 10 10 10 10

8. เงินส�ำหรับผ่อนรถยนต์ 1 คัน 
ของคุณแต่ละเดือนอยู่ที่เท่าไร  

1.	 ต�่ำกว่า 20,000 บาท
2.	 20,001 - 30,000 บาท
3.	 30,001 - 40,000 บาท
4.	 เกิน 40,000 บาท ขึ้นไป 

รวมคะแนนจากค�ำตอบ

ข้อมูลอ้างอิง

6. พฤติกรรมการขับรถคุณเป็นอย่างไร 
1.	 เร็ว แรง แซงทุกโค้ง
2.	 ไปเรื่อยๆ รักษารอบนิ่งๆ ใครจะแซงก็ช่าง
3.	 มีกดคันเร่งลึกๆ บ้างเมื่อถนนโล่งๆ
4.	 ไม่เกิน 50 กิโลเมตร/ชั่วโมง ไม่ว่า 

การจราจรบนถนนจะเป็นอย่างไร 
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ในบทบาทของผู้ประกอบการรุ่นใหม่ คุณ
มองเห็นศักยภาพ และเทรนด์ของรถยนต์
ไฟฟ้า (EV) อย่างไรบ้าง
เอกอดุลย์ : ผมมองเทรนด์จากตลาดโลกนะครับ ตอนนี้

ไม่ว่าเป็นยุโรป อเมริกา หรือจีน แนวโน้มหันไปในทิศทาง 
ของยานยนต์ไฟฟ้ากันทั้งหมด ยอดขายรถ EV เติบโต 
บ้านเราผมมองว่าก�ำลังเติบโต แต่อาจจะช้าไปสักนิดเมื่อ
เทียบกับตลาดโลก บ้านเราจะเติบโตได้อยู่ที่การพัฒนา
ระบบนิเวศ (Ecosystem) เช่น สถานีชาร์จและมาตรการ
ต่างๆ ที่จะท�ำให้คนสามารถออกรถ EV ได้ง่ายขึ้น ซึ่งปีนี้ 

ค่ายรถยนต์เอ็มจี (MG) ได้วางแผนอ�ำนวยความสะดวกให้
ผู้ใช้รถ EV โดยพยายามสร้างจุดชาร์จ 500 จุดทั่วประเทศ 
โดยหลกัๆ จะตดิตัง้ทีโ่ชว์รมูดลีเลอร์และประสานงานตดิตัง้
ที่ปั๊มน�้ำมัน โรงแรม สถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ 

เจษดนิทร์ : ผมมองว่าเทรนด์ของรถ EV ในตลาดค่อนข้างตืน่ตวั 
ผู้บริโภคเปิดรับเทคโนโลยีมากขึ้น ถ้าสังเกตจะเห็นว่า ใน
ต่างประเทศ นโยบายเกี่ยวข้องกับธุรกิจยานยนต์ EV 
ค่อนข้างชัดเจน บนท้องถนนมีจ�ำนวนมากขึ้นอย่าง
แพร่หลาย ควบคูก่บัการเตบิโตของการลงทุนในสายการผลติ  
ธรุกจิทีเ่กีย่วข้อง และสถานชีาร์จ ส่วนในประเทศไทยถอืว่า

EV 
Generation

กรุงศรี ออโต้ แมกกาซีน ชวนคุยกับสองผู้ประกอบการ
รุน่ใหม่ ถงึสงัคมยานยนต์ไฟฟ้า ภาพรวมของตลาดในปัจจบุนั 
และอนาคตทีก่�ำลงัจะมาถงึ ค�ำว่าก�ำลงั “เตบิโต” และ “ตืน่ตวั”  
นับเป็นภาพสะท้อนของ EV Generation ในยุคนี้ได้อย่างดี 

เอกอดุลย์ ชัยตระกูลทอง (โน้ต)
กรรมการผู้จัดการ กลุ่มบริษัท เอ็มจี รุ่งเจริญ จ�ำกัด

เจษดินทร์ ถวัลย์ศักดิ์วุฒิ (ปิง) 
ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการ บริษัท เอ-ลิสต์ 
มอเตอร์ จ�ำกัด 
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ตืน่ตัวมากขึน้ในช่วง 1-2 ปีทีผ่่านมา การมโีรดแมปทีช่ดัเจน
ของภาครฐั และการตอบสนองของภาคเอกชนทีค่อยอปัเดต
ข่าวสารข้อมูล รวมไปถึงภาคการลงทุนในสถานีชาร์จที่เริ่ม
ครอบคลุมในแต่ละพื้นที่ อาทิ ปั๊มน�้ำมัน ห้างสรรพสินค้า 
คอนโดมิเนียม อย่างแพร่หลาย ผมคิดว่า ประเทศไทย
เราก�ำลังอยู่ในช่วงเปลี่ยนถ่าย จากรถสันดาปไปสู่รถยนต์
ไฟฟ้า ซึ่งแต่ละประเทศจะใช้ระยะเวลาในการเปลี่ยนถ่ายนี้ 
แตกต่างกันขึ้นอยู่กับหลายๆ ปัจจัย

ช่วยเล่าถึงรถยนต์ EV รุ่นเด่น ที่องค์กร
ของคุณก�ำลังท�ำตลาดให้ฟังสักนิด
เอกอดุลย์ : ตอนนี้เราก�ำลังท�ำแบรนด์เอ็มจี ซึ่งมีรุ่นเปิดตัวที่

ค่อนข้างประสบความส�ำเรจ็คอื เอม็จ ีแซดเอส อวี ี(MG ZS 
EV) ซึง่มีจดุเด่นคอืความคุม้ค่า และอกีหนึง่รุน่ทีน่่าจบัตาคอื 
นิว เอ็มจี เอชเอส พีเอชอีวี (New MG HS PHEV) มา
พร้อมนวัตกรรมปลั๊กอินไฮบริด (Plug-in Hybrid) ช่วยให้
ลูกค้าไร้กังวลเรื่องจุดชาร์จ เพราะสามารถใช้น�้ำมันควบคู่
แทนได้ และเป็นราคาที่จับต้องได้ในตลาดแบบพรีเมียม

เจษดนิทร์ : ทางเอ-ลสิต์ ได้จดัจ�ำหน่ายรถยนต์ของ 2 ประเทศ 
คือจีนและญี่ปุ ่น ผมขอแชร์ข้อมูลให้ฟังนะครับ ค่าย
รถยนต์จากจีนคือเอ็มจี เป็นความสดใหม่ในตลาด เน้น
ไปในเรื่องของความคุ้มค่า ฟังก์ชัน ดีไซน์ และเทคโนโลยี
ที่เข้าถึงได้ง่ายในราคาที่เหมาะสม รวมไปถึงนโยบายท่ี
ชดัเจนในการลงทนุในสถานชีาร์จไฟของตนเองทีส่ร้างความ
มั่นใจให้แก่ลูกค้า ในขณะที่แบรนด์ของญี่ปุ่น คือ นิสสัน 
(Nissan) รู้ไหมครับว่านิสสันมีการพัฒนารถไฟฟ้ามากว่า 
70 ปีแล้ว และเริ่มเป็นที่รู้จักกันอย่างจริงจังคือ นิสสัน ลีฟ 
(Nissan LEAF) ที่ผลิตมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 ซึ่งรุ่นนี้
ได้รบัความนยิมมากในยโุรป ทัง้นอร์เวย์ ฟินแลนด์ และเป็น

รถไฟฟ้าท่ีเปิดตวัในยคุแรกๆ ของประเทศไทย ซึง่นบัเป็นตวั
สร้างการรับรู้ตื่นตัว (Awareness) ให้แก่ตลาด และล่าสุด
เปิดตัว นิสสัน คิกส์ (Nissan KICKS) ซึ่งเป็นรถยนต์
ขับเคล่ือนด้วยมอเตอร์ไฟฟ้า e-POWER เพียงเติมน�้ำมัน
เพือ่น�ำไปสร้างกระแสไฟส่งให้มอเตอร์เพือ่ขบัเคลือ่น สังเกต
ว่าตลาดรถญี่ปุ่นจะเน้นการพัฒนา 2 ระบบ ควบคู่กัน คือ 
สันดาปและไฟฟ้า และมองเป็นนวัตกรรมทางเลือกส�ำหรับ
ผูบ้รโิภคระหว่างทีร่อการเตบิโตของระบบโครงสร้างพืน้ฐาน
อย่างเต็มรูปแบบ 

แนวทางการท�ำตลาดรถยนต์ EV ของคณุ 
และความพร้อมของลูกค้าเป็นอย่างไร
เอกอดลุย์ : เน้นให้ความรูล้กูค้าเกีย่วกบัเทคโนโลยขีองรถไฟฟ้า 

ประชาสัมพันธ์เรื่องการประหยัดรายจ่ายค่าพลังงาน  
ดีต่อสิ่งแวดล้อม รวมถึงให้ค�ำแนะน�ำในการดูแลรักษา
รถยนต์ ข้อดขีองรถไฟฟ้าคอืค่าใช้จ่ายอยูท่ีแ่บตเตอรี ่ดงันัน้ 
ค่าใช้จ่ายในการเข้ามาทีศ่นูย์บรกิารจะต�ำ่ ซึง่จากประสบการณ์ 
ที่ผมขายรถ EV มาได้ปีกว่าๆ ลูกค้าให้การตอบรับดีมาก
นะครับ ไม่มีฟีดแบ็กที่ติดลบเลย

เจษดนิทร์ : เราเน้นเจาะกลุม่ลกูค้า Young Generation คนรุน่
ใหม่ที่เปิดกว้าง ให้ความสนใจกับนวัตกรรมและเทคโนโลยี 
รวมถงึกลุม่ทีม่คีวามตืน่ตวัเรือ่งสิง่แวดล้อม ผ่านการส่ือสาร
และกิจกรรมบนแพลตฟอร์มออนไลน์และออฟไลน์ ล่าสุด
เราท�ำกิจกรรมเปิดตัว เอ็มจี แซดเอส อีวี (MG ZS EV) 
และ นิสสัน คิกส์ (Nissan KICKS) ให้ลูกค้ากลุ่มนี้เข้าถึง
ข้อมลูผลติภณัฑ์ และสมัผสัประสบการณ์จรงิ กลุม่คนเหล่า
นี้พร้อมแชร์สิ่งเหล่านั้นต่อกลุ่มคนรอบตัว (Peer to Peer) 
วันหนึ่งเมื่อโครงสร้างพื้นฐานภายในประเทศพร้อม ก็จะ
ท�ำให้ลูกค้ามีความเชื่อมั่นที่จะซื้อรถ EV สักคัน 

วันหนึ่งเมื่อโครงสร้างพื้นฐาน
ภายในประเทศพร้อม ก็จะท�ำให้
ลูกค้ามีความเชื่อมั่นที่จะซื้อรถ 
EV สักคัน

เจษดินทร์ ถวัลย์ศักดิ์วุฒิ (ปิง) 
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สัดส่วนระหว่างการท�ำตลาดรถสันดาป
กับรถยนต์ไฟฟ้า 
เอกอดลุย์ : ส�ำหรบัผม ลกูค้าสองกลุม่นีเ้ป็นคนละกลุม่นะครบั 

ไม่ชนหรือซ้อนทับกัน สังเกตว่ากลุ่มลูกค้า EV จะเป็นกลุ่ม
ที่ซื้อเป็นรถคันที่ 2 คันที่ 3 คันที่ 4 คือมีรถน�้ำมันอยู่แล้ว 
และอยากเรียนรู้เทคโนโลยีใหม่ๆ เรื่องรถไฟฟ้า

เจษดนิทร์ : ผมท�ำการตลาดควบคูก่นัระหว่างรถสนัดาปกบัรถ 
EV แต่ว่าเป็นคนละกลุ่ม ด้วยพื้นฐานของราคาในปัจจุบัน 
ราคารถ EV ยังสูงกว่ารถพลังงานสันดาป ท�ำให้ผู้บริโภค
เองต้องเปรียบเทียบในหลายๆ มิติ ทั้งราคา รูปแบบการ
ใช้งาน การซ่อมบ�ำรุง ที่เหมาะสมกับตนเอง แต่ถ้าวันหนึ่ง
ราคาใกล้เคยีงกนั สถานชีาร์จครอบคลมุทัว่ถงึแล้ว รถยนต์ 
EV กจ็ะเป็นทางเลอืกทีน่่าสนใจมากขึน้ ซึง่ทางเอ-ลสิต์มอง
เหน็เทรนด์ขาขึน้ และเตรยีมพร้อมเป็นดลีเลอร์แบรนด์อืน่ๆ 
ด้านรถ EV มากขึ้น เช่น ล่าสุด มิตซูบิชิ เอาท์แลนเดอร์ 
พีเอชอีวี (Mitsubishi Outlander PHEV) ซ่ึงเราก�ำลัง
ท�ำการสื่อสารให้ลูกค้าเข้าใจว่ารถยนต์ EV จะเชื่อมโยงกับ
ชีวิตผู้คนอย่างไร และให้เขาทดลองขับรถ EV ซึ่งเป็นภาพ
ที่สื่อออกมาได้ชัด

แนวโน้มของเทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้า 
ในประเทศไทยในระยะสั้นและระยะยาว 
นับจากนี้
เอกอดุลย์ : เราอยู่ในเทรนด์ที่ก�ำลังเติบโต ปัจจุบันรถ EV มี

ไม่กี่ประเภท หลักๆ จะเป็นรถเอสยูวี (SUV) หรือแวกอน 
(Wagon) แต่ผมมองว่าอนาคตต่อจากน้ีจะมีหลากหลาย
มากขึน้ อาจเป็นรถเลก็ ขนาดอโีคคาร์ (Eco Car) รถซดีาน 
(Sedan) รถกระบะ ผมเชือ่ว่าทกุๆ แบรนด์กจ็ะไปในทศิทาง 
EV Generation ซึ่งระยะยาวผมเชื่อว่าเราจะไปถึงจุดนั้น  
แต่อยู่ที่ความร่วมมือจากภาครัฐและเอกชน 

เจษดินทร์ : เราจะเห็นแบรนด์ใหม่ๆ ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย 
รวมไปถึงนวัตกรรมล�้ำสมัยที่ถูกสร้างสรรค์มากมาย เรา

จะได้เห็นยนตรกรรมที่มาพร้อมกับเทคโนโลยีที่เชื่อมต่อ
ถึงกันระหว่าง “ชีวิต” กับ “ยานยนต์” ด้วยวิวัฒนาการ
อย่างไม่มีที่สิ้นสุด

นยิาม EV Generation ในมมุมองของคณุ 
เจษดินทร์ : กลุ ่มคนที่เติบโตขึ้นมาพร้อมกับเทคโนโลยี 

ในทกุๆ จงัหวะของชวีติ ตืน่ตวักบันวตักรรม เปิดรบัส่ิงใหม่ๆ 
ใส่ใจสิง่แวดล้อม มกีารศกึษาและเข้าถงึข้อมลูเชงิลกึในการ
เปรียบเทียบและตัดสินใจ

สมัยก่อนเวลาจะซื้อรถ เราจะศึกษาคุณภาพ ดู
ภาพลักษณ์ของแบรนด์ และพรีเซนเตอร์ (Presenter) 
แต่ปัจจุบัน ผมมองว่า EV Generation มาซื้อรถ เพราะ 
“เชื่อมั่น” ใน “ผลิตภัณฑ์” และ “เทคโนโลยี” ลูกค้าที่จะ
มาถึงเราเขามีข้อมูลมาพร้อมแล้ว และเชื่อม่ันท่ีจะออกรถ
กับเรา

เอกอดุลย์ : EV Generation คือคนที่สนใจสิ่งแวดล้อม เขา
เชื่อว่ารถที่เขาขับจะไม่ปล่อยมลภาวะออกมา มีความ
ตระหนักเรื่องสิ่งแวดล้อม จากผลกระทบของฝุ่น PM2.5 
คนกลุ่มนี้สนใจและสนุกไปกับเทคโนโลยี ที่ส�ำคัญ EV 
Generation ตอบโจทย์เรื่องการเว้นระยะห่างทางสังคม 
(Social Distancing) ซื้อรถ และติดตั้ง Home Charger 
คุณสามารถชาร์จรถได้ที่บ้าน ถ้าคุณเลือกรถ EV คุณก็จะ
เป็นคนยุค EV Generation โดยอัตโนมัติ

ถ้าคุณเลือกรถ EV คุณก็จะ
เป็นคนยุค EV Generation 
โดยอัตโนมัติ

บริษัท เอ็มจี รุ่งเจริญ จ�ำกัด (ส�ำนักงานใหญ่) 
3456 หมู่ 6 ต�ำบลเทพารักษ์ อ�ำเภอเมืองสมุทรปราการ 
จังหวัดสมุทรปราการ 10270 โทรศัพท์ : 02-755-7799
สาขาลาดกระบัง โทรศัพท์ : 02-034-5000
สาขาสุขสวัสดิ์ โทรศัพท์ : 02-405-4949
สาขานวมินทร์ โทรศัพท์ : 02-944-4499
สาขามหาชัย โทรศัพท์ : 034-406-644

บริษัท เอ-ลิสต์ มอเตอร์ จ�ำกัด 
8 ถนนประเสริฐมนูกิจ แขวงเสนานิคม เขตจตุจักร กรุงเทพฯ 10900 
นิสสัน (Nissan) โทรศัพท์ : 088-095-9999
เอ็มจี (MG) โทรศัพท์ : 062-890-2222
มิตซูบิชิ (Mitsubishi) โทรศัพท์ : 062-809-2222

เอกอดุลย์ ชัยตระกูลทอง (โน้ต)
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: ชัย ธ�ำรงค์กูลDealer
Talks
Life

ทุ่งหญ้าเขียวขจีทอดยาวสุดสายตาตัดกับเส้นขอบฟ้าสีสันสดใส แต่งแต้มสีขาว 
ปนน�้ำตาลจากฝูงแกะและเหล่าวัวตัวน้อยใหญ่ คือทิวทัศน์ซึ่งขนานไปกับสองฟาก
ถนนอันมีฉากเบ้ืองหน้าเป็นภูเขาสูงตระหง่านงดงามราวกับภาพฝัน... นี่เป็นเพียง
หนึ่งในล้านภาพความทรงจ�ำของผู้ที่เคยไปเยือนนิวซีแลนด์ ดินแดนแห่งธรรมชาต ิ
สุดสมบูรณ์ คุณบอย-ธีรยุทธ ธีรสุนทรวัฒน์ เจ้าของและผู้บริหารเต็นท์คุณหญิง 
ผู้จัดจ�ำหน่ายรถยนต์มือสอง จึงอยากกลับไปเยือนสถานที่แห่งนี้อีกครั้ง 

“ผมเป็นคนชอบท่องเที่ยวครับ ตั้งใจว่าจะขับรถบ้านเที่ยวนิวซีแลนด์แบบค�่ำไหน 

นอนนั่นดูสักครั้ง แต่ช่วง COVID-19 ไปต่างประเทศไม่ได้ เลยเปล่ียนจุดหมาย 

มาเป็นในประเทศแทน โดยก่อนหน้านี้ก็พักตามโรงแรมทั่วไป แต่เขามีเงื่อนไขเยอะ 

เช่น ห้ามส่งเสยีงดงั ห้ามท�ำอาหาร จงึรูส้กึว่าสนกุได้ไม่เตม็ที ่พอดมีเีพือ่นๆ ไปตัง้แคมป์ 

แล้วถ่ายรปูมา เรารูส้กึถงึความใกล้ชดิธรรมชาตมิากกว่า ทัง้ยังเอ้ือต่อการท�ำกจิกรรม

ร่วมกัน ผมจึงเริ่มเข้าสู่วงการแคมป์ปิ้งมาได้ประมาณหนึ่งปีแล้วครับ” 

ธีรยุทธ ธีรสุนทรวัฒน์
แคมป์ปิ้ง รถบ้าน และการเดินทางที่ใฝ่ฝัน
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The Journey Matters
แม้โรคระบาดจะเหนี่ยวรั้งความฝันในการผจญภัยของ 

คุณบอยให้เป็นจริงได้ช้าลง แต่ระหว่างนี้ถือว่าเป็นโอกาสดีที ่
ผู ้ประกอบการคนเก่งพร้อมครอบครัวจะได้ฝึกท่องเท่ียว
แบบแคมป์ปิ ้งในประเทศโดยมีรถบ้านเป็นสถานที่อ�ำนวย 
ความสะดวกหลักไปพลางๆ 

“ผมมองรีสอร์ตที่มีรถบ้าน เพราะเราไม่ใช่สายแคมป์ปิ้ง

จริงจัง ยังต้องการความสะดวกสบายอยู่บ้าง ช่วง 1 ปีที่ผ่านมา 

ทริปที่ประทับใจคือสระบุรีครับ เพราะอยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ 

ไปกับกลุ่มเพื่อนประมาณ 5 ครอบครัว มีตั้งแต่เด็กๆ วัยรุ่น 

และผู้ใหญ่ แต่ละช่วงอายุก็จะมีกิจกรรมที่ตัวเองสนใจ เราก็

ท�ำหมูกระทะ ปิ้งย่าง ท�ำบาร์บีคิวรับประทานกัน ก่อกองไฟ  

จับมือกันร้องเพลงเหมือนตอนสมัยเข้าค่ายลูกเสือ ได้ใกล้ชิด 

พดูคยุเฮฮากนัอย่างสนกุสนาน การไปตัง้แคมป์แค่ 3 วนั 2 คนื  

ท�ำให้เรามีเวลากับครอบครัวและเพื่อนฝูงมากขึ้น ได้ใช้ชีวิต

ร่วมกัน ได้ล�ำบากด้วยกัน เช้าก็ตื่นตามอัธยาศัย ระหว่างวัน 

ก็ขับรถไปเที่ยวแหล่งธรรมชาติใกล้ๆ ครับ”

นอกจากกิจกรรมแคมป ์ป ิ ้ งจะมอบอิสรภาพด ้ าน
การท่องเที่ยวให้ครอบครัวคุณบอยและเพื่อนๆ ได้ในแบบท่ี 
ไม่เคยสัมผัสมาก่อนแล้ว ยังมอบเคล็ดลับในการเลือกพื้นที่ 
ให้ถูกใจคนทุกวัยไปในคราวเดียวกัน

“ผมจะดูรีวิว แล้วโทรถามสถานที่ที่เราสนใจ อย่างทริป

สระบรุนีัน้เป็นพืน้ทีเ่ปิดใหม่ ห้องน�ำ้สะอาด เจ้าของเป็นกนัเอง 

ไม่ได้ใหญ่มากแต่ค่อนข้างครบวงจร ส่วนท�ำเลจะเน้นภเูขา ใกล้

แม่น�้ำ อากาศเย็น เพราะบางที่ไม่มีไฟฟ้า จะได้มีลมธรรมชาติ

พัดผ่าน ซึ่งผมจะเลือกพื้นที่เอกชนซ่ึงมีการดูแลระดับหนึ่ง 

จึงค่อนข้างปลอดภัยครับ”

คุณบอยเพ่ิมเติมว่าทริปท่ีจัดไปหลายๆ ครอบครัวจะมี
ทั้งเต็นท์กลางแจ้ง รถบ้าน และที่พักแบบเป็นหลังซึ่งจัดไว้ให้
สมาชิกทุกคนได้เลือกพักผ่อนเอนกายตามอัธยาศัย แน่นอน
ว่ารถบ้านคือตัวเลือกอันดับหนึ่งในใจของผู้ประกอบการท่านนี้ 
ส่วนเด็กๆ จะจับจองเต็นท์บนพ้ืนท่ีกลางแจ้งริมน�้ำแล้วยึดเป็น
ฐานท่ีมัน่ เพราะสายลมท่ีพัดผ่านผิวน�ำ้ยามค�ำ่คนืนัน้เยน็สบาย
ถูกใจวัยโจ๋ รวมถึงยังช่วยปลูกฝังความรักและเข้าใจธรรมชาติ
ไปได้อย่างแยบยล

Going Further
ส�ำหรับประเด็นเกี่ยวกับรถบ้านท่ีคุณบอยสนใจและก�ำลัง

หาข้อมูลเพื่อต่อยอดความฝันด้านการท่องเที่ยวนั้น ท�ำให้เรา
ได้รายละเอียดเพิ่มเติมว่ายานพาหนะดังกล่าวมีอยู่ด้วยกัน 
2 ประเภท คือ แบบมอเตอร์โฮม (Motorhome) ซึ่งตัวรถท�ำ
จากรถบรรทุก รถบัส รถตู้ ที่ดัดแปลงหลังคาให้สูงขึ้น หรือรถ
ทีอ่อกแบบมาเฉพาะ สามารถจคุรอบครวัทีม่สีมาชกิหลายคนได้ 
พร้อมสิง่อ�ำนวยความสะดวกครบครนั เกบ็ของได้จใุจ แต่ข้อเสีย 
คือขับยาก และแบบพ่วง (Towable Recreational Vehicle)  
ซึ่งตัวรถบ้านแยกเป็นอิสระจากตัวรถที่ใช้ลากจูง

แม้การมีรถบ้านดีๆ สักคันจะช่วยเติมเต็มให้การเดินทาง 
มีความสะดวกสบายขึ้นมาก แต่ก็ใช่ว่า “ค�่ำไหนนอนนั่น”  
จะเป็นวลีที่สามารถท�ำได้ทุกครั้งในชีวิตจริง 

“ในเมอืงไทยอาจจะยงัไม่ตอบโจทย์ในแง่ของการขบัรถบ้าน 

เพื่อท่องเที่ยว เพราะไม่มีจุดเติมน�้ำ เติมไฟ จุดจอดนอน 

ที่ปลอดภัย รวมถึงจุดปล่อยของเสีย” 

คุณบอยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอย่างตรงประเด็น ซึ่ง
สอดคล้องกบัข้อมลูท่ีว่าในหลายประเทศอนญุาตให้จอดรถบ้าน 
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ค้างคืนได้เฉพาะตามจุดที่ก�ำหนด และต้องใช้ใบอนุญาต
ขับขี่ตามกฎข้อบังคับของพื้นที่นั้นๆ ด้วย นักเดินทางจึงต้อง
ศึกษาข้อมูลล่วงหน้า รวมถึงข้อปฏิบัติเกี่ยวกับการดูแลรถ
เพื่อสุขอนามัยที่ดีและสอดคล้องกับข้อบังคับของแต่ละพ้ืนท่ี 
นอกจากนี้ การขับรถบ้านยังต้องใช้ทักษะการขับขี่เป็นพิเศษ 
เพราะต้องใช้กระจกข้างมากกว่ากระจกหลัง ยิ่งไปกว่านั้นยังมี
จดุบอดรอบคนัคล้ายรถบรรทกุ อกีทัง้ขนาดทีใ่หญ่โตอาจส่งผล
ต่อการเดินทางในจุดซึ่งมีสะพาน ถนน หรือแหล่งจอดที่จ�ำกัด
เรื่องขนาดและความสูงของตัวรถด้วย

แม้จะต้องเตรียมความพร้อมในด้านต่างๆ มากมาย 
มิหน�ำซ�้ำแหล่งท่องเที่ยวที่ตอบโจทย์ส่วนใหญ่ยังไม่ค่อยมี
สัญญาณโทรศัพท์อีกต่างหาก แต่คุณบอยกลับหลงใหลใน
ความสงบเงียบซึ่งเอื้อให้เขาได้มุมคิดดีๆ ในแบบที่หาจาก
การท่องเที่ยวแบบอื่นได้ยาก

“การแคมป์ป้ิงแบบรถบ้านเป็นไลฟ์สไตล์ทีเ่ข้ากบัผม เพราะ

ไม่มีเงื่อนไขมากมาย ได้นั่งเพลินๆ มองทิวทัศน์ ฟังเสียง

น�้ำไหล ซึมซับความเย็นสดชื่นจากต้นไม้ เหมือนสมองก�ำลัง

ชาร์จแบต ท�ำให้ได้แนวคิดและมุมมองใหม่ๆ เรื่องงานและ

เรื่องต่างๆ กลับมา”

ค�ำทิ้งท้ายของคุณบอยช่วยสนับสนุนค�ำพูดของ อัลเบิร์ต 
ไอน์สไตน์ (Albert Einstein) นักวิทยาศาสตร์ผู้ยิ่งใหญ่แห่ง
คริสต์ศตวรรษที่ 20 ความว่า “Look deep into nature, and 
then you will understand everything better.” 

Did You Know?
โดยธรรมชาติ อิออนแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 

อิออนบวก ซึ่งก็คือมลพิษ ส่วนอิออนลบ มีหน้าที่ท�ำให้
อิออนบวกสมดุล ไม่เป็นอันตรายต่อสิ่งมีชีวิต เมื่ออิออนลบ
เข้าจบัตวักบัมลพิษในอากาศจะท�ำให้อากาศบรสิทุธ์ิขึน้ ช่วย
บรรเทาอาการภมูแิพ้ หอบหดื ภาวะซมึเศร้า อาการเมือ่ยล้า 
ปวดหัว ช่วยเสริมสร้างความแข็งแรงของอวัยวะภายใน
ร่างกาย ฟอกเลือดและท�ำลายเชื้อโรค เพิ่มความแข็งแกร่ง 
และช่วยให้ระบบประสาทท่ีเก่ียวกับการเคล่ือนไหวของ
ร่างกายท�ำงานได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น ทั้งนี้ บริเวณ 
ทีม่อีอิอนลบมากทีส่ดุคอืน�ำ้ตก ล�ำธาร ซึง่มนี�ำ้ไหลตลอดเวลา  
มากกว่าในป่าดิบ บนภูเขา หรือริมทะเลเสียอีก

ที่มา : https://www.facebook.com/bannthanklom

แหล่งข้อมูลเพิ่มเติม

www.ddproperty.com

www.carryboycaravan.com

www.krungsriautobroker.com

เต็นท์คุณหญิง
62/2 ถนนกาญจนาภิเษก แขวงบางระมาด 
เขตตลิ่งชัน กรุงเทพฯ 10170
โทรศัพท์ : 092-446-9993
เว็บไซต์ : www.koonyingcar.com
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: ชัย ธ�ำรงค์กูลHap
pen
ing

ช่วงปี พ.ศ. 2561 พดีบับลวิซ ี(PwC) ผูน้�ำด้านบรกิารธรุกจิ
ที่ปรึกษาดิจิทัลเชิงกลยุทธ์ระดับโลก เปิดเผยความเป็นไปได้  
5 ประการ ที่จะมีผลส�ำคัญต่อการสร้างความเปลี่ยนแปลง 
ในวงการยานยนต์ภายในปี พ.ศ. 2573 อันได้แก่

E - Electrified รถยนต์ระบบไฟฟ้า การเดินทางซึ่ง
ปราศจากการปล่อยมลพิษจะกลายเป็นข้อก�ำหนดระดับโลก 
และไฟฟ้าที่ใช้ในการชาร์จยานพาหนะจะมาจากแหล่งพลังงาน
หมุนเวียนมากขึ้น

A - Autonomous การขบัเคลือ่นอตัโนมตั ิความก้าวหน้า 
อย่างรวดเร็วในด้านต่างๆ อาทิ ปัญญาประดิษฐ์ ระบบ 
ที่สามารถเรียนรู้ได้ด้วยตนเองโดยปราศจากการป้อนค�ำสั่ง
ของโปรแกรมเมอร์ และความสามารถในการประมวลผล 
อย่างใกล้เคียงสมองมนุษย์ของเครื่องจักรกล จะเข้ามาแทนที่
การขับเคลื่อนยานยนต์แม้ในสถานการณ์การจราจรที่ซับซ้อน 

S - Shared การใช้ยานพาหนะร่วมกัน หลายปีที่ผ่านมา 
เมืองใหญ่หลายแห่งได้ด�ำเนินโครงการน�ำร่องเพื่อให้การขนส่ง
ในลกัษณะดงักล่าวมคีวามชดัเจนขึน้ ซึง่ PwC กล่าวในรายงาน
ว่า เทคโนโลยีการขับเคลื่อนอัตโนมัติจะเป็นตัวช่วยส�ำคัญท่ี
ผลกัดันใหแ้นวความคดินีเ้ป็นรูปธรรมชัดเจนขึน้ โดยไม่จ�ำเปน็
ต้องค้นหารถเพื่อโดยสารร่วมกันในพื้นที่ใกล้เคียงอีกต่อไป แต่
จะสามารถสัง่ให้รถมารบัยงัจดุทีต้่องการได้ตามค�ำขอเลยทเีดยีว

C - Connected การเชื่อมต่อยานยนต์กับสิ่งต่างๆ  
ในอนาคต นอกจากรถของคณุจะสามารถเชือ่มโยงกบัรถคนัอืน่ 
ได้โดยตรงแล้ว โครงสร้างพื้นฐานการขนส่ง เช่น สัญญาณ 
ไฟจราจร กจ็ะกลายมาเป็นอกีหนึง่ในหลายๆ สิง่ทีย่ดึโยงถงึกนั 
ในขณะเดียวกัน ความหมายในบริบทดังกล่าวยังครอบคลุมถึง
การสร้างเครือข่ายของผู้ใช้ยานพาหนะกับโลกภายนอกด้วย 
อาทิ การสื่อสาร ท�ำงาน ท่องอินเทอร์เน็ต หรือเข้าถึงบริการ
มัลติมีเดียระหว่างการเดินทาง เป็นต้น 

Y - Yearly Updated การอัปเดตแบบปีต่อปี วัฏจักร
ของรถยนต์ที่มีการเปลี่ยนแปลงทุกๆ 5-8 ปี จะกลายเป็นอดีต 
เพราะการพัฒนาฮาร์ดแวร์และซอฟต์แวร์ล่าสุดเข้าด้วยกัน 
แบบรายปีจะกลายเป็นสิ่งส�ำคัญส�ำหรับยานยนต์ที่ขับเคล่ือน
แบบอัตโนมัติ และเมื่อผู้บริโภคไม่ต้องการซื้อรถใหม่ทุกปี  
วงจรนวัตกรรมสั้นๆ จะเข ้าสู ่ตลาดผ ่านการอัปเกรด 
การใช้ยานพาหนะร่วมกันนั่นเอง

จะเหน็ได้ว่าความเปลีย่นแปลงทัง้ 5 ประการนี ้ก�ำลงัปรากฏ
ให้เห็นชัดเจนขึ้นเรื่อยๆ และได้รับการขยายความผ่านงานวิจัย
จากองค์กรต่างๆ อยู่เสมอ ท่ีส�ำคัญคือ ข้อมูลดังกล่าวยังคง 
ใช้อ้างอิงได้แม้อุตสาหกรรมยานยนต์จะได้รับผลกระทบจาก 
การแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 

วิเคราะห์ 
5 เทรนด์รถยนต์

ในโลกยุคหน้า

EASCY
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อัลเคมี ครูว์ (Alchemy Crew) บริษัทประกันภัยช้ันน�ำ
ระดับโลกเปิดเผยข้อมูลที่สอดคล้องกับ PwC ว่า ในปีที่แล้วมี
ยอดซือ้รถยนต์ไฟฟ้าทัว่โลกมากกว่าปีก่อนหน้าประมาณ 40% 
อันเป็นผลมาจากความตระหนักรู ้ของสาธารณชนเก่ียวกับ 
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และความพยายามด้าน
กฎระเบียบในการลดการใช้เชื้อเพลิงฟอสซิล อีกทั้งยังเน้นย�้ำ
ว่า การขับเคล่ือนอัตโนมัติจะเป็นตัวแปรหลักในการพลิกโฉม
อุตสาหกรรมยานยนต์ โดยหยิบยกงานวิจัยชิ้นหนึ่งในปี พ.ศ. 

2558 ท่ีนักวิทยาศาสตร์แสดงให้เห็นว่าอุบัติเหตุบนท้องถนน 
จะสามารถลดลงได้ถึง 90% ภายในปี พ.ศ. 2593 หากผู้คน 

บนถนนเปลี่ยนมาใช้รถยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ 
   ยิ่งไปกว่านั้น อัลเคมี ครูว์ ยังเปิดเผยผลการคาดการณ์จากมุมมอง

ของนักวิเคราะห์ด้วยว่า ภายในปี พ.ศ. 2566 ยอดขายรถบรรทุกและรถยนต์
ขนาดเล็กทั่วโลก 70% จะมีคุณสมบัติของการเชื่อมต่อกับสิ่งต่างๆ ได้ โดย อีริคสัน  

คอนซเูมอร์แลบ็ (Ericsson ConsumerLab) ซึง่ศกึษาพฤตกิรรมผูบ้รโิภคเกีย่วกบัผลติภณัฑ์
และบริการประเภทเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารมานานกว่า 20 ปี ยังได้เผยแพร่
ข้อมูลเก่ียวกับประเด็นดังกล่าวเอาไว้ด้วยว่า จากการศึกษาประสบการณ์การเดินทางใน 
16 เมืองใหญ่ทั่วโลก ผู้คนต่างใช้เวลาให้เกิดประโยชน์สูงสุดระหว่างการเดินทาง อาทิ  
ฟังข่าวสาร ใช้แอปพลิเคชันน�ำทาง หรืออ่านอีบุ๊ก

“การรู ้ว ่าผู ้บริโภคให้ความส�ำคัญกับอะไรระหว่างการเดินทาง สามารถน�ำไปสู ่

การเปลี่ยนแปลงในเชิงบวกและปรับเปลี่ยนประสบการณ์การเดินทางในอนาคต”

ส�ำหรับ ดาตา บริดจ์ มาร์เก็ต รีเสิร์ช (Data Bridge Market Research) บริษัทวิจัย
และให้ค�ำปรึกษาด้านการตลาด เผยแพร่บทความเกี่ยวกับการใช้ยานพาหนะร่วมกันไว้ 
อย่างน่าสนใจว่า ขนาดตลาดดังกล่าวจะมีมูลค่า 1,180.03 พันล้านเหรียญสหรัฐ ภายในปี  
พ.ศ. 2571 และคาดว่าจะเติบโตในอัตราเฉล่ียต่อปีท่ี 25.18% จากยอดขายยานยนต์ที่
เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว การขยายตัวของเทคโนโลยีการเชื่อมต่อยานยนต์กับสิ่งต่างๆ รวมถึง
ต้นทุนเชื้อเพลิงท่ีเพ่ิมสูงขึ้น เหล่านี้จะผลักดันให้ประชาชนตัดสินใจเลือกทางเลือกอ่ืนเพื่อ
จดัการกบัการเดนิทาง ซึง่กลายเป็นปัจจยัขบัเคลือ่นการเตบิโตของตลาดการใช้ยานพาหนะ
ร่วมกันในที่สุด 

ด้าน อีริคสัน คอนซูเมอร์แล็บ ยังได้เปิดเผยถึงการลดความแออัด ความตระหนัก 
ด้านสิง่แวดล้อม และความพร้อมในด้านต่างๆ ทีเ่อือ้ต่อการใช้บรกิารจรงิ ว่าเป็นเหตผุลหลกั  
3 ประการ ทีท่�ำให้ผูบ้รโิภคมัน่ใจว่าการใช้ยานพาหนะร่วมกนัจะเตบิโตอย่างต่อเนือ่งในเมอืง
ที่พวกเขาอยู่อาศัยนั่นเอง

อนึง่ แนวคดิการใช้ยานพาหนะร่วมกนัและการขบัเคลือ่นอตัโนมตันิี ้PwC มองว่าจะเป็น
แรงผลักดันให้ผู้ประกอบการท่ีรับจ้างผลิตสินค้าหรือชิ้นส่วนให้ค่ายรถยนต์ต้องเร่งพัฒนา 
รปูแบบของโรงงาน 2 ประเภท คอื โรงงานทีมุ่ง่เน้นการผลติยานพาหนะทีเ่ป็นแบบมาตรฐาน 
สามารถเชื่อมต่อกับคอมพิวเตอร์และท�ำงานได้อย่างอัตโนมัติเพื่อดึงดูดผู้ใช้รถในเมือง 
ที่มีอายุน้อย กับโรงงานที่ผลิตยานพาหนะตามความต้องการเฉพาะของผู้บริโภค ซึ่งมี 
ความคล้ายคลึงกับตลาดรถหรูในปัจจุบันนั่นเอง

นอกจากนี้ รายงานยังระบุว่าแนวโน้มดังกล่าวจะส่งผลให้เกิดการเปล่ียนแปลงต่อ
แรงงานในอตุสาหกรรมยานยนต์ด้วย เพราะหุน่ยนต์จะเข้ามามบีทบาทในการท�ำงานมากขึน้  
โดยคาดว่า 40-60% ของแรงงานท่ีมีทักษะร่วมสมัยจะเป็นท่ีต้องการ ขณะท่ีจ�ำนวน 
ความต้องการวิศวกรข้อมูลและวิศวกรซอฟต์แวร์จะเพิ่มขึ้นถึง 90% เลยทีเดียว

https://bisouv.com  |  www.pwc.at  |  www.pwc.com  |  www.ericsson.com  

www.mreport.co.th  |  www.propertycasualty360.com

ที่มา :
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Enjoy
the
Ride

 : มิสเตอร์แบล็ก

เชือ่ว่าการออกแบบและตกแต่งโรงรถเป็นอกีหนึง่งานอดเิรก
ที่คนรักรถหลงใหล เพราะนอกจากจะได้เนรมิตโชว์รูมสวย 
ไว้อวดสี่ล้อคู่ใจ ในบางประเทศการจัดสรรพื้นที่จอดรถยังมี 
ความส�ำคัญเป็นอย่างมาก อาทิ ประเทศญี่ปุ่น ซึ่งบัญญัติไว้ว่า 
รถทุกคันต้องจอดในบ้าน

พืน้ทีล่กัษณะนีเ้องเป็นหนึง่ในทีม่าของศาสตร์การออกแบบ
โรงจอดรถ เพ่ือตอบโจทย์ข้อจ�ำกัดการใช้งานในหลายรูปแบบ  
เกิดเป็นเทรนด์โรงจอดรถสไตล์ต ่างๆ วันนี้ เรามีไอเดีย 
การออกแบบโรงจอดรถสนุกๆ ต่างดีไซน์มาฝากคุณ 

ชวนส�ำรวจเทรนด์โรงจอดรถ
ตอบโจทย์ผู้ใช้งาน

Living Space in Garage
ในแง่ของการประหยัดพ้ืนท่ีใช้สอยในบ้าน เราอาจเคยชิน

กับการแบ่งโซนเหลือใช้ในโรงจอดรถไว้ส�ำหรับจัดเก็บอุปกรณ์
ซ่อมบ�ำรุง อุปกรณ์การเกษตร อุปกรณ์การตั้งแคมป์ รวมถึง
แบ่งพื้นที่ไว้จัดเก็บรถประเภทสองล้อคันอื่นๆ เพื่อให้สะดวก 
ต่อการหาและง่ายต่อการจดัเกบ็ แต่ยงัมอีกีเทรนด์การออกแบบ
ท่ีช่วยประหยัดพ้ืนท่ีในบ้านได้ดีไม่แพ้กัน นั่นคือการบิลต์อิน
พื้นที่อยู่อาศัย (Living Space) ไว้ในโรงจอดรถ หรืออาจใช้
เทคนิคกั้นก�ำแพงโรงรถด้านท่ีติดกับตัวบ้านด้วยกระจกใส 
ทั้งบาน ถือเป็นการออกแบบสไตล์สเปซอินสเปซ (Space in 
Space) ที่ช่วยให้ภายในโรงรถดูกว้างขึ้น สามารถมองเห็น
ภายในได้ตลอดเวลา ตอบโจทย์คนท่ีต้องการขลุกตัวอยู่กับ 
รถสดุหวงได้นานเท่าทีใ่จต้องการ โดยลฟิวงิสเปซนัน้ยงัสามารถ
แปลงโฉมมาเป็นโซนแฮงก์เอาต์ หรือลานปาร์ตี้ได้อีกด้วย 

Garage in Trend
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Natural Light in Garage 
สืบเนื่องจากเทรนด์ข ้างต้นท�ำให้การติดตั้ง

หน้าต่างหรืออิฐบล็อกใสท่ีก�ำแพงโรงจอดรถได้รับ
ความนิยมตามไปด้วย ท้ังนี้เพ่ือเพ่ิมแสงธรรมชาติ
ภายในให ้ เหมาะสมกับการท�ำกิจกรรมต ่างๆ 
มากขึน้ นอกจากนีย้งัช่วยให้อากาศถ่ายเทได้สะดวก 
ไม่อึมครึมจนน่าอึดอัด ส�ำหรับบ้านท่ีไม่มีพื้นที่
รอบบ้านมากนักควรเลือกติดหน้าต่างในต�ำแหน่ง 
ที่สูงกว่าระดับสายตาคน เพื่อเพิ่มความเป็นส่วนตัว 

เครดิต

Materials of Garage Door
ส่วนวสัดท่ีุใช้ท�ำบานประตขูองโรงจอดรถพบว่า วสัดจุ�ำพวก

ไฟเบอร์กลาส ไวนิล ตลอดจนวัสดุที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม
ได้รับความนิยมมากขึ้น เพราะมีความแข็งแรงทนทานไม่แพ้
ไม้และเหล็ก ทั้งยังมีน�้ำหนักเบา ช่วยรักษาอุณหภูมิภายใน 
โรงจอดรถให้สมดุล ส�ำหรับโรงจอดรถที่มีดีไซน์พื้นท่ีตอนลึก
มากๆ ยังพบว่ามีเทรนด์การท�ำประตูทางออกด้านข้างเพิ่มเติม
จากทางเข้า-ออกหลกัด้วย เพิม่ความสะดวกในการน�ำรถทีจ่อด
อยู่ด้านในออกมาใช้งาน 

Technology in Garage
การพัฒนาเทคโนโลยีที่ช ่ วยให ้ เจ ้ าของรถสามารถ

ควบคุมระบบต่างๆ ภายในโรงจอดรถผ่านสมาร์ตโฟนยังคง 
ได ้รับความนิยมอย ่างต ่อเนื่อง โดยเน ้นไปที่การเพิ่ม
ความสะดวกสบายในการสั่งการเปิด-ปิด และการจัดการ
ความปลอดภัยเม่ือเกิดความผิดปกติภายในโรงจอด เช่น 
การเชื่อมต่อแอปพลิเคชันกับประตูอัตโนมัติเพื่อตั้งเวลาเปิด-
ปิดประตูที่แม่นย�ำ การตั้งค่าสัญญาณแจ้งเตือนต่างๆ รวมถึง
มีการใส่เทคโนโลยีเชื่อมต่อการสั่งการจากระบบในรถยนต์
โดยตรงด้วย เช่น แพลตฟอร์ม myQ Connected Garage ของ 
มิตซูบิชิ ที่ได้แชมเบอร์เลน (Chamberlain) ผู้ผลิตนวัตกรรม
ประตูโรงจอดรถจากสหรัฐอเมริกามาออกแบบให้ สามารถสั่ง
เปิด-ปิดประตูโรงรถ เช็กระบบประตู และเช็กความปลอดภัย
ภายในโรงจอดแบบเรียลไทม์จากระบบทัชสกรีนภายในรถได้ 
โดยมีการใส่เทคโนโลยีดังกล่าวมาในรถยนต์เอสยูวี มิตซูบิชิ 
อีคลิปส์ ครอส 2022 (Mitsubishi Eclipse Cross 2022)  
ที่เพิ่งเปิดตัวไปเมื่อปลายปีที่ผ่านมา 

โรงจอดรถจึงนับเป็นอีกหนึ่งความสนุกที่สร้างสีสันให้
คนรักรถรู้สึกเหมือนได้แต่งบ้าน แต่งห้องนั่งเล่นดีๆ สักห้อง 
เพื่อให้รถคันโปรดได้จอดอย่างสบายๆ และส�ำหรับบางคน  
โรงจอดรถยังเหมือนโลกอีกใบให้เราได้ใช้เวลาอยู่กับสิ่งที่รักwww.danleysgarageworld.comwww.automotiveworld.com

https://aiden-dallas94.medium.comhttps://garage-designs.com
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Chill

Out
 : สุธิดา บุบผากลิ่น 

ชุดชั้นในอมตะ ผ่านไป 400 ปี ยังมีชีวิต!
ที่ผ่านมาคุณทิ้งชุดชั้นในอย่างไร รู้หรือไม่ว่า ชุดชั้นใน 1 ตัว 

มส่ีวนประกอบของพลาสตกิหลายจ�ำพวก ถ้าน�ำไปฝังกลบใช้เวลา
กว่า 400 ปี ถึงย่อยสลาย นี่คือวิธีก�ำจัดชุดชั้นในสุดแสนอมตะ 
ทีแ่สนง่ายแต่หลายคนไม่รู้ เพยีงใส่ถงุรวมกนัแล้วพาไปหย่อนตาม
จดุรบัในโครงการ “วาโก้บราเดย์ บราเก่าเราขอ” ทีเ่คาน์เตอร์วาโก้ 
ทกุสาขาทัว่ประเทศ (ไม่จ�ำเป็นต้องเฉพาะแบรนด์วาโก้อย่างเดยีว  
เป็นแบรนด์ใดๆ ก็ได้) ขั้นตอนการท�ำลายชุดชั้นในนับพัน 
จะถูกส่งไปคัดแยกชิ้นส่วน ผ้าและฟองน�้ำส่งเข้าเตาเผาระบบปิด
ที่ความร้อน 1,800 องศาเซลเซียส สลายเป็นพลังงานทดแทน
ถ่านหนิเพือ่ผลิตปูนซีเมนต์ วธินีีป้ราศจากฝุ่น PM2.5 และไร้ก๊าซ 
คาร์บอนไดออกไซด์ ส่วนโลหะและพลาสติกจะถูกแยกเพื่อ 
หลอมใหม่กลายเป็นวัสดุรีไซเคิลน�ำมาผลิตใช้ซ�้ำ 

อีกหนึ่งช่องทางคือจับใส่กล่องแล้วส่งไปรษณีย์ถึง N15  
Technology บริษัทท่ีเชี่ยวชาญการจัดการของเสียและวัสดุที่ 
ไม่ใช้แล้ว โดยน�ำเทคโนโลยมีาใช้แปรรปูขยะให้เป็นเชือ้เพลงิ หรอื
เผาก�ำจัดโดยค�ำนึงเรื่องสิ่งแวดล้อมเป็นหลัก แล้วชุดชั้นในจะถูก
เผาท�ำลายอย่างสงบ ไม่เป็นขยะถูกทิ้งบนโลกใบนี้อีกต่อไป 

ทิ้งอย่างไร 
ไม่ท�ำร้ายโลก 

ถังเปลี่ยน “ขยะเศษอาหาร” เป็นปุ๋ย 
ท�ำได้ง่ายๆ ด้วยตัวเอง 

มนุษย์กินอาหารวันละ 3 มื้อ ยังไม่นับของว่างและของหวาน 
“ขยะเศษอาหาร” ทั่วโลกจึงสูงถึง 1,300 ล้านตัน ในแต่ละปี!  
ฝังกลบสร้างก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ 3,300 ล้านตันต่อปี!  
เราขอแนะน�ำวิธีก�ำจัดขยะเศษอาหารง่ายๆ ในครัวเรือน 

“ปั้นปุ๋ย” เครื่องปั้นดินเผาที่เปลี่ยนเศษอาหารให้กลายเป็น 
ปุ ๋ยหมักชั่วข้ามเดือน นอกจากถังหมักปั ้นมือฟีลธรรมชาติ 
คุณสมบัติพิเศษของดินเผานั้นลดความชื้นสะสม หมดกังวลเรื่อง
น�้ำขัง เริ่มแรกพอได้ถังมาให้ปูพื้นด้วยกระดาษหรือใบไม้แห้ง  
ตามด้วยวสัดหุมกัตัง้ต้น (ให้มาพร้อมในชดุ) และขยะเศษอาหาร
ทีก่รองน�ำ้ออกจนแห้ง ปิดทบัด้วยวสัดตุัง้ต้น จากน้ันกร้็องเพลงรอ 
พอชัน้ล่างครบ 1 เดอืน กเ็ขีย่ปุย๋ใส่พชืผกัสวนครวัได้ทนัท ีดูข้อมลู
เพิ่มเติม www.facebook.com/PakDoneThailand

แต่หากอยู่คอนโดมิเนียมหรือมีพื้นที่จ�ำกัด แนะน�ำ “Bio 
Trash” ถงัย่อยขยะเศษอาหารให้กลายเป็นปุย๋หมกั ด้วยขนาดมนิ ิ
ไร้กังวลเรื่องกลิ่นรบกวนจึงเหมาะสมกับคนเมือง ถังหมัก 1 ชุด  
ประกอบด้วย ถัง 2 ใบซ้อนกัน ตัวช่วยย่อยสลาย (หรือตัว 
Starter) 2 ถุง ตะแกรงย่อย 1 ใบ จุลินทรีย์ตัวปิดจบปุ๋ยหมัก 
(หรือ Finishing A) แบคทีเรียน�้ำหมัก (หรือ Finishing B)  
และคู่มือการสอน ใช้เวลาในการหมัก 1 เดือน เช่นกัน แต่จะได้ 
ทั้งปุ ๋ยหมักและน�้ำหมักไว้ใช้ในคราวเดียว ดูข้อมูลเพิ่มเติม  
www.facebook.com/unclereefarm

ที่มา :

รายการสะเทือนไทย ช่อง ThaiPBS www.baanlaesuan.com

เคยนับกันไหมว่า ใน 1 วัน เราให้ก�ำเนิดขยะมากแค่ไหน 
ทุกวันนี้ผู ้คนให้ความส�ำคัญกับปัญหาสิ่งแวดล้อม เริ่มจาก
เลือกกิน เลือกใช้สินค้า กระท่ังการแยกขยะภายในบ้าน แต่
ขยะบางชนดิทิง้ยาก หากเกบ็มากไปกล้็นตู ้ครัน้จะทิง้ลงถงัขยะ
ทัว่ไปกร็ูส้กึผดิ บทความนีเ้รารวบรวมวธิจีดัการขยะ “ทิง้อย่างไร 
ไม่ท�ำร้ายโลก” ที่จะเปลี่ยนเราทุกคนจากผู้สร้าง (ปัญหา)  
ให้กลายเป็นหนึ่งมือเล็กๆ ที่ช่วยโลกได้ในทันที

ที่อยู่จัดส่ง

ฝ่าย CSR บริษัท ไทยวาโก้ จ�ำกัด (มหาชน) 
132 ซอยเจริญราษฎร์ 7 แขวงบางโคล่ เขตบางคอแหลม 

กรุงเทพฯ 10120 

บริษัท เอ็น 15 เทคโนโลยี จ�ำกัด 
700/754 หมู่ 1 ต�ำบลพานทอง อ�ำเภอพานทอง 

จังหวัดชลบุรี 20160 

ที่มา :

www.sanook.com  |  www.wacoal.co.th

www.facebook.com/thegeenthailand
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E-Waste ขยะหรือสารพิษ?
แม้อายุขัยเฉลี่ยโทรศัพท์มือถือสูงถึง 7-8 ปี แต่น้อยคนจะใช้ครบ และหากทิ้งผิดวิธี 

ขยะอิเล็กทรอนิกส์ (E-Waste) อาจกลายเป็นสารพิษ สารเคมีจะปนเปื้อนสิ่งแวดล้อม
และแหล่งเกษตรกรรม จากสถิติทั่วโลกคาดการณ์ว่าในปี พ.ศ. 2564 ขยะชนิดนี ้
จะมากถึง 52.2 ล้านเมตริกตัน (สูงกว่าหอไอเฟล) แต่กลับถูกน�ำไปรีไซเคิลเพียง 20% 
ที่เหลือกว่า 80% จะกลายเป็นขยะพเนจร

ถ้ารอบตวัคุณมขียะอเิล็กทรอนิกส์ 5 ประเภท คือ โทรศัพท์มอืถอื แบตเตอรี ่(เฉพาะ
โทรศัพท์มือถือและคอมพิวเตอร์) สายชาร์จ พาวเวอร์แบงก์ และหูฟัง สามารถน�ำไปทิ้ง 
ที่จุดรับ E-Waste ของค่ายโทรศัพท์มือถือ AIS (2,000 จุด ทั่วประเทศ และเป็น
พันธมิตรกับไปรษณีย์ไทยรับฝากส่งขยะ E-Waste) งานน้ีกรุงศรีเล็งเห็นถึงภัยร้าย 
ที่แฝงมากับขยะ E-Waste จึงเข้าร่วมแคมเปญ “คนไทยไร้ E-Waste” กับ AIS รณรงค์ 
ให้พนักงานกรุงศรีเป็นส่วนหนึ่งของการดูแลสิ่งแวดล้อม ด้วยการติดตั้งกล่อง E-Waste  
ทีอ่าคารกรงุศร ีส�ำนักงานใหญ่พระรามท่ี 3 และส�ำนักงานเพลินจติ รวมถงึบรษัิทในเครอืฯ  
จากนั้นขยะอิเล็กทรอนิกส์จะถูกส่งต่อให้แก่บริษัท โทเทิล เอนไวโรนเมนทอล โซลูชั่นส์  
จ�ำกัด หรือ TES (Total Environmental Solutions Co., Ltd.) โรงงานรีไซเคิลขยะ
อิเลก็ทรอนกิส์ระดบัโลกทีมุ่ง่สู ่Zero Landfill (ลดการฝังกลบขยะให้เหลอืศนูย์) เส้นทางของ 
ขยะจะเริม่จากคดัแยกชิน้ส่วนตามวสัดปุระกอบ จากนัน้จะถกูส่งไปจดัการด้วยเทคโนโลยี
ขัน้สูงทีป่ระเทศสงิคโปร์ ก่อนกลายเป็นเหลก็แผ่นขึน้รปู เมด็พลาสตกิใช้ซ�ำ้ ฯลฯ ซึง่ลดการ 
ถลุงแร่ธาตุจากธรรมชาติเพื่อน�ำมาใช้ในการผลิตได้อีกทาง 

* รู้ไว้ก่อนทิ้งขยะ E-Waste ควรลบข้อมูลทั้งหมดโดยไปที่ตั้งค่าแล้วเลือก Erase 
All Content and Settings (ระบบไอโอเอส) หรือรีเซตการตั้งค่าจากโรงงาน Factory  
Data Reset (ระบบแอนดรอยด์) จากนั้นถอดเมมโมรีการ์ดออกจากเครื่อง รวบรวม 
E-Waste ไปทิ้งที่จุดรับทิ้งของ AIS ทั่วประเทศ หรือง่ายกว่านั้นเพียงห่อให้เรียบร้อย
ใส่กล่องไปรษณีย์และเขียนหน้ากล่องว่า “ฝากทิ้งขยะอิเล็กทรอนิกส์” พอเจอ 
พี่บุรุษไปรษณีย์เมื่อไรก็ฝากไปได้เลย 

พลาสติกไม่ใช่ปิศาจ ยืดได้ ใช้วนได้ 
แค่จัดการให้เป็น

ถึ ง ยุ คชอปป ิ ง ออน ไลน ์ กั บฟู ้ ด ดี ลิ เ ว อ รี ค รอ ง เมื อ ง 
ความสะดวกสบายทีเ่พิม่ขึน้มาพร้อมกบัขยะบรรจภุณัฑ์พลาสตกิ
ที่เพิ่มจาก 5,500 ตันต่อวัน สู่ 6,300 ตันต่อวัน (เพิ่มขึ้นเฉลี่ย 
15%) โครงการ “วน” ตัวกลางที่รับรีไซเคิลขยะพลาสติกอ่อน 
(ประเภท PE) สงัเกตง่ายๆ คอืใช้นิว้โป้งดนัแล้วยดืได้ มกัใช้ห่อของ  
เช่น ซองไปรษณีย์พลาสติก ถุงซิปล็อก พลาสติกห่อของ 
พลาสติกกันกระแทก นับรวมถึงฟิล์มหุ้มขวดน�้ำ-กล่องนม ฟิล์ม
ห่อกระดาษทิชชู่-ผ้าอนามัย ถุงผัก ผลไม้ ซองยา ที่ส�ำคัญคือ 
ก่อนส่งไปรีไซเคิล เราต้องแกะเทปใสและลอกกระดาษกาว
ให้เกลีย้ง รวบรวมใส่ถงุแล้วส่งไปรษณย์ีสูโ่ครงการ “wontogether” 
จากนั้นขยะพลาสติกอ่อนจะเข้าสู่กระบวนการบดและหลอมใหม่
เป็นเม็ดพลาสติกรีไซเคิล ผลิตเป็นถุงพลาสติกใบใหม่ที่หนาขึ้น 
เรียกว่า “ถุงวน” รับน�้ำหนักได้ถึง 12 กิโลกรัม พอใช้จนเก่าแล้ว
ก็ส่งคืนไปโครงการวนเพื่อรีไซเคิลใหม่ ใช้วนได้เรื่อยๆ 

ที่มา :

www.facebook.com/wontogether

www.facebook.com/greenroad.international

www.bangkoklifenews.com

ที่อยู่จัดส่ง

โครงการ “วน” บริษัท ทีพีบีไอ จ�ำกัด (มหาชน) 
42/174 หมู่ 5 ต�ำบลไร่ขิง อ�ำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 73210 

โทรศัพท์ 02-429-0354 (ส่งธรรมดาได้)

โครงการ Green Road 
9/9 หมู่ 1 ต�ำบลมะเขือแจ้ อ�ำเภอเมือง จังหวัดล�ำพูน 51000 

โทรศัพท์ 081-716-2525 

หรือน�ำไปส่งที่ สาขาเทคโนโลยีวิศวกรรมการก่อสร้าง 
มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ ที่นี่จะรับถุงฟอยล์ ซองกาแฟ 

ถุงแกงร้อน ถุงนมโรงเรียน พลาสติกกันกระแทก เพื่อน�ำไปบด

แล้วอัดเป็นบล็อกปูพื้นถนนท�ำจากวัสดุรีไซเคิล 100% โดยพลาสติก 

300 กิโลกรัม ท�ำบล็อกได้ 1 ก้อน 

ที่มา :

www.ewastethailand.com

www.thestorythailand.com
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: ชัย ธ�ำรงค์กูลa 
Lot
Like
Luck

นอนตะแคงขดตัว
จากการส�ำรวจของแฮร์ริสโพลล์ (Harris Poll) บริษัทวิจัยและ

วเิคราะห์ตลาดของอเมรกิาทีม่อีายเุกอืบ 60 ปี พบว่าการนอนตะแคงขดตวั 
เป็นท่านอนท่ีพบบ่อยท่ีสุด “ผู้ที่หลับใหลไปในท่าเดียวกับทารกในครรภ์มักจะ

เป็นคนอ่อนไหว เรยีบร้อย และค่อนข้างขีอ้าย ซึง่ขดักบัลกัษณะภายนอกทีด่แูขง็แกร่ง” 
ดร.ครสิ อดิซกิอฟสก ี(Chris Idzikowski) ผูเ้ชีย่วชาญซึง่ท�ำการวจิยัเกีย่วกบัการนอนหลบั 
มานานกว่า 30 ปี กล่าว โดยผู้หญิงนอนหลับไปในท่านี้มากกว่าผู้ชายถึงสองเท่า และ
บรรดาผู้เชี่ยวชาญด้านการนอนหลับยังแนะน�ำท่าดังกล่าวในการนอนด้วย เพราะเป็น
ท่าที่ช่วยให้นอนหลับสนิทได้ยาวนานท่ีสุด อีกท้ังยังเป็นหนึ่งในท่านอนท่ีดีท่ีสุดส�ำหรับ 
ผูท้ีม่อีาการปวดหลงั รวมถงึคณุแม่ทีก่�ำลงัตัง้ครรภ์ ทว่าต้องมหีมอนและทีน่อนคณุภาพดี  
มิเช่นนั้นอาจท�ำให้เกิดอาการเกร็งบริเวณคอได้ 

Sleep Position
ท่านอนบอกนิสัย... 
ใช่แบบนี้ไหมที่คุณเป็น

โดยปกติแล้วคนเราใช ้เวลาหนึ่งในสามของชีวิตเพื่อ
นอนหลับ ซึ่งถือเป็นชั่วโมงอันยาวนานแห่งการผ่อนคลาย
อิริยาบถให้อยู่ในท่าที่สบายในแบบที่เป็นตัวเองได้อย่างเต็มที่
โดยแท้จริง อย่างไรก็ดี ภาษากายสามารถเปิดเผยบุคลิกภาพ
และความคิดของผู้คนได้มากมาย และคุณจะต้องประหลาดใจ
เมือ่ได้รูว่้าร่างกายของเราสามารถสือ่สารได้แม้ในขณะนอนหลบั 

นอนตะแคงตัวตรง
นี่เป็นท่านอนซึ่งได้รับความนิยมเป็นอันดับสอง และช่วยให้คอ 

และหลงัอยูใ่นแนวเดยีวกนั จดัเป็นท่าทีด่ทีีส่ดุส�ำหรบัผูท้ีป่วดหลงัและ
ปวดคอดว้ย หากคุณหลับไปในท่านีแ้สดงว่าคณุเป็นคนใจเยน็ ไว้ใจได้ 
ไม่กงัวลเกีย่วกบัอนาคตและอปุสรรคใดๆ อกีทัง้ยงัปรบัตวัได้ในยามที่
มีปัญหา จัดเป็นบุคคลประเภทที่ยิ้มได้เมื่อภัยมาอย่างแท้จริง 

นอนตะแคงตัวตรง แขนยื่นออกไปข้างหน้า 
ราวกับว่าคุณก�ำลัง “โหยหา” อะไรบางอย่างหรือใครบางคน... แม้

คุณจะดูเป็นมิตรและเปิดกว้าง แต่แท้จริงแล้วคุณเป็นคนตัดสินใจช้า
ทว่าแน่วแน่ ไม่เปิดใจรับใครง่ายๆ คุณมักมีข้อสงสัยและต้องใช้เวลา
พอสมควรเพือ่ไตร่ตรองหาข้อสรปุเกีย่วกบัเรือ่งต่างๆ และเมือ่ค�ำตอบ
เป็นไปในแนวทางที่คุณมั่นใจก็ไม่มีอะไรจะมาท�ำให้คุณสั่นไหวได้เลย 
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นอนหงายขาไขว้กันแบบนั่งไขว่ห้าง
คนท่ีนอนท่านีม้กัไม่ค่อยกล้ายอมรบัความเปลีย่นแปลงใดๆ 

สันโดษ ชอบอยู่คนเดียว มีความอดทนกับทุกๆ เรื่องในชีวิตสูง 

นอนคว�่ำ 
เป ็นท่านอนท่ีพบได้น ้อยท่ีสุดและเพ่ิมความเส่ียงต่อ 

การปวดคอและปวดหลังเป็นอย่างมาก อีกทั้งยังอาจส่งผลต่อ
ระบบทางเดินหายใจในขณะหลับด้วย ผู้เชี่ยวชาญแนะน�ำว่า
ควรให้หน้าผากของคุณอยู่บนขอบหมอนนุ่มๆ โดยหันหน้า 
เข้าหาที่นอนแทนที่จะหันศีรษะไปด้านข้าง วิธีนี้ช่วยให้แน่ใจว่า
ทางเดินหายใจของคุณเปิดอยู่ และช่วยผ่อนคลายความเครียด
บริเวณคอ รวมถึงอาการปวดหลังส่วนบนที่อาจเกิดขึ้นได้  
อย่างไรก็ดี คนท่ีนอนคว�่ำมักมีบุคลิกสนุกสนาน ร่าเริง  
ทว่าจริงจังกับสิ่งที่พวกเขาต้องการ ชอบเสี่ยงและชอบผจญภัย

ที่มา :

www.nectarsleep.com  |  www.rd.com  | https://brightside.me  |  https://timesofindia.indiatimes.com  |  www.psycom.net

นอนหงายในอิริยาบถผ่อนคลาย
คนทีห่ลบัไปในท่านีก้ม็กัจะตืน่ขึน้มาโดยรูส้กึสดชืน่มากกว่า

ท่าอื่นๆ ซึ่งจากผลส�ำรวจพบว่าคนกลุ่มนี้มักมีอายุระหว่าง 
25-34 ปี หากคุณเป็นหนึ่งในนั้น แสดงว่าคุณมักจะเป็นคน
คิดบวก ชอบที่จะได้รับความสนใจ จริงจังกับการท�ำงานแบบ
ไม่ย่อท้อ คนที่นอนท่านี้มักจะมีบุคลิกที่เข้มแข็งมาก 

นอนหงายมือแนบล�ำตัว
หากคุณนอนหลับไปในท่าเดียวกับทหารท่ียืนตรง แสดง

ว่าคุณเป็นคนรู้เป้าหมายในชีวิตและมุ่งม่ันท่ีจะท�ำสิ่งนั้นให้
ส�ำเร็จ คุณเป็นคนเข้มงวด มีวินัย พิถีพิถัน ใช้ชีวิตอย่างจริงจัง 
และคาดหวังกับตัวเองสูง เพราะคุณเป็นคนรักความก้าวหน้า  
เหนือสิ่งอื่นใดคือต้องการให้คนท่ีคุณรักได้อยู่อย่างสบายและ

มีความสุข 

นอนหงายวางแขนเหนือศีรษะ 
การนอนหงายโดยเหยียดแขนขาออกไปอย่าง

เต็มที่คล้ายปลาดาวน้ีเป็นท่าที่ไม่ซ�้ำใคร
อย่างแท้จริง คนนอนท่าน้ีมักมี
ลกัษณะไม่เป็นทางการ แต่
เป็นเพื่อนที่ซื่อสัตย์และให้
ความส�ำคัญกับความสัมพันธ์
มากๆ พวกเขาชอบที่จะให้ก�ำลังใจ ท�ำหน้าที่ 
เป็นผู้รับฟังเมื่อเกิดปัญหา อีกทั้งยังพยายาม
ช่วยเหลืออย่างเต็มที่ เหมือนท่านอนที่พร้อม
อ้าแขนรับทุกคนเข้ามากอดอยู่ตลอดเวลา 
ทว่าท่านี้เป็นท่านอนที่ผิดปกติซึ่งอาจท�ำให้
เกิดอาการนอนกรนและภาวะหยุดหายใจ
ขณะหลบัได้ เคลด็ลบัในการท�ำให้ท่านอนนี้
ปลอดภัยขึ้นคือวางผ้าห่ม ผ้าเช็ดตัว หรือ
หมอนไว้ใต้เข่า 

นอนหงายโดยชันเข่าขึ้นข้างหนึ่ง
หากคุณนอนหลับเหมือนนกกระสาโดยชันเข่าข้ึนข้างหนึ่ง  

มีโอกาสที่คุณจะมีบุคลิกซ่ึงคาดเดาไม่ได้ อีกทั้งอารมณ์ 
ของคุณยังเปลี่ยนแปลงเร็วมากจนอาจท�ำให้คนรอบข้างสับสน 
คุณชอบความมั่นคง สงบเงียบ และมีความละเอียดรอบคอบ 
แต่บ่อยครั้งคุณมักตัดสินใจไม่เด็ดขาด ทั้งในแง่ของการท�ำงาน
และชีวิตโดยทั่วไป 

นอนหงายมือประสานรองใต้
ศีรษะ 

ว ่ากันว ่าคนนอนท่านี้ เป ็นคนฉลาด
ปราดเปรื่อง มีปัญญาเฉียบแหลม ชอบ
เรยีนรูส้ิง่ใหม่ๆ บางครัง้มคีวามคดิแปลก
แหวกแนวจนใครๆ ตามไม่ทัน รักและ
ให้ความส�ำคญักบัครอบครวั ทว่าในแง่ 

ความรักส ่วนตัวกลับเป ็นคน 
ช่างเลือก และรักคนยาก 
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: Marine Master Best
of the
Month

บางกอก อนิเตอร์เนชัน่แนล มอเตอร์โชว์ ครัง้ที ่42 ซึง่ถอืเป็น
งานมอเตอร์โชว์ชั้นน�ำของเมืองไทยได้ปิดฉากไปเรียบร้อยแล้ว 
พร้อมกับสถิติที่บ่งชี้ให้เห็นข้อมูลที่น่าสนใจหลายประเด็น  
และรปูแบบของการตอบรบัจากผูบ้รโิภคชาวไทย รวมถงึทศิทาง
และแนวโน้มของความเปลี่ยนแปลงในเชิงความนิยมที่มีต่อ
แบรนด์ของคนไทย

ในแง่ของสถิติตัวเลขภาพรวมของงานน้ันต้องเพิ่มขึ้นอย่าง
แน่นอน เพราะว่าในปี พ.ศ. 2563 นั้น ตัวงานได้รับผลกระทบ 
จากการแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 ที่ท�ำให้ต้องเลื่อน
การจัดงานจากเดิมในช่วงเดือนมีนาคมมาเป็นเดือนกรกฎาคม 
ก่อนที่จะกลับมาจัดได้ในช่วงเวลาปกติในปีนี้ ส�ำหรับตัวเลข 
ของปี พ.ศ. 2564 ซึง่จดัขึน้ตัง้แต่วนัที ่24 มนีาคม - 4 เมษายน 
ที่ผ่านมา มียอดจองรถภายในงานรวมทั้งสิ้น 27,868 คัน  
คดิเป็นมลูค่ารวมกว่า 30,000 ล้านบาท เตบิโตเพิม่ขึน้ 51.5% 
จากปีที่ผ่านมา ขณะที่มีตัวเลขผู้เข้าชมงานสูงถึง 1.34 ล้านคน 
จากเดิม 1.049 ล้านคน เพิ่มขึ้น 28.6%

(อ้างอิงจาก www.grandprix.co.th) 

แบรนด์ที่ถูกจับตาเริ่มเปลี่ยนไป
เมือ่แยกตวัเลขจ�ำนวนกว่า 27,000 คนั ออกมาเป็นแบรนด์

ต่างๆ แล้ว สิ่งที่น่าสนใจคือ แบรนด์ที่ถูกจับตาเริ่มเปลี่ยนไป  
เพราะถ้าเป็นเมื่อสัก 5-10 ปีที่แล้ว ยอดขายรถยนต์ที่ติด 10 
อันดับสูงสุดนั้นส่วนใหญ่จะเป็นชื่อที่คุ ้นหู แต่จากที่ผ่านมา 
ในช่วง 2-3 ปี รวมถึงปีนี้ ความนิยมและความจงรักภักดีต่อ
แบรนด์ของผู้บริโภคชาวไทยเริ่มเปล่ียนไป รวมถึงมีช่ือของ 
บางแบรนด์ที่เริ่มขยับมาแทรกอยู่ในอันดับต้นๆ ได้

หลายคนอาจจะบอกว่าเพราะมโีปรโมชัน่ในงานทีเ่ป็นทเีดด็
เข้ามาช่วย นั่นก็ถูกส่วนหนึ่งแต่ก็ไม่ถึงกับท้ังหมด เพราะถ้า
คุณจะซื้อรถยนต์สักคัน ปัจจัยที่เข้ามามีส่วนร่วมนั้นเยอะมาก 
แต่ถ้าต้องซื้อรถยนต์ท่ีคนซื้อไม่ชอบใจเลย แต่เป็นเพราะว่า 
ทางแบรนด์ให้โปรโมชั่นดีสุดๆ ก็ถือเป็นเรื่องน่าคิดมากๆ และ
น่าจะพลิกโฉมการท�ำการตลาดครั้งใหญ่เลยทีเดียว 

นับเป็นการสะท้อนรสนิยมของผู้บริโภครุ่นใหม่ๆ ที่มัก 
ไม่ยึดติดกับชื่อแบรนด์ แต่เลือกรถยนต์ที่สอดคล้องกับ 
ความชอบ การใช้งาน และไลฟ์สไตล์ของพวกเขามากกว่า 

ไฮไลต์รถขายดี 
บทสรุปจากงาน

บางกอก 
อินเตอร์เนชั่นแนล 
มอเตอร์โชว์ 

ครั้งที่ 42
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รถยนต์นั่ง พิกอัป ยังได้รับความนิยม 
แบรนด์หรูยอดขายมากขึ้น 

ส�ำหรับประเภทรถยนต์ที่ได้รับความสนใจนั้น แน่นอน
ว่ารถยนต์นั่งและพิกอัปยังคงได้รับความนิยมจากคนไทย
เหมอืนเดมิ แม้ว่าทางผูจ้ดังานจะไม่ได้แยกตวัเลขออกมาให้เหน็
อย่างชัดเจน แต่จากยอดขายของบางแบรนด์สามารถสะท้อน
เรื่องนี้ออกมาได้เป็นอย่างดี เช่น ซูซูกิ จากตัวเลข 2,689 คัน 
เป็นยอดขายของรถยนต์นัง่อย่างรุน่สวฟิท์ (Swift) เซยีส (Ciaz) 
หรือเซเลริโอ (Celerio) รวมกันมากถึง 66% หรือแม้แต่
โตโยต้า ยอดขายส่วนใหญ่ก็มาจากรถยนต์รุ่นใหม่อย่างเพลย์
เวอร์ชั่น (Play Version) ของยาริส (Yaris) และยาริส เอทีฟ 
(Yaris Ativ) รวมถึงบรรดารุ่นต่างๆ ของโตโยต้า ไฮลักซ์ รีโว่ 
(Toyota Hilux Revo) ขณะทีข่องฮอนด้านัน้ ยอดขายส่วนใหญ่

จะอยู่กับรถยนต์นั่งอย่างซิตี้ (City) ท้ังซีดานและแฮตช์แบ็ก 
เช่นเดียวกับรถยนต์หรูอย่างเมอร์เซเดส-เบนซ์ (Mercedes-
Benz) ที่ยอดขายส่วนใหญ่อยู่กับอี-คลาส (E-Class) ใหม่ 
ที่เพิ่งเปิดตัวเมื่อไม่นานนี้

อย่างไรก็ตาม นั่นไม่ได้หมายความว่าแนวทางหรือทิศทาง
ในแง่ของรสนิยมของลูกค้าท่ีมีต่อรูปแบบตัวถังของรถยนต์ 
จะไม่เปลี่ยนแปลง บางแบรนด์ เช่น มาสด้า มีการยืนยันว่า  
50% ของยอดขายในงานนี้มาจากรถยนต์อเนกประสงค์แบบ
เอสยวู ี(SUV) ในตระกลูซเีอก็ซ์ (CX) ทัง้หลาย โดยทีร่ถยนต์นัง่ 
มีสัดส่วน 47% และพิกอัปแค่ 2% เท่านั้น ทั้งที่บีที-50 
(BT-50) เป็นรุ่นใหม่ท่ีเพ่ิงเปิดตัวออกมา ซึ่งนั่นเป็นเพราะ 
ในช่วงเวลานัน้ กลุม่ตลาดรถยนต์นัง่ของมาสด้ายงัไม่มรีุน่ใหม่ๆ  
ออกมา 

ยอดจองรถยนต์ 10 อันดับแรก 
แยกตามแบรนด์ 

ในงานมอเตอร์โชว์ ครั้งที่ 42

อันดับ แบรนด์ จ�ำนวน (คัน)

1 Toyota 4,406

2 Mazda 3,454

3 Honda 3,305

4 Isuzu 2,829

5 Suzuki 2,689

6 Mercedes-Benz 1,863

7 MG 1,629

8 Mitsubishi 1,462

9 Ford 1,212

10 Nissan 1,144
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EV: 
สีสันงานมอเตอร์โชว์
ที่รอวันเติบโต

กระแสรถยนต์ไฟฟ้า หรือ Battery Electric Vehicle (BEV) เป็นเทรนด์ 
ที่ก�ำลังเติบโตและได้รับความนิยมทั่วโลกในฐานะของการขับเคลื่อนด้วย 
ความยัง่ยนื ในตลาดเมอืงไทย รถยนต์ไฟฟ้ารุน่ใหม่ๆ มเีปิดตวัหลายรุน่ ตัง้แต่
ราคาที่จับต้องได้ เหมาะส�ำหรับใช้งาน ไปจนถึงรถหรูที่มาพร้อมนวัตกรรม

ซึง่ในงานนีก้เ็ช่นกนั รถยนต์ไฟฟ้าทีเ่คยมขีายอยูแ่ล้วอย่าง MG ZS EV หรอื 
Nissan LEAF กม็าจดัแสดงอกีครัง้ แต่ทีม่าใหม่ส่วนใหญ่จะเป็นแบรนด์ไฮเอนด์ 
ทั้ง Lexus UX300e หรือ Volvo XC40 Recharge ขณะที่ฝั่ง GWM หรือ 
Great Wall Motors แม้จะสร้างความฮือฮาด้วยรถยนต์ไฟฟ้าขนาดเล็กอย่าง 
ORA Good Cat และ Black Cat รวมถึงกระบะไฟฟ้าอย่าง Poer EV แต่ยังคง 
เป็นตัวโชว์ที่มีพวงมาลัยซ้ายและยังไม่ได้น�ำเข้ามาขายในบ้านเราอย่าง 
เป็นทางการแต่อย่างใดในตอนนี้ แต่อย่างน้อย ก็นับเป็นสัญญาณถึง 
การขับเคลื่อนความยั่งยืนด้วยพลังงานไฟฟ้าที่จะมาถึงประเทศไทยในเร็วๆ นี้ 

อีกสิ่งหนึ่งที่น่าสนใจคือ แบรนด์รถยนต์ระดับหรูเริ่มกวาด
ยอดขายมากขึน้ และน่าจะเป็นครัง้แรกเลยทีไ่ด้เหน็เมอร์เซเดส-
เบนซ์มีตัวเลขยอดขายเฉียด 2,000 คัน ในงานน้ี และติด
อยู่ในอันดับที่ 6 ของแบรนด์ที่มีการจองรถยนต์สูงสุดในงาน  
ซึ่งนั่นเป็นเพราะการเปิดตัวรุ่นใหม่ๆ ที่ถือเป็นตัวสร้างยอด 
ให้แบรนด์ เช่น อี-คลาส รุ่นปรับโฉม 

แน่นอนว่า สิ่งที่สะท้อนออกมาจากงานบางกอก อินเตอร์-
เนชั่นแนล มอเตอร์โชว์ ในปีน้ีคือ แม้กระแสความนิยมของ
มอเตอร์โชว์ท่ัวโลกจะลดลงเพราะหลายค่ายเร่ิมไม่เข้าร่วมงาน
เพราะเริ่มมองไม่เห็นความจ�ำเป็น แต่ด้วยรูปแบบท่ีเฉพาะ
ของงานในเมืองไทยที่แตกต่างออกไป เพราะมีการผสมผสาน
ระหว่างงานในแบบโชว์เคส (Showcase) กับงานขายได้อย่าง
ลงตัวนั้น ท�ำให้นี่คือมหกรรมทางด้านรถยนต์ที่คนซึ่งคิดจะม ี
รถยนต์อย่างไรก็ต้องมาดู และถือเป็นรูปแบบตามสไตล์ 
ไทยแลนด์โอนลี่ (Thailand Only) ที่ช่วยท�ำให้งานยังสามารถ
เดินหน้าต่อไปได้

Lexus UX300e

Volvo XC40 Recharge

ORA Good Cat



กรุงศรี ออโต้
สาขาธุรกิจยานยนต์
ทั่วประเทศ

เจ้าของ	 ฝ่ายสื่อสารองค์กรและประชาสัมพันธ์ ธุรกิจสินเชื่อยานยนต์ ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ�ำกัด (มหาชน)

โทร. 02-708-8130-3 อีเมล : krungsriauto@krungsri.com
ร่วมสร้างสรรค์เนื้อหาและศิลปกรรมโดย
บริษัท เปเปอร์คอรัส จ�ำกัด โทร. 08-1513-4971, 08-1919-5315 อีเมล : paperchorus@hotmail.com krungsriauto.com

ภาค 1 โคราช 	 440/12-14 ถ.มิตรภาพ-หนองคาย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครราชสีมา 30000 โทร. 044-426-400 แฟกซ์ 044-426-499
อุบลราชธานี 	 941/24-25 ถ.ชยางกูร ต.ในเมือง อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 34000 โทร. 045-477-477 แฟกซ์ 045-477-400-1
ศรีสะเกษ 	 276/14 หมู่ที่ 8 ต.โพธิ์ อ.เมือง จ.ศรีสะเกษ 33000 โทร. 045-614-744 แฟกซ์ 045-614-750
สุรินทร์ 	 966/9 ถ.หลักเมือง ต.ในเมือง อ.เมือง จ.สุรินทร์ 32000 โทร. 044-515-511 แฟกซ์ 044-515-650
ปากช่อง 	 680 ถ.มิตรภาพ ต.ปากช่อง อ.ปากช่อง จ.นครราชสีมา 30130 โทร. 044-316-812, 044-316-815 แฟกซ์ 044-316-814
ยโสธร 	 109 ถ.อุทัยรามฤทธิ์ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ยโสธร 35000 โทร. 045-712-319 แฟกซ์ 045-712-320
ชัยภูมิ	 141/20 หมู่ที่ 6 ถ.ชัยภูมิ-สีคิ้ว ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ชัยภูมิ 36000 โทร. 044-816-150 แฟกซ์ 044-816-152

ภาค 2 หาดใหญ่ 	 59/23, 25, 27 ถ.จุติอนุสรณ์ ต.หาดใหญ่ อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา 90110 โทร. 074-222-400 แฟกซ์ 074-222-400 ต่อ 118
สุราษฎร์ธานี 	 141/89-90 ถ.กาญจนวิถี ต.บางกุ้ง อ.เมือง จ.สุราษฎร์ธานี 84000 โทร. 077-916-400 แฟกซ์ 077-916-499
นครศรีธรรมราช 	44-44/1 ถ.พัฒนาการคูขวาง ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครศรีธรรมราช 80000 โทร. 075-305-400 แฟกซ์ 075-305-499
ตรัง 	 117/8-9 หมู่ที่ 2 ต.โคกหล่อ อ.เมือง จ.ตรัง 92000 โทร. 075-201-400 แฟกซ์ 075-201-499
ภูเก็ต 	 58/10-11 หมู่ที่ 6 หมู่บ้านเพิ่มสินธานี ต.รัษฎา อ.เมือง จ.ภูเก็ต 83000 โทร. 076-361-400 แฟกซ์ 076-361-402, 076-361-499
กระบี่ 	 235/7-8 หมู่ที่ 11 ถ.เพชรเกษม ต.กระบี่น้อย อ.เมือง จ.กระบี่ 81000 โทร. 075-650-777 แฟกซ์ 075-650-780
ชุมพร 	 55/11 หมู่ที่ 1 ต.บ้านนา อ.เมือง จ.ชุมพร 86190 โทร. 077-529-400 แฟกซ์ 077-529-499

ภาค 3 ชลบุรี 	 51/11-12 หมู่ที่ 2 ต.เสม็ด อ.เมือง จ.ชลบุรี 20000 โทร. 038-103-400 แฟกซ์ 038-103-499
พัทยา	 249/1 หมู่ที่ 6 ถ.สุขุมวิท ต.นาเกลือ อ.บางละมุง จ.ชลบุรี 20150 โทร. 038-933-400 แฟกซ์ 038-933-499
ระยอง 	 155/100-102 หมู่ 2 ต�ำบลทับมา อ�ำเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง 21000 โทร. 038-997-400 แฟกซ์ 038-997-499
ปราจีนบุรี 	 47/1 ถ.ปราจีนตคาม ต.หน้าเมือง อ.เมือง จ.ปราจีนบุรี 25000 โทร. 037-215-355 แฟกซ์ 037-215-360
ฉะเชิงเทรา	 197/2-3 ถ.ศุขประยูร ต.หน้าเมือง อ.เมือง จ.ฉะเชิงเทรา 24000 โทร. 038-088-449 แฟกซ์ 038-088-421
จันทบุรี 	 181 ถ.ขวาง ต.ตลาด อ.เมือง จ.จันทบุรี 22000 โทร. 039-322-161 แฟกซ์ 039-322-160
สระแก้ว 	 304 ถ.สุวรรณศร ต.สระแก้ว อ.เมือง จ.สระแก้ว 27000 โทร. 037-241-018 แฟกซ์ 037-241-031

ภาค 4 เชียงใหม่ 	 160/1 ถ.เชียงใหม่-ล�ำปาง ต.ป่าตัน อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 50300 โทร. 053-107-400 แฟกซ์ 053-107-499
นครสวรรค์ 	 1311/22 หมู่ที่ 10 ต.นครสวรรค์ตก อ.เมือง จ.นครสวรรค์ 60000 โทร. 056-219-600 แฟกซ์ 056-219-699
พิษณุโลก 	 729/22-23 ถ.มิตรภาพ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000 โทร. 055-909-400 แฟกซ์ 055-909-499
ล�ำปาง 	 363, 365 ถ.ไฮเวย์ ล�ำปาง-งาว ต.สวนดอก อ.เมือง จ.ล�ำปาง 52100 โทร. 054-237-800 แฟกซ์ 054-237-899
เชียงราย	 188/23-24 หมู่ที่ 22 ต.รอบเวียง อ.เมือง จ.เชียงราย 57000 โทร. 053-153-388 แฟกซ์ 053-153-390
ก�ำแพงเพชร 	 512, 514 ถ.เจริญสุข ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ก�ำแพงเพชร 62000 โทร. 055-237-800 แฟกซ์ 055-237-899
เพชรบูรณ์ 	 3/21 ถ.สามัคคีชัย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.เพชรบูรณ์ 67000 โทร. 056-713-155 แฟกซ์ 056-713-166

ภาค 5 ขอนแก่น 	 272/22-26 หมู่ที่ 12 ถ.มิตรภาพ ต.เมืองเก่า อ.เมือง จ.ขอนแก่น 40000 โทร. 043-209-400 แฟกซ์ 043-209-499
ร้อยเอ็ด 	 49/6-7 ถ.เทวาภิบาล ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ร้อยเอ็ด 45000 โทร. 043-619-400 แฟกซ์ 043-619-499
อุดรธานี 	 119/11-12 หมู่ที่ 14 ต.หมากแข้ง อ.เมือง จ.อุดรธานี 41000 โทร. 042-215-400 แฟกซ์ 042-215-499
สกลนคร 	 390/15-16 หมู่ที่ 11 ถ.สกล-อุดร ต.ธาตุเชิงชุม อ.เมือง จ.สกลนคร 47000 โทร. 042-700-200 แฟกซ์ 042-700-219
หนองคาย	 300/2 หมู่ที่ 10 ถ.มิตรภาพ ต.โพธิ์ชัย อ.เมือง จ.หนองคาย 43000 โทร. 042-042-411-946-7, 042-411-949 แฟกซ์ 042-411-948
มุกดาหาร 	 12 ถ.วิวิธสุรการ ต.มุกดาหาร อ.เมือง จ.มุกดาหาร 49000 โทร. 042-614-315 แฟกซ์ 042-614-312
กาฬสินธุ์	 297/1 ถ.เทศบาล 23 อ.เมือง จ.กาฬสินธุ์ 46000 โทร 043-811-325 แฟกซ์ 043-811-336
เลย	 24/10 ถ.ร่วมจิตร ต.กุดป่อง อ.เมือง จ.เลย 42000 โทร. 042-811-502 แฟกซ์ 042-811-508

ภาค 6 นครปฐม 	 511 ถ.เทศา ต.พระประโทน อ.เมือง จ.นครปฐม 73000 โทร. 034-245-400 แฟกซ์ 034-245-499
อยุธยา 	 257/3 หมู่ที่ 5 ต.ไผ่ลิง อ.พระนครศรีอยุธยา จ.อยุธยา 13000 โทร. 035-735-400 แฟกซ์ 035-735-499
ปราณบุรี 	 502/14-15 หมู่ที่ 2 ถ.เพชรเกษม ต.วังก์พง อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ์ 77120 โทร. 032-825-515 แฟกซ์ 032-825-520
กาญจนบุรี 	 974/184 หมู่ที่ 3 ถ.แสงชูโต ต.ท่าม่วง อ.ท่าม่วง จ.กาญจบุรี 71110 โทร.034-613-054-9 แฟกซ์ 034-613-060
สุพรรณบุรี	 64/23 ถ.เณรแก้ว ต.ท่าพี่เลี้ยง อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72000 โทร. 035-526-025 แฟกซ์ 035-526-027
สระบุรี 	 93/2-5 หมู่ที่ 2 ต�ำบลตะกุด อ�ำเภอเมืองสระบุรี จังหวัดสระบุรี 18000 โทร. 036-343-400 แฟกซ์ 036-343-499

กรุงเทพฯ นนทบุรี 	 The Idea 105/6-105/7 หมู่ 9 ต�ำบลบางพูด อ�ำเภอปากเกร็ด จ.นนทบุรี โทร. 02-762-4224 แฟกซ์ 02-962-6691
สุมทรสาคร	 923/27 ถ.เศรษฐกิจ 1 ต.มหาชัย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร 74000 โทร. 034-425-642 แฟกซ์ 034-425-433
ลาดกระบัง 	 2484/1 ถนนลาดกระบัง แขวงลาดกระบัง เขตลาดกระบัง กรุงเทพฯ 10520 โทร. 02-327-0241 แฟกซ์ 02-327-0240
หลักสี่ 	 หลักสี่สแควร์ 76/1 ถ.แจ้งวัฒนะ แขวงอนุสาวรีย์ เขตบางเขน กรุงเทพฯ 10220 โทร. 02-762-4225 แฟกซ์ 02-970-1749
เยาวราช 	 23/34-35 ถ.ตรีมิตร แขวงตลาดน้อย เขตสัมพันธวงศ์ กรุงเทพฯ 10100 โทร. 02-232-2999 แฟกซ์ 02-236-3132-3
บางแค 	 97, 99 ถ.กาญจนาภิเษก แขวงหลักสอง เขตบางแค กรุงเทพฯ 10160 โทร. 02-803-8000 แฟกซ์ 02-803-8013
บางนา 	 อาคารบางนาทาวเวอร์ เอ เลขที่ 2/3 หมู่ที่ 14 ถ.บางนาตราด กิโลเมตรที่ 6.5 ต.บางแก้ว อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 10540  
	 โทร. 02-777-3555 แฟกซ์ 02-777-3783
บางใหญ่ 	 80/149 หมู่ที่ 6 หมู่บ้านบางใหญ่ซิตี้ ถ.กาญจนาภิเษก ต.เสาธงหิน อ.บางใหญ่ จ.นนทบุรี 11140 
	 โทร. 02-595-0390 แฟกซ์ 02-595-0459
รามอินทรา 	 327, 329 ถ.รามอินทรา แขวงมีนบุรี เขตมีนบุรี กรุงเทพฯ 10510 โทร. 02-517-9894, 02-517-9802-3, 02-517-9805-7,  
	 02-517-9809-14 แฟกซ์ 02-517-9896, 02-517-9808




